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周末一大早，徐州市淮海烈士陵
园内的游客络绎不绝，许多家长们带
着孩子，将目的地定在了弘扬红色教
育的淮海烈士陵园。

“您可以扫码关注我们淮海战役
烈士纪念馆的官方微信公众号。我们
的公众号上，不仅有纪念馆的详细介
绍，还有纪念馆的全景 VR，您足不
出户，便能全方位参观淮海战役烈士
纪念馆。”刚进入馆内，志愿者便向
大家介绍掌上纪念馆的使用方法。

除了掌上浏览馆内全景，纪念馆
还推出了微信语音讲解功能，通过输
入关键字阿拉伯数字001、002等，便
可获取相应的语音文字讲解。馆内讲
解员告诉我，10年前，淮海烈士纪念馆
新馆刚修建完毕，讲解员的工作多少
有点“苦不堪言”：每天为大批观众轮
番解说，一天下来，常常嗓子嘶哑。互
联网多媒体技术被引入馆内之后，不
仅讲解员的工作量被分担了很多，而
且观众可通过手机反复收听语音讲
解，改变了传统讲解的单一灌输模式，
沉浸式的体验使得红色教育备受年轻
人青睐。

刚进入战前形势厅，我就被一幅
《淮海战役前全国形势图》 吸引了过
去，许多观众在这里驻足，拿出手机
收听淮海战役前的形势情况。“了解
淮海战役不仅可以让孩子认识这一段

历史，更能培养孩子的爱国主义精
神，珍惜今天的幸福生活。”沛县的
张女士特意带着上小学的儿子来到这
里，她告诉我，“十几年前我参观的还
是旧馆。这次来到新馆，本以为枯燥地
参观，孩子的接受效果会很差，没想到
新馆内焕然一新，孩子非常有兴趣。”

在战役实施厅内，一位年近七旬
的老人正在给她的小孙子讲述围歼黄

百韬兵团的故事。“当年我老伴就是华
东野战军部队里的后勤人员，他见证
了碾庄战役的全过程。这是我的第二
个孙子，每年都会带着他来这里跟他
讲他爷爷的故事。虽然老伴走了，但是
红色精神要让孩子传承下去。”老人脸
上焕发着荣光，一旁的孩子听得入迷。

孩子们三五成群地聚在模拟蜡像
前，眼前栩栩如生的战斗场面让他们
兴奋不已、连连惊叹。画面中解放军
们扛着长枪和物资包，踏过队友们用
肩膀铸成的“人肉桥”，奔向前线。
远处被炸毁的房屋、冲锋陷阵的解放
军逼真地展示在眼前。在军火对比的
玻璃展台内，聚集了一大批对长枪短
炮非常热衷的小学生，他们仔细地看
着武器的每一个细节，好奇地讨论着。

除了场景再现的模拟蜡像，展厅
内我还看到了音像结合的巨幕。工作
人员告诉我，为了将淮海战役的历史
鲜活地呈现在观众眼前，馆内进行了
很多细节的改造。“过去的单调展示
容易让参观者产生视觉疲劳。为了改

变枯燥乏味的说教，我们不仅对基础
设施进行了一比一模拟景观呈现，还
引用声画一体的高科技手段，让观众
参与进来，身临其境体味历史。”

我进一步了解到，淮海战役纪念
馆的红色教育并非止步于馆内的参观
体验，他们还不定期推出“小演员试
戏”、研学课程、红色演说等爱国主
义教育活动，以学生喜闻乐见的形
式，将沉浸式体验全方位贯彻到教育
中，打造了一堂生动的红色教育课堂。

从最初在网站和官方微博上发布
与纪念馆相关的新闻，到利用高科技
手段塑造馆内鲜活生动的历史场景，
再到足不出户体验“掌上纪念馆”，
淮海战役纪念馆拉近了红色教育与参
观者的距离，真正意义上让教育的功
能实现了最大化。如今科学技术带来
的便捷改变了青少年对红色纪念馆的
刻板印象，获得了他们的认可，也让
威严肃穆的淮海战役纪念馆焕发出青
春的活力风采。

上图：淮海战役烈士纪念馆内

当红色旅游遇上互联网
周 晨

为进一步促进庐山世界文化遗
产的保护和利用，进而推动江西省
九江市的山、江、湖、城全域旅游
发展，继续唱响“庐山天下悠”品
牌，江西省九江市政协近期开展了
加强“庐山世界文化遗产保护和利
用”的专题调研活动。

为建设“大庐山、环庐山、泛
庐山”旅游经济圈，构筑“两圈两
带”的全域旅游格局，深入促进庐
山世界文化遗产的保护管理和利
用，九江市始终坚持统一管理、保
护为主、可持续利用的原则，促进
文化与旅游的深度融合和庐山文化
遗产事业的健康发展，为全域旅游
发展增添新动能。

九江市政协此次调研的主要内
容有：庐山管理局按照保护世界文

化和自然遗产公约的要求，强化保
护和监管责任，将世界文化遗产保
护管理落到实处的情况；生物多样
性保护，维持生态平衡的情况；保
护自然环境，不断提升遗产地环境
质量的情况；保护文物古迹，保存其
历史文化信息和历史风貌等情况。

此外，本次调研还关注了庐山
管理局遗产保护的管理体制、科学
规划、加强保护与规范管理情况以
及存在的问题；对庐山世界文化遗
产保护状况进行了总体评估，调研
了 61 处 文 物 保 护 单 位 的 管 理 现
状，如名人别墅、历史建筑、摩崖
石刻等，旨在进一步扩大庐山世界
文化遗产的影响力、辐射力和龙头
带动作用。

上图：九江市政协在庐山调研

庐山加大世界文化

遗产保护和利用
潘 浔 万良红文/图
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淮海战役解放军战斗场面模拟蜡像 本文图片均来自网络

一直以来，觉得北京东高地
不该落在中关村的后面，可事实
是：中关村已经不再是村，而东
高地依旧不过是个“大院”。20
年前，东高地车站，道路两旁是
很粗很高的老杨树，向西向北就
是大红门，那里曾有座东西铁路
隧道架起的南北高桥，桥下有块
严禁外国人通过的铁牌，铁牌旁
肃立着一个卫兵。东高地向东向
南有一个“圆湖”，夏日湖畔杨柳
依依。

人们也许知道东高地有一个
神秘的火箭科研院所，但他们未
必知道这里科研精英的密度决不
逊于中关村。这里40年前就有大
片的楼房整齐的街道。在这里可
以感觉一种莫名的自豪。

记得东高地的老文化园，北
面是露天的电影场，那时候是两
毛钱一张的电影票。我家最初住
过的万源路96栋前的那个露天电
影场，比八十几栋那儿的老露天
电影场小许多，但自打有了它，
我再不必像以前那样，小小个
子却扛着一个、两个或三个大木
椅，顶着午日或呛着西北风，去

老电影场，为家人为同学“占地
儿”、“看场子”，也再不会一次次
上当受骗去“夜站白瞧”了。

在上世纪 50年代末，国家开
始建设东高地地区。这里逐渐成
为地区的中心，建起小学和中
学，还有医院和邮局、商店等。
到了上世纪60年代，东高地已完
成了基本轮廓的建立。记得东高
地曾有所不错的中学叫三中，三
中有过16个高中班。那时，东高
地有大片的平房，住着南腔北调
的各地来的工人。每到晚上，人
们吃完饭后就常坐在一起聊天，
小孩就在周围打闹游戏。

到了 1960 年到 1963 年左右，
即“三年困难时期”，大人们感觉
饥饿，因为肚子里没有油水，但
在幼儿园里，孩子们的伙食还是
能得到保障的。

那年代子女多的家庭生活就
比较困难。那时，一般家庭都有
好几个孩子，还有老人在家里，
生活很紧张。到了 1961 年左右，
商店里开始有黄牛肉了，每户都
发购物券，无论干部和群众都一
样，每户可以得到一块黄牛肉。
到了 1963 年，情况开始大为改
观，基本上可以吃饱了，菜市场
可以买到肉了，副食品也多了起
来。1964年至1966年期间，商店
里商品丰富了起来，自行车、缝
纫机、手表等都可以买到，布匹

也是花样繁多。似乎一切困难都
过去了，工厂也开始小批量的招
工。那时的大学生很少，因此大
学生非常吃香。

东 高 地 有 许 多 苏 式 的 筒 子
楼，很老旧，居民也不像大杂院
里的人那样喧闹。筒子楼看似不
起眼，却藏龙卧虎。

老夯以优异的成绩从清华大
学毕业后，就分配在这里工作。
有一年初春，老夯参加一个业务
会议。会议在院里召开，开幕式
定在上午 10 点。一大早 6 点多，
老夯就溜达到了河边。东方红的
美景，宽广湛蓝的河水，使老夯
兴奋地像个孩童。老夯脱了鞋袜
放在岸边，卷起了裤腿，不顾初
春乍寒就三步并两步，跨进了河
水，尽情地享受大自然的魅力。
玩得太尽兴，想到上午还要开会，
老夯回到了岸边。一看傻眼了，原
来放鞋袜的地方已经空空如也，河
水无情地将老夯的鞋袜卷走了。

老夯赶紧找到百货商场，直
奔鞋帽部。售货员见老夯干部模
样打扮，挺热情地帮他拿了一双
懒汉布鞋，一试还挺合适。交钱

的时候可就遇到麻烦了，光有钱
不行，还得有当地的布票。老夯
有钱没布票，售货员不卖给他。
老夯有点急了，忙问能否卖给他
一双解放式球鞋，实在不行贵点
的皮鞋也可以。售货员站着没动
窝，告诉老夯，球鞋、皮鞋也不
行，都要当地的工业券。她要知
道老夯既没有布票也没有工业
券，就不会费神帮老夯挑球鞋和
皮鞋了。

老夯愣在那里，一时不知所
措。看到老夯急出了一头大汗，
售货员动了恻隐之心：“同志，要
不然我去仓库里看一看有没有过
去积压卖不出去的鞋。我请示一
下领导，能否不要布票，议价卖
给你”。老夯好像抓到了救命稻
草，连声称谢。功夫不负有心
人，女售货员居然从仓库里找出
一双年代久远、质量粗糙的布
鞋。鞋帽副组长同意了这桩买
卖。老夯明知是吃了个哑巴亏，
要花买皮鞋的价钱去买这双又丑
又糟的布鞋，但总比光着脚去开
会强多了吧。

与老夯同单位的参会人员，
看到了老夯进入会场时的打扮，
强忍着没有笑出声来——那双布
鞋也太难看了。后来呢，“老夯
置履”的故事就在东高地流传下
来了。

唉，难忘的东高地啊……

难忘东高地
祁 建

到山东青岛，有两件事不可缺
失：看大海，喝啤酒。

1903 年，英、德两国商人合资开
办了青岛啤酒厂，这是中国乃至东南
亚最早的啤酒生产企业之一。优质的
青岛啤酒很快成为国际大牌，誉满全
球。有玩笑说，以前出国说青岛，外
国人一头雾水，但说青岛“BIER”，
马 上 迎 来 笑 逐 颜 开 和 “GOOD，
GOOD”的赞美声。

喝啤酒是不分季节的，但夏天喝
格外有情调，也格外清爽。记得小时
候去海水浴场洗海澡，炎热的天气，
加上在海水里畅游、沙滩上暴晒，人
的体力总要受到影响。此时最需要补
充水分。经济条件差的，喝一口从家
里带的凉白开解渴，条件稍微好点
的，买根冰棍滋润肠胃，可最羡慕的
还是那些喝啤酒的“大人”。用圆圆的
罐头瓶装的散啤酒，放在冰块上冰
镇，一罐两毛钱。拎起一罐扬脖喝下
去，甘爽淋漓。那潇洒、痛快劲，让
人看了既生馋又嫉妒。后来青岛大街
上有了散装啤酒，一个白色铁桶，放
在架子上，废纸壳上写着两个字：散
啤。按斤销售，起先一毛八分一斤，
后来涨到一块八毛。开始人们拿着暖
瓶、水壶，甚至盆子去购买，之后不
知谁发明了用塑料袋装。一只薄薄的
塑料袋能盛好几斤，拎在手里透着橙

黄色，看上去既担心又诱人。担心的
是塑料袋会不会破了，诱人的是通过
塑料袋缝隙传出来的啤酒的香气，恨
不能当街喝几口。

塑料袋装啤酒，是青岛人的一大
发明，也是青岛街头的独特一景，已
经延续几十年了。

啤酒背后总关联着两个字：兴
奋。“青岛啤酒节”，迄今已举办了 28
届。主会场都离不开海边，最持久的

“基地”在崂山区。崂山是青岛的地
标，也是青岛的象征，整个区域被大
海环绕。大海的泡沫，啤酒的泡沫，
交织在一起荡漾着令人遐思的情调。
这里还有许多人喜欢的当地啤酒——
崂山啤酒。用清澈甘冽的崂山水酿
成，飘浮着鲜美的韵味。西海岸是青
岛的新地标，大海赋予这里的除了浪
漫，还有激情。这里的啤酒节与崂山
主会场遥相呼应，既有相似之处，又
别有风味。热情奔放的游客，可以在
崂山的啤酒大棚里把酒论“英雄”，
也可以到西海岸的金沙滩上举杯歌一
曲。

啤酒是世上历史最悠久，普及范
围最广的酒精饮料之一。传说公元前
3000年日耳曼人及凯尔特人把啤酒酿
造技术带到了欧洲，但那时基本都是
手工作坊，无法跟当今同日而语。啤
酒真正实行工业化生产是从19世纪开
始的，以优质的大麦为原料，啤酒花
为香料，经糖化发酵酿造而成。工艺
流程并不复杂。现在青岛啤酒博物馆
还展示着当年原始的酿造设备，看上
去似乎没有什么“科技”含量，但简
单之下必有“玄机”。啤酒的主要成
分是水，有什么样的水质决定有什么
样的口味。但就这一条，让无数企业
望洋兴叹，望而却步。德国的司陶

特、健力士，用的是都柏林地区的高
硬度水；捷克的淡色皮尔森，用的是
该地区的软水；青岛啤酒顾名思义用
的是青岛水，但这不是整个城市概念
里的水，而是存量有限的崂山矿泉
水。这种水，水质甘美，还富含人体
所需的各种矿物质和微量元素，酿造
出的啤酒毫无疑问，必定是第一。

喝啤酒好处不少，青岛人开始把
啤酒叫做“脾酒”，意思是说常喝可以
达到健脾开胃的功效。这些年专家们
不断推出研究新成果，说适量喝点啤
酒对保护心脏，降低血糖，补充维生
素，促进消化等都有所帮助。真伪且
不论，但有一点有目共睹，那就是世
界上每年消耗的啤酒数量确实惊人。

夏日里伴随习习吹来的海风，呷
一口清爽甘美的啤酒，心情会变得格
外舒畅。

不过，青岛人包括外地游客，喝
啤酒很少用“小口”抿，大都是“大
口”喝，甚至“灌”。啤酒节期间都要

举行“酒王”大赛，看谁喝得多，喝
得快。如果“抿”，永远拿不到奖。啤
酒节本身是欢乐之事，既然要喝就大
口伺候。斯文，矜持，来不得这里。
除非只来看热闹。

除了啤酒节，青岛还有一些同样
名声在外的“啤酒街”。青岛啤酒厂坐
落在市北区，厂门口不算太宽的马路
两侧布满了一个个小啤酒屋。这里能
喝上从啤酒厂直接供应的最新鲜的原
浆啤酒。有段子说，一位外地游客打
电话给朋友，说正在青岛啤酒街喝原
浆啤酒，要多新鲜有多新鲜，是直接
从厂里拉着管子喝。

说的肯定夸张。但青岛原浆啤酒
确实吸引了不少外地游客。这种不经
过滤，不经灭活工序，保留鲜活酵母
的生啤酒原液，香气浓郁，口味新鲜
纯正，风味独特，是啤酒家族中名副
其实的超级液体面包。喝这样的酒，
别有一番滋味在心头。青岛，满城飘
着这种香气，令人沉醉，更让人迷恋。

青 岛 满 城 啤 酒 香
王 溱

青岛美景 来自网络

青岛五四广场 来自网络


