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中国建材装饰市场规模高达近5万亿元，长
期呈现市场庞大、同质化严重、低效、信息化
程度低、物流成本高等特征。随着电子商务的
快速发展，建材装饰业逐渐成为互联网提升改
造的一大热点，通过互联网及创新模式对传统
建材装饰业进行供应链整合将是未来趋势。

建材装饰产业渠道掣肘

中国既是装饰建材最大的生产国，也是最
大的消费国。目前总市场规模已达5万亿元，并
保持平均每年约10％的增长率。

据业内人士介绍，装饰建材品类众多，通常
主要分为家具、人造板、陶瓷、石材、五金、涂料、
照明、门窗、厨卫、材管、地板等，每个品类规模都
达到数百亿元至数千亿元不等。

由于行业整体技术含量低、同质化严重、
物流成本高等因素影响，当前建材装饰市场集
中度极低，即使百亿规模的企业也寥寥无几。
在大部分建材品类中，制造工厂达数千家之
多。另外，销售端也极为分散，小卖家、装修
公司数量庞大。

当前的建材经营模式下，装修存在包料或
半包料等形式，消费者不能完全决定使用何种
产品，而取决于其服务商 （装饰公司、工程
队） 的推荐，造成眼下建材行业的采购和销
售，很大比例来自服务商及其供货商，而不是
消费者。

电商平台“爱建材”创始人马金宝告诉记
者，在传统建材经销供应链中，生产工厂由于
同质化、规模小等原因造成渠道建设低效、成
本高，其销售及物流基本依靠成本高昂的经销
体系。一线销售商则面临采购及备货成本高、
缺乏优质服务等难题。

互联网重构建材业供应链

电子商务的迅猛发展给建材装饰业带来渠
道和营销变革机会。围绕行业痛点，大批家
居、建材电商网站应运而生，凭借互联网优势
整合上下游资源，缩短交易中间环节，降低用
户交易成本。

作为定位于 B2B （企业对企业） 模式的互
联网供应链平台，据马金宝介绍，“爱建材”服

务对象是建材行业零售商，下游零售商可以
通过手机客户端一键采购批发，并享受物流
快捷配送服务。通过电商平台，下游零售商
可节省 10％至 15％的经营成本。而对上游建
材生产企业，专业电商平台的出现有助其优
化产能，获取更多订单。

亿欧智库认为，建材家居销售渠道一直
在不停发生转变，从初级摆地摊卖产品，松
散、粗放型个体零散户或小建材商店，再到
建材批发市场，电商的到来给家居建材提供
了多元化渠道选择。

各路资本正加速布局建材电商行业。近
期，齐家网向香港联交所递交招股书，拟以
红筹形式在香港主板上市；京东宣布上线建
筑材料业务；“工头帮”获得数千万元融资；
绿城中国战略投资网筑集团……建材电商正
成为资本追逐的一大风口。

创新现代化供应链理念

中国建筑材料联合会会长乔龙德近日指
出，建材行业自改革开放以来经历了快速发
展，但是建材服务业还处于起步阶段，接下
来要把发展建材服务业作为行业结构调整、
增加新的经济增长点的重要支撑。

在乔龙德看来，建材行业要充分应用互
联网、云计算、大数据等新一代信息技术，
开展网上采购、销售、结算，缩短生产周期
和新品上市时间，降低生产经营和交易成本。

亿欧智库认为，家具建材产业创新升级
方向之一即拥抱互联网，加强线上线下融
合，加大电商平台品牌建设，利用互联网及
新科技资源，建立全渠道电商营销网络。

“建材行业未来在制造、采购、流通、出
口、消费等各个环节都会出现互联网平台的
身影。”马金宝表示，在互联网平台驱动下，
制造端的集中度会不断增加，落后产能被淘
汰，以适应消费升级趋势。

（据新华社上海6月4日电 记者高少华）

国内贸易增加值首次突破10万亿元，占GDP
比重约13%，占比仅次于制造业；社会消费品零售
总额连续第 14年保持两位数增长，市场规模稳居
世界第二；网络零售额首次突破7万亿元，市场规
模继续位居世界首位……商务部 6 月 1 日发布的

《2017年中国国内贸易发展回顾与展望》显示，去
年国内贸易保持平稳较快发展，多项指标表现抢
眼。相关专家指出，近年来，国内贸易已成为经
济发展、扩大就业、税收增长的主要贡献力量。
规模稳步扩大的同时，在结构优化、效益提升、
流通创新等方面，国内贸易都有抢眼表现，凸显
了中国经济的韧性与活力。

就业人数占全国近1/4

2017 年，中国国内贸易规模稳步扩大。根据
商务部数据，去年社会消费品零售总额达 36.6 万
亿元，比上年增长10.2%；国内贸易主要行业 （包
括批发和零售业，住宿和餐饮业，居民服务、修
理和其他服务业） 实现增加值 10.7 万亿元，比上
年增长7.1%；网络零售额达7.2万亿元，比上年增
长 32.2%；2017 年末，国内贸易实有市场主体
6674.7万户，比上年增长10.9%，占全国总数2/3。

商务部市场运行和消费促进司有关负责人指

出，国内贸易的蓬勃发展，为稳增长、调结构、
惠民生提供了有力支撑。2017 年，最终消费支出
对GDP增长的贡献率达58.8%，比2012年提高3.9
个百分点，连续第四年成为经济增长的主引擎；
批发和零售业税收收入达2.1万亿元，比上年增长
18.1%，对税收增长的贡献率达21.3%。

在规模扩大的基础上，国内贸易已成为扩大
就业主渠道，其就业人数占全国就业人数比重接
近 1/4。2017 年，国内贸易就业人数达 1.92 亿人，
比上年增长10%，比2012年增长73%，占全国就业
总人数比重达24.8%，占第三产业就业人数比重超
过一半。全国每100名个体工商户就业人员中，就
有79人从事内贸行业。

电子商务、家政等行业带动就业作用尤为明
显。据商务部测算，2017 年全国电子商务从业人
员达4250万人，家政服务从业人员近3000万人。

流通创新不断涌现

在结构优化、效益提升、流通创新等方面，
国内贸易也都有抢眼表现。

商务部介绍，2017 年消费结构加快升级，其
中，智能节能家电、新型数码产品、新能源汽车
等升级类商品销售旺盛，休闲旅游、文化娱乐、
健康养生等服务性消费成为新的消费热点。与此
同时，流通成本持续下降。2017 年，社会物流总
费用与 GDP之比为 14.6%，比上年下降 0.3个百分
点，连续第4年呈现回落态势。

流通创新不断涌现，形成了内贸发展新动
能。例如，以阿里盒马鲜生、永辉超级物种、京
东 7Fresh、苏宁苏鲜生为代表的“生鲜超市+餐
饮”业态快速发展，消费者既可现场选购商品，
也可线上下单、送货到家，购买食物后还可以现
场烹饪加工、现场享用。

电子支付、虚拟试衣、顾客识别、智能橱窗
等商业应用快速推广。2017 年，全国手机支付用
户 达 5.3 亿 人 ， 线 下 消 费 的 手 机 支 付 比 例 达
65.5%，比上年提高15.2个百分点。

“近年来，线上线下融合、产业跨界融合持续
深化，商业模式创新、移动支付、无人商店、无
人仓等各类创新生机勃勃。越来越多亮点的出现
激发了国内贸易发展的新活力，持续引导增长。”
中国贸促会研究院国际贸易研究部主任赵萍在接
受本报记者采访时说。

强劲驱动经济增长

商务部市场运行和消费促进司指出，国内贸
易发展主要还存在3方面问题：一是发展不平衡不
充分的问题仍较突出。目前农村人均消费品零售
额仅为城市的 1/5；二是发展质量和效益还不高。
2017 年，我国果蔬冷链流通率仅有 20%左右，损
耗率高达 20%-30%，而发达国家的果蔬损耗率一
般控制在 5%以下；三是消费环境有待改善。2017
年，全国消协组织共受理消费者投诉 72.7 万件，
比上年增长11.2%。

赵萍认为，国内贸易还应在法制化建设、标
准化发展及信息化水平提升等方面下功夫。让商
业网点布局、业态创新等有法可依，推动国内贸
易各行业合规有序发展。同时，农产品标准化程
度低在很大程度上导致了较高的果蔬损耗率，推
动标准化发展将有助于流通行业降本增效。

商务部表示，2018 年，国内贸易总体将继续
呈现平稳发展势头，预计全年社会消费品零售总
额比上年增长 10%左右，网络零售额增长 30%左
右，国内贸易主要行业增加值增长7%左右，消费
对 GDP 增长的贡献率稳定在 60%以上，继续保持
经济增长第一驱动力地位。

主要行业增加值首次突破10万亿元，占GDP比重约13%

内贸活跃凸显中国经济活力
本报记者 邱海峰

互
联
网
整
合
改
造
传
统
供
应
链

﹃
建
材
电
商
﹄
高
速
增
长

互
联
网
整
合
改
造
传
统
供
应
链

﹃
建
材
电
商
﹄
高
速
增
长

5月物流业景气指数回升
本报北京6月4日电（记者杜海涛） 中国物流与采购联合会4日

发布，5 月份中国物流业景气指数为 56.1%，较上月回升 1.5 个百分
点；中国公路物流运价指数为99.3点，比上月回升1.13%。

中国物流信息中心副主任何辉认为，5 月份物流业景气指数显
示，当前物流活动较活跃，物流行业继续向好发展。一是需求旺
盛，订单量增加，业务量回升，从品种上看，食品及农副产品物流
活动活跃。二是供需均衡，物流相关固定资产投资保持增长，用工
需求旺盛，物流从业人员增多，但供应面有趋紧迹象。三是随着

“降本增效”政策的逐步落实，成本指数呈现回落态势，物流企业成
本有所降低。

调查显示，5月份，物流需求继续增加，新订单指数上升。业务
总量指数为 56.1%，比上月回升 1.5个百分点；新订单指数为 54.5%，
比上月回升1.6个百分点。显示出物流业需求继续向好，业务量持续
增长，订单数量增加，物流运行将保持稳中趋升的态势。

本报北京6月4日电（记者
邱海峰） 2日，由人民网·人民健
康主办，中国人保健康协办的

“第二届 （2018） 中国长期护理
保险发展论坛”在北京举行。
本届论坛的主题为“探索机制
加强保障 以人为本共建共享”。

当天的论坛上，来自全国
老龄工作委员会、中国劳动和
社会保障科学研究院、中国保
险行业协会、北京大学、清华
大学、国务院发展研究中心等
机构的多位专家学者围绕长期
护理保险的机制探索、多层次

保障、创新模式等话题展开讨
论，建言献策。

与会嘉宾认为，探索建立
长期护理保险制度，是应对人
口老龄化、促进社会经济发展
的战略举措。目前，全国各个
试点地区在探索建立长期护理
保险制度方面已取得显著成
效，但同时也还面临一些问
题，迫切需要进一步加强制度
设计和实践探索。

长期护理险论坛在京举行

日前，广西大学第十二
届荷花节在校园百亩荷花
池畔拉开帷幕，学生们通过
赏荷、品荷、学荷等活动，弘
扬荷花“清廉美好”之品质。
本届荷花节期间将举办荷
花文化展、校史展、荷花音
乐会等精彩活动。

左图：两名女生参加
荷花节剪“荷花”体验。

右图：市民在校园荷
花池畔拍摄。

庞革平 喻湘泉
摄影报道

垃圾分类进校园
近日，由北京市东城区教委、东城区城管委联合

主办的“参与垃圾分类，共享绿色未来”—— 2018年
东城区垃圾分类进校园宣传教育活动在东城区东四九
条小学举行，来自中华环保基金会、北京市教委等单
位代表与东四九条小学师生及家长代表600余人参加活
动。图为中华环保基金会工作人员向学生讲授垃圾分
类知识。 李京华摄

据新华社莫斯科电 （记者
栾海） 中国铁建股份有限公司

（中国铁建） 6 月 3 日在莫斯科
西南部成功吊装第三台盾构机
核心部件，为本月中旬开始掘
进地铁隧道做好准备，标志着
该公司承建的莫斯科地铁项目
建设顺利推进。

据介绍，中国铁建此次承
建的是莫斯科地铁第三换乘环
线西南段项目，施工线路全长
4.6 公里，包含 3 个车站的地下
主体结构施工和 4 个盾构区间
掘进。3日顺利吊装到位的是第
三台盾构机的核心部件中盾，
由中国铁建针对在莫斯科施工

的具体情况自主研发生产。
中国铁建项目经理薛立强

对新华社记者说，这一项目是
俄罗斯首次在地铁建设中引进
外国企业施工，也是中国技
术、管理及设备首次集体走进
欧洲地铁市场的项目。这得益
于“一带一路”倡议和俄罗斯
欧亚经济联盟战略的高度契合。

中国铁建于 2017 年 8 月开
始实施这一项目，预计将于
2020年通车。

中企推进莫斯科地铁建设

大学举办校园大学举办校园““荷花节荷花节””

6 月 3 日，贵州省
黔东南苗族侗族自治州
榕江县古州镇高文苗寨
举办杨梅节，通过评选

“杨梅大王”、吃杨梅比
赛、吹芦笙、跳芦笙舞
等活动，迎接游客的到
来，推进农文旅融合发
展。目前全村共种植杨
梅近 1400 亩，年产值
超 250 万元。图为村民
展示采摘的杨梅。
李长华摄 （人民视觉）

杨梅节迎四方客杨梅节迎四方客


