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据说，2015 年出版的张
佳玮译文白对照版《浮生六
记》，如今销量已突破百万
册。须知，这本书预期读者
是文艺青年，而不是中小
学 生 。 火 爆 的 销 量 后 面 ，
凸显了一个令人堪忧的现
实：成年人对古文的阅读
能力在加速退化。

《浮生六记》是清朝人沈
复的自传体散文。作者并
不是大文人，只不过是以
游 幕 经 商 为 生 的 老 百 姓 。
他笔下写的大都是生活琐
事 ， 夫 妻 过 从 ， 游 玩 笔
记 ， 自 然 天 成 ， 妙 趣 横
生，没有斧凿的痕迹。文
章用词精炼，但还属于生
活化的古文。

小时候，我看过 《聊斋
志 异》 的 儿 童 版 白 话 文 。
不 算 翻 译 ， 倒 像 是 故 事 。
看得人津津有味，时而兴
奋，时而毛骨悚然，大呼
过 瘾 。 上 了 初 中 再 翻 开
看，失望和扫兴弥漫了我
的小心脏。我在书店里看
到好多文白对照的 《聊斋
志异》 版本，至今没有一
个版本翻译的白话文令我
满意。就 《聊斋志异》 而
论，做些注解，引导人们
阅读，才是上上之选。文
言文再怎么翻译，都像是
古董的仿制品，缺少原来
精致和蕴藉的意味和神韵。

我对翻译的白话文，很
有抵触情绪。再厉害的文
学大家，也会把原文的那
种气势和风骨糟蹋了。记
得一位教授给北大中文系
学生演讲时说：你们要读
古 文 原 著 ， 和 庄 子 对 话 ，
和屈原对话，和司马迁对
话。这样，你才能掌握传
统文化的精髓。

在这个碎片化阅读的时
代，很多人已经很难静下
心来读一本名著，更别说
去读古人的作品。我们被
手机、电脑上海量的垃圾
信息所淹没；被乌七八糟

的奇闻怪事、明星八卦所
迷惑；被纯粹搞笑娱乐的
段子和视频所吸引。渐渐
地，我们丧失了阅读能力
和思考能力，如同肠胃塞
满了垃圾食品，却对五谷
杂粮和有机蔬菜不屑一顾。

《论 衡·谢 短 篇》 云 ：
“ 夫 知 今 不 知 古 ， 谓 之 盲
瞽。”当你从娱乐视频、明
星八卦等文字垃圾里抬起
头 来 ， 发 现 自 己 读 不 懂

《三国演义》 时，真该读点
古 文 洗 涤 阅 读 的 肠 胃 了 。
否则，你会成为一个古文
的白痴，一个知识严重断
层的古文盲。

在今年 1月“阅读 X”图书行业
论坛上，来自新华文轩的杨柳青女士
诚恳地向业界同行分享自己的思考：
年轻人最爱的书店到底是什么模样？

“首先要有颜值，”杨女士笃定地说
道，“要有符合书店品牌的文化调
性，让读者感到舒适。”她的思考不
无道理，因为就在近两年，一批颜值
高、氛围好、经营思路灵活的连锁书
店纷纷落成。

从民营书店品牌“西西弗”“言
几又”“方所”等，到立志转型的

“老字号”新华书店，个性化的连锁
书店如雨后春笋般相继涌现，受到读
者追捧。

实体书店扩张加速

3 月 4 日晚 7 点，笔者抵达位于
北京蓝色港湾的西西弗书店。踏入书
店的一刻，时间仿佛慢了下来：500
多平方米的店面里，暖色的灯光融化
了寒夜的凉意，悠长的音乐包裹着淡
淡的咖啡香气。“背包太沉，存吧；
站着太累，坐吧；买了太贵，抄吧；
您有意见，提吧”，从开店起沿用至
今的服务标语贴在棕色的墙面上，让
人感到温暖贴心。

“环境温馨、安静，很适合读
书。”正在翻阅一本历史书籍的李女
士告诉笔者，她经常带着孩子过来，
两个人各挑一本书，然后一大一小靠
在沙发上静静地读，渴了就去旁边的
咖啡区点个饮品。“孩子喜欢这儿，
每天一放学就吵着要来。”李女士笑
道。放眼望去，店内茶歇区、阅读区
的十几张座椅几乎满座。

据西西弗相关负责人介绍，截至
2017年 12月 31日，西西弗已在全国
40多个城市开出了111家门店。未来
5年，西西弗还将在全国拓展门店至
1000家。

在经历了 10 年发展“寒冬”之
后，实体书店在近几年有了明显的回
暖迹象，不少和西西弗类似的新型连
锁书店快速扩张，更新着传统书店的
生存方式。截至目前，品牌书店“言
几又”在北京、上海、杭州、南京等
10 个城市布局了 37 家门店。“钟书
阁”“方所”等书店也在最近一年开

店频频。
与此同时，各省的国营“老字

号”新华书店纷纷转型，推出“新华
壹品”“小桔灯绘本馆”“前言后记”
等子品牌连锁书店，为传统老店注入
了新活力。

成功之道在于精细转型

随着这些新型连锁书店在全国各
地的成功，实体书店一扫多年来被

“唱衰”的阴霾，找到了一条适应新
时代的生存之道。

几年前，倒闭风潮袭击实体书
店。2010 年元旦刚过，位于北京中
关村的全国最大民营书店“第三极”
书局倒闭；2011 年，三联书店相继
关闭广州所有门店；同年，光合作用
书房告别读者，10 家店铺全部关
闭；北大附近的知名学术书店“国林
风”“风入松”等也在一片叹惋声中
相继歇业。据全国工商联书业商会调
查显示，2002 年到 2012 年，全国有
近五成实体书店未能躲过这场“寒
冬”。

这背后，有网络书城与电子阅读
的发展冲击，有租金飞涨的成本压
力，还有书店之间恶性竞争等原因。

但“最根本的原因在于，市场不断在
变，但实体书店的商业模式，却始终
停滞不前，”曾任光合作用书房品牌部
主管的杨函憬这样评价。

在过去，书店的功能只是简单的
图书陈列与销售。但随着人们精神生
活日益丰富，文化消费水平也越来越
高，对书店的空间布置、服务体验、
文化内涵等都提出了新的需求。“人
们不是不再需要书店了，而是对书店
的要求更高了，书店将演变为一种人

们的文化生活方式。”西西弗书店文
化产业集团副总裁曹晋锐说，这恰恰
给了连锁书店转型的机会。

曹晋锐表示，西西弗书店注重运
用科技的力量提升读者体验。例如，
书店运用大数据决定图书的选择、摆
放和归类；根据不同商圈的客户群体
差异，每一家门店都有独一无二的图
书库；科学设计的分类导航牌、架号
牌、地面引导语能帮助读者方便地找
到自己感兴趣的书籍……除此之外，
暖色调的光源、文化性的装饰、根据
最舒适抬臂高度设计的展台，都为读
者带来人性化的阅读体验。

另一书店连锁品牌“言几又”则
走上了业态融合的道路，将画廊、咖
啡店、花艺馆等与书店有机融合，并
通过举办多种文化活动吸引读者，打
造更为全面的文化交流空间。言几又
品牌总监谢玲玲向本报介绍，截至
2017 年 12 月，言几又在北京地区举
办相关文化活动近 400 场，超过 5 万
人参与。

图书收益不再是新型连锁书店唯
一的收益来源，咖啡、文创产品等众
多业态已成为书店的标配。据曹晋锐
介绍，文创产品和咖啡占西西弗销售
盈利比重的20%左右。

政策东风助力发展

在北京大学信息管理系教授李常
庆的眼里，实体书店是一座城市不可

或缺的元素，“市民可能逛街时碰巧
进去翻一翻，随手就买书了，这会间
接刺激人们阅读，促进文化繁荣。”
他欣喜地看到，国家出台不少政策，
帮助实体书店复苏。

过去两年，国家相继发布《全民
阅读“十三五”时期发展规划》 和
《“十三五”推进基本公共服务均等
化规划》，均明确提出支持实体书店
发展。

2016 年 6 月，中宣部等 11 部门
印发《关于支持实体书店发展的指导
意见》，指出应加强财税和金融扶
持；落实图书批发、零售环节免增值
税政策。截至当年，中央财政已投入
3 亿多专项资金扶持了全国 210 家有
文化影响力的实体书店。

上海市是国内首个出台综合配套
扶持实体书店发展政府文件的省市。
2012 年，上海市从新闻出版专项资
金划拨 1500 万支持出版物发行网点
建设，其中500万元用于定向支持各
类实体书店，尤其是形成专业定位和
品牌影响的民营实体书店。广东省从
2013年起，每年设立100万元专项扶
持资金。学而优、方所等民营书店成
为首批获得扶持的品牌。西安市财政
自 2015 年起每年安排 1000 万元专项
支持实体书店的发展。2017 年 3 月，
山东省提出到 2020 年，建成以大型
书城、综合书店为中心，县 （区） 中
小特色相配套，乡镇发行网点和社区
便民书店、邮政报刊亭、校园书店为
延伸的实体书店服务体系，实现每千
人拥有出版物发行网点 0.16 个的目
标 ， 全 省 实 体 书 店 达 到 1.6 万 个 。
2017年5月，北京市出台《北京市实
体书店扶持资金管理办法 （试行）》
等文件，首批投入 1800 万元扶持 71
家实体书店，预计未来5年资金总投
入过亿元。厦门市则提出，对经营困
难的书店的房租、装修等费用给予
30%的补贴

政策的利好，为实体书店的发展
插上翅膀。而随着人们追求精神生
活、体验感和满足感的时代逐步到
来，不断增多的实体书店无疑提供了
更多人们抬脚可及的“诗意去处”，为
公众阅读习惯的培养提供了“沃土”。

“目前中国的阅读市场并不成
熟，人均阅读量不高，潜在空间很
大。”曹晋锐坦言，他希望未来有更
多推动阅读文化的书店出现，“只有
全民阅读文化繁荣了，实体书店才会
更好，这是良性互动关系。”

谈及 1993 年在遵义市碧云路 72
号开设的第一家“西西弗书社”，书
友老关至今记忆犹新。彼时，民营连
锁书店刚刚兴起，西西弗书社的营业
面积不过 20 平方米，狭小的空间里
挤满了看书、买书的人。老关说，这
里有一座城市的精气神。

如今，伴随着新型连锁书店的快
速崛起，“书店”这一承载着浓厚文
化内涵且历久弥新的精神场所，必将
成为城市文化的崭新地标。

“青海长云暗雪山，三江抱处势
如环……同歌同醉同今夕，万古得
天照宇寰。”北京开明书院山长、诗
人刘长焕诗集《大国古风》（故宫出
版社），收录的并非自撰诗，而是集
句诗。作者从浩如烟海的古典诗歌
中爬梳勾稽，采撷了 486 位诗人的
680 句诗歌咏祖国。一地一篇，共
34篇，每篇20句，均为入律的七言
古诗。诗歌将写景叙事与抒情议论
紧密结合，历史、现实、未来熔于
一炉，组合成一轴色彩缤纷的山水
长卷，一阙动人心弦的交响乐章。

所谓集句诗，就是完全采用前
人诗句，不许更动一字，也不许有
自撰诗句掺杂其间的一种特殊诗
体。集句的风气开始并盛行于宋
代，王安石是文学史上第一个大量
创作集句诗的作家，也代表了宋代
集句的最高水平。苏轼、黄庭坚、
孔平仲、孔武仲、文天祥等人也都
有优秀的集句诗作。清代的施端教
亦是集句的高产作家。刘长焕有

“读万卷书，行万里路”的丰富阅
历，才赡学博，诗思敏捷，所以能

信手拈出古人佳句，使之如同己
出，营造出一个个浑然天成的诗境。

《大国古风》明人谢榛《四溟诗
话》卷一说：“起句当如爆竹，骤响
易彻；结句当如撞钟，清音有余。”

《内蒙古》等诗就达到这一境界，起
笔：“塞天云碧草茫茫，南北风情万
里长”，结尾“翛然欲下阴山雪，一
径松花满路香”。

在诗集里，不少古人佳句被刘
长焕巧妙地赋予新意蕴或表现新鲜
事物。譬如 《河南》 篇的“壶里肯
携包拯砚，清廉更作吏堤防”一
联，歌颂宋代开封知府包拯，就注
入了反腐倡廉的新内容。又如 《西
藏》 篇的“再登云外通天路，到此
茫茫绪百端”，歌颂了世界上海拔最
高、在冻土上里程最长、被誉为

“天路”的青藏铁路。更妙的是《贵
州》 篇的四句：“瀑布杉松常带雨，
笙歌声里驻行舟。万人拭目看天
眼，玄鹤归来洞府幽。”描绘了黄果
树等贵州境内十大瀑布，芦笙、侗
族为代表的贵州少数民族音乐，更
歌颂了建于平塘县境内的“中国天

眼”——目前世界上最大口径球面
射电望远镜。可谓灵心妙想，古句
新意，奇趣横生，诗味盎然。张新
民在序言中赞到：“大得儒门心法真
趣，深谙圣谛默悟妙义”，“其人与
诗浃然合一，学风与诗风融然不
二”。

清代沈雄《古今词话·词品》卷
上引 《柳塘诗话》：“徐士俊谓集句
有六难，属对一也，协韵二也，不
失粘三也，切题意四也，情思联续
五也，句句精美六也。”沈雄又说，

“余更增其一难，曰打成一片。”我
认为，作者创作出这部兼具时代精
神与个性风格、饶有审美情趣与哲
理的集句诗，可喜可贺，但在创作
难 度 最 大 又 最 能 出 彩 的 “ 属 对 ”
上，尚有欠缺。诗集中只找到“红
旗直上天山雪，石划犹藏白玉杯”
（《新疆》）“铁轨风驰路几层，酥
油香暖夜如烝”（《西藏》）“祥云
正 为 人 文 兆 ， 诗 卷 当 从 天 地 留 ”
（《湖北》） 这三联对仗。我想，
如果每首诗都有一或两联宛如天造
地设的对仗，那就更加完美了。

近日，商务印书馆与英国卢
德里奇出版社在京召开 《法治秩
序的建构》 英文版新书发布会，
这是商务印书馆学术外译的又一
硕果。

《法治秩序的建构》是中国著
名法学家季卫东的代表作，其中
文版 2014 年初由商务印书馆出
版。季卫东通过一系列叙事和诠
释，确立了新程序主义的建构法
学立场，“正是程序决定了法治与
恣意的基本区别”。他将中国社
会特有的多层多样性、关系网络
性、局部与整体的同构性、互动
性等都纳入了改革机制的理解和
制度设计之中，在此基础上提供
了一个关于法治秩序生成、改
造、规划的动态分析框架，在

“法治中国”的基本共识之上提
出了具有可行性的制度设计。该
书为中外读者提供了中国目前的
法治建设更准确的信息，令读者
对法治建设进程产生积极正面的
认识。

卢德里奇人文与传媒总编本·
丹尼说，在英语学术界，西方学
者对中国的“外部”分析很多，
这种状况正在发生转变。他介绍
了巴黎司法高级研究所秘书长安
东尼·加隆大法官对季卫东著作的
评价：“就我所知， 这是迄今为
止中国实施法治面临的主要挑战
的最全面介绍。季卫东教授既展
现了中国法律社会学的强大文
化， 又体现了对中国法律与司法
演进的个人智识。只有通晓内
外，才能在指出实际问题、制定
辩论和设计解决方案时如此游刃
有余。” （刘 兰）

《情感唤醒歌唱法》（中国社
会科学出版社） 是作曲家李需民
总结其20多年声乐教学实践和理
论研究而著的学术性及实操性很
强的声乐理论书籍。

李需民认为，中国主流民族
声乐教学的理论目前基本照搬西
方美声理论，歌唱方法套用美声
唱法，结果是民族特性与民族审
美混淆，歌唱缺少心底涌动的真
情和鲜活的民族神韵，缺少酣畅
淋漓的人性释放，缺少高远的艺
术境界。只把人体作为机械的演
唱工具是远远不够的，用情感唤
醒、激活潜意识的歌唱感应功
能，用情感张力及潜能量取代机
械对抗力，身心神、天地人高度
合一，能够使歌唱获得超高的声

音位置，延长声带的寿命，使歌
唱更具原始生命的冲动，同时也
符合东方人种生理特点、东方民
族文化审美、中国语言特征、中
国民族情感表达方式，打造出富
有玉质空腔感的东方色彩性声音。

（睿 明）

两年前，亚马逊中
国 在 中 国 推 出 Kindle
Unlimited （KU） 电子
书 包 月 服 务 。 如 今 ，
KU 电子书总量已突破
10 万册，既覆盖了畅
销书籍及热点书籍，也
包括了一些经受住时代
考验的经典书籍，数量
占到Kindle中国电子书
店书籍总量近1/5。

亚马逊中国数据显
示，KU 在中国的注册
用户数较去年同期增长
超过60%，注册用户总
数仅次于美国和英国，
是 KU 全 球 第 三 大 市
场。KU 服务对读者阅
读量的提升效果明显，
KU 用户的平均阅读量
是 Kindle 非 KU 用户的
2.5倍。与此同时，KU

服务也得到了越来越多中国出版社
的认可，目前参与KU服务的合作
出版社数量超过200家。

Kindle 付费电子书榜前 100 书
目中有六成以上都在 KU 书目中。
此外，KU电子书包月服务还囊括
了近万本英文原版电子书。从 KU
电子书包月服务借阅总量来看，上
海位居第一，其次为3个一线城市
北京、深圳和广州。

（艳 梅）
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