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“美方的 301调查还没有公布对华加征关税
产品清单，如果美方最终宣布，中方将坚决予
以回击，以同样的规模、同样的金额和同样的
强度。”中国驻美大使崔天凯近日表示。相关人
士指出，对于美方的恶劣行径，中国的态度已
经很明确，如果美方不悬崖勒马，中方必将奉
陪到底。而考虑到中国出口市场的多元化、自
美进口产品的可替代性等方面因素，中国完全
有底气对美做出强力回击。

美方有清单，中方也会有清单

4 月 2 日，国务院关税税则委员会发布通
知，决定自 2018年 4月 2日起对自美进口的 128
项产品加征 15%或 25%的关税。在中国对美国
232 措施做出上述回应之后，英国 《金融时报》
网站4月2日报道称，最新宣布的这份关税清单
是对特朗普政府 3月初宣布的钢铝关税的报复，
而不是针对特朗普在3月晚些时候依据301调查
作出的对高达600亿美元从中国进口的产品征收
25%关税的承诺。这意味着北京未来可能会做出
更强硬的回应。

据路透社日前报道，根据特朗普 3 月 22 日
签署的依据301调查对中国商品加征关税的备忘
录，美国贸易代表办公室需要在4月6日之前公
布产品清单。

外交部发言人耿爽4月3日指出，如果美方
根据301调查对中方采取限制措施，我们当然会
做出回应。美方有清单，中方也会有清单。

“对于美方的恶劣行径，中国的态度已经很
明确，如果美方不悬崖勒马，中国必将奉陪到
底。针对美国的301调查，中国有底气做出强力
回击。只要美国公布对华加征关税产品清单，
中国肯定不会示弱，必将做出回击，且不排除
任何选项，让美方付出相应的代价。”商务部研
究院区域经济合作研究中心主任张建平在接受
本报记者采访时说。

中国的“武器库”品种丰富

事实上，谈及中国的底气，外交部、商务
部均已多次明确表明了态度。外交部强调，中
方不想打贸易战，但如果被迫卷入贸易战，中
方有底气、有信心维护好自身利益。

商务部同样强调，中方有底气、有信心应
对任何贸易投资保护主义的做法。对此，商务
部还列举了一组数字：2017 年中国的对外贸易
货物贸易总额超过了4.1万亿美元，其中对美货
物进出口超过 5800亿美元，占到我国对外贸易
总额的 14.1%；中国的对外非金融类直接投资

1200亿美元，其中对美投资78亿美元，占到总
额的6.5%。

《西班牙日报》网站日前报道称，华盛顿能够
在关税问题上肆意欺辱一些国家，但中国显然是
另一个等级的对手。中国的“武器库”中品种丰
富，中国是美国农产品的主要进口国之一，中国
还可转向欧洲的空客公司，而放弃与波音的巨额
飞机采购合同。此外，中国人还可放弃通用汽车
的产品，转而去购买欧洲和日本生产的汽车。中
国还是苹果公司产品的主要消费国。

“应该看到，中国的底气是来自多个方面的：
一是中国的出口市场是多元化的，美国虽然是
其中一个重要的市场，但可替代其位置的市场
有很多；二是在进口方面，中国同样有不少替
代选择，如以南美大豆替代美国大豆、以欧洲
空客取代美国波音等；三是美国在货物贸易方
面对中国的依赖是全面的，而中国对美的依赖
则相对较低，美方的征税举措将很大程度上影
响美国消费者，相比之下，中国的消费者受影
响程度将有限。”张建平说。

美方强硬措施无异于“自杀”

据日本《产经新闻》4月2日报道，特朗普
政府限制钢铁和铝产品进口的做法正引发越来
越广泛的担忧，美国经济可能因此遭受沉重打
击。有观点认为，2002年小布什政府的进口限
制措施曾导致钢铁价格上涨、20万人失业，这
次也存在同样的预测。特朗普如果不改变强硬
态度，此次出台的措施对美国经济来说无异于

“自杀”，这样的恐惧情绪正在上升。
事实上，在特朗普政府对产自中国的钢铝

产品额外征税决定公布后，美国全球贸易伙伴
咨询公司就算了一笔账：额外征税将会给美国
相关行业增加 26346 个就业岗位，但对航空、
汽车、建筑业、电子元器件等下游产业来说，
关税提高了钢铝价格，导致成本增加，企业裁
员，从而减少495136个工作机会，最终结果是
468790个岗位的净流失，也就是说，每创造一
个就业，将损失18个就业。

美国《芝加哥论坛报》近日刊登了一篇有关
美国猪农窘境的报道，该报道的主角布莱恩·邓
肯在谈起中国对自美进口的猪肉及制品等 128
项产品加征关税时说，“我们真的希望特朗普只
是在用战争边缘政策 （吓一吓中国），而后理智
还会占上风，但没想到，我们最可怕的担忧变
成现实了，对美国农业来说，这非常重要、真
实、而且严重”。邓肯表示，与中国的“贸易
战”会让美国农民陷入“完全的担惊受怕”中。

“如今美国消费者和有关产业界反对美国政
府单边主义举措的呼声越来越高。事实上，从
美国官方相关的最新表态来看，美国政府自身
也心虚了，他们的压力是很大的。”张建平说。

耿爽指出，我们希望美方保持理性，认清
形势，倾听工商界和普通民众的声音，及早摒
弃单边主义和贸易保护主义的做法，通过对话
协商同中方解决分歧，共同推动中美经贸关系
健康稳定发展，造福中美两国人民。
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华彬集团是一家国际化、多元化的跨国企业，立足亚洲，布局全

球，业务涵盖快速消费品、通用航空、地标地产、资源能源及文化体育

等领域，在亚洲、欧洲、北美等地现分布着100多家分支机构、子公司，

同时以可持续发展理念，树立起开放、友好、稳健的中国企业形象。

华彬深耕饮料市场20年

作为中国功能饮料的先入者和领军企业，华彬集团在饮料领域

深耕20余年，拥有高标准的生产流程控制、成功的产品营销经验以及

完善的供应销售体系，持续受到行业内外广泛认可和赞誉，对促进中

国饮料这一快速增长的细分市场发展起到了举足轻重的作用。20多

年来，华彬集团红牛产品累计产量超800万吨，累计销售额1453亿元，

累计上缴税金210亿元。

华彬集团一直致力于成为具有全球影响力的一流企业和品牌，

持续不断地创造新的产品和服务。2018年4月2日，由华彬快速消费

品集团主办的“中国功能饮料创新发展大会”在北京召开。会上，华

彬快消品集团联合相关单位一起发布“关于同心协力推动中国功能

饮料行业创新发展的倡议书”，号召行业企业响应“健康中国”战略，

自觉履行行业和社会责任，将国民健康、产业发展与创新管理纳入企

业长期发展规划；积极促进行业技术交流，分享优秀创新经验，主动

提升产品品质，积极探索多元化产品，依靠劳动，崇尚劳动，以诚实劳

动推动中国功能饮料行业繁荣。

强强联合打造自主品牌

华彬快消品集团在“多元化创新”战略指引下，推出了自主品牌

战马维生素饮料，包括400毫升PET瓶装（含气及不含气）两款产品；

2018年春节前后又推出310毫升红罐装产品。

战马(北京)饮料有限公司总经理赵鸿雷表示，战马品牌将致力于

引领年轻消费潮流，以鼓励年轻人“勇往直前、敢于尝试挑战，引爆最

大潜能，发现强大的自己”为品牌愿景，顺应消费年轻化潮流。

与此同时，华彬快消品集团提出战马布局“走出去”战略，在产

品上市伊始就制定了“商标先行”的战略方针，先后注册战马相关保

护商标共计 41 件，同时在“一带一路”相关国家和发达国家提前进

行布局。

2018年 4月 2日，战马(北京)饮料有限公司与安踏体育用品集团

有限公司签订了战略合作协议，为战马品牌开辟一个强强联合、携手

共进的跨界合作新局面。双方均表示民族品牌成长为国际品牌，首

先应立足国内年轻人市场，并寻找“走出去”契机。

一季度销售突破78亿元

华彬快消品集团多品牌运营和市场服务体系已具规模，并显露

成效。2018年第一季度，华彬快消品集团全品项销售额突破78亿元

人民币，超额完成季度预定目标，取得了开门红，为圆满完成全年任

务打下坚实基础。

企业从创立到发展，离不开华彬集团和合作伙伴数十年来的艰

苦奋斗和同心协力的付出。

九层之台，起于累土。华彬通过20年的运营，使中国红牛品牌价

值从1996年人民币5.5亿元快速增长到今天的超过500亿元；通过几

代华彬人和合作伙伴们的努力，形成了华彬“大家庭”文化，承载着华

彬人的憧憬、希望和幸福；通过诚实劳动将梦想变为现实，形成了华

彬独特的市场竞争优势。

华彬集团董事长严彬表示，感谢行业领导、行业专家、政府部门、

合作伙伴以及经销商20多年来对华彬事业的支持，未来希望能够打

造出真正具有国际影响力的民族功能饮料品牌，以中国的特色、中国

的质量、中国的品牌走进国际市场。

华彬集团董事长严彬在大会上致辞华彬集团董事长严彬在大会上致辞 华彬快消品集团联合各界嘉宾倡议行业创新发展华彬快消品集团联合各界嘉宾倡议行业创新发展华彬快消品集团联合各界嘉宾倡议行业创新发展“中国功能饮料创新发展大会”会议现场““中国功能饮料创新发展大会中国功能饮料创新发展大会””会议现场会议现场
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新华社北京4月3日电 （记
者姜琳） 记者 3 日从中国钢铁工
业协会获悉，中国钢铁行业坚决
支持中国政府采取谈判和反制等
多种措施应对美国的挑战，维护
中国的利益。同时，钢铁行业也
会积极应对，不会束手无策。

“我们必须面对美国的挑战。
我们不希望打贸易战，因为打贸
易战肯定有损失，我们也不怕打
贸易战，因为打贸易战他们也有
损失。”中钢协秘书长刘振江说。

3 月 8 日，美国总统特朗普
签署公告，认定进口钢铁和铝产
品威胁美国国家安全，决定于 3
月23日起，对进口钢铁和铝产品

加征关税 （即232措施）。
为维护本国利益，平衡因美

国232措施造成的损失，中国自4
月 2 日起，对原产于美国的 7 类
128 项进口商品中止关税减让义
务，在现行适用关税税率基础上
加征关税，对不锈钢制石油或天
然气套管、不锈钢制无缝锅炉管
等20多项钢铁进口商品加征15％
关税税率。

刘 振 江 表 示 ：“2015 年 以
后，美国故意制造中美钢铁贸易
摩擦并不断加剧。2018年与以往
不同的是，贸易大战进入了一触
即发的态势。特朗普贸易保护主
义升级的做法和目的越来越清

楚，给世界制造了新的麻烦。”
2016 年 4 月，在美国对中国

钢铁进行双反的基础上，美国钢
铁公司对中国发起“337 指控”。
中国钢铁行业坚决应对、反复较
量，2018年3月19日，美国国际
贸易委员会宣布，中方在“337
指控”三个诉点全部胜诉。

“337全部胜诉在当前的贸易
大较量背景下很有意义，中国人
必须敢于应战，敢于说不，敢于
拿起法律和规则的武器，维护自
己的利益。中国钢铁工业占全世
界半壁江山，钢铁强国就要敢于
参 与 国 际 竞 争 ， 并 且 能 打 胜
仗。”刘振江说。
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中钢协：

积极应对美国挑战，不怕贸易战

本报北京4月3日电 （记者
王俊岭） 日前，国家开发银行在
京召开2018年扶贫工作会议，研
究部署 2018 年扶贫工作。据介
绍，2018年，国家开发银行将安
排精准扶贫贷款4000亿元，用于
支持贫困地区特别是深度贫困地
区的基础设施建设、易地扶贫搬
迁、特色产业发展、教育卫生改

善等。
国家开发银行行长郑之杰表

示，多年来，国家开发银行将脱
贫攻坚作为全行工作的重点，不
断加大支持力度，为中国脱贫攻
坚取得决定性进展作出了积极贡
献。当前，脱贫攻坚已经进入深
水区，越往后越是难啃的“硬骨
头”。对此，国家开发银行将积

极主动作为，发扬愚公移山的精
神，扎实做好脱贫攻坚工作。

郑之杰说，国家开发银行今
后将大力支持乡村振兴战略实
施，大力支持产业发展脱贫，大
力支持教育、健康扶贫，促进贫
困地区基本公共服务均等化。最
终做到扶贫到根、扶贫到点、扶
贫到位，使广大贫困群众增强自
主脱贫的愿望，改善自主脱贫的
条件，获得自主脱贫的机会，增
强自主脱贫的能力。

国开行安排4000亿元贷款精准扶贫

4 月 2 日晚，由广西壮
族自治区妇联主办的 2018
民族服饰文化汇演活动在
柳州市举行。来自全区各地
的各族各界妇女代表以及
泰国、缅甸、香港、澳门、台
湾的妇女代表团等800多人
参加了活动。

汇演采取走秀的形式，
展示了中国传统服装、少数
民族服饰、东盟国家民族服
饰、公务及礼仪服饰等。服
饰融入刺绣、织锦、蜡染等
传统民族文化元素，传统秀
美与现代时尚相结合，体现
民族服饰文化的独特魅力。
图为当地群众身穿民族盛
装走秀。

高东风摄
（人民视觉）

民族服饰争奇斗艳


