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在人类的经济活动中，
支付始终与各种各样的交易
相伴相生。支付方式这样一
个细节，不仅反映出人们的
生活习惯，更反映出一个时
代的经济发展水平与一个国
家的对外开放程度。

在农耕文明时期，人们
使用金银等贵金属作为实物
货币。在小额交易时，直接
支付实物货币方便快捷。但
在长途、大额交易方面则面
临不少安全方面的考验。对
此，中国人在北宋时期就发
明了“交子”（后俗称银票）
这一世界上最早的纸币。这
比 美 国 （1692 年）、 法 国

（1716年） 等西方国家发行纸
币要早六七百年。实际上，
这也体现了中国封建经济在
当时世界上的领先程度。

工业革命后，西方国家
经济迅速发展，实物货币开
始向信用货币快速发展，西
方资本主义国家的银行、金
融 、 支 付 体 系 将 当 时 坚 持

“闭关锁国”的旧中国远远地
甩在了后面。这也导致此后
相当长的一段时间内，中国
人的支付方式始终追随外国
潮流。

改革开放以来，中国经
济实现了快速发展，人民生
活水平得以空前提高。特别
是近年来移动互联网与电子
商务在中国兴起，让“扫码
支付”“手机支付”进一步取
代了银行卡和现金，成为方
便快捷的“中国式支付”。截
至 2017 年 12 月，我国手机支
付 用 户 达 到 5.27 亿 ； 截 至
2017年7月底，微信支付已登
陆 20 个境外国家和地区，支
持 13 个币种直接结算；2017
年 ， 支 付 宝 支 付 总 笔 数 较
2016 年增长了 306%……可以
说，正是中国经济的旺盛活力、同世界不断加
深的人员及经贸往来，让中国在支付这一生活
细节上从“跟跑”重回“领跑”，再次领先世
界。

支付细节反映综合国力，助力全球深化开
放格局。中共十九大报告要求，主动参与和推
动经济全球化进程，发展更高层次的开放型经
济，不断壮大我国经济实力和综合国力。

这意味着，“中国式支付”不仅要服务好遍
布世界各地的中国客商，还要进一步引领当地
消费者支付潮流，促进全世界的经济主体共同
享受互联网经济带来的高效和便利。

不过，我们在推动“中国式支付”走向海
外的同时要看到，世界各国所处的经济发展阶
段、历史文化传统、宗教信仰习俗、金融监管
能力等有较大差异，中国金融机构及移动支付
企业在“走出去”的过程中，一定注意不要盲
目冒进求快，而是要把握好节奏和尺度。一方
面，我们要积极用好中国全面深化对外开放的
大好形势，及时在中国与当地经贸往来中捕捉
推广移动支付的机会；另一方面，我们还要加
强多币种支付体系及信息安全建设，为海外当
地消费者提供符合其实际需求的支付服务，促
进服务贸易进出口。

可以预见的是，随着中国与世界经济联系
程度的日益加深，符合时代要求和技术发展潮
流 的 “ 中 国 式 支 付 ”
最终将成为“世界支
付”，经济全球化活力
将有望进一步增强。

来自世界银行的数据显示，目前发展中
国家尚有 20 亿人没有银行账户，仅 10%的人
持有信用卡，有贷款需求的人中仅 21%通过
正规金融机构获得贷款。东盟国家超过 6.8
亿人口，其中 3.6 亿人口迄今无法获得基础
的银行服务。由此可以看出，“中国式支
付”出海目前更多依赖中国客商在海外交易
带动，未来在服务当地消费者方面仍然有巨
大潜力，也有很长的路要走。

例如，印度是个电影大国，举家看电影
是印度人的重要娱乐方式。印度民众看电影
的习惯，长期以来都是先到电影院，当场选
电影和场次，排队买票，然后等上一两个小
时入场。后来，蚂蚁金服建议印度有关企业
拓展在线购买电影票功能，对方一度觉得这
样行不通，认为印度人更喜欢到电影院临时
排队购票，享受一种惊喜感。但蚂蚁金服坚
持认为，随着印度经济的发展和中产阶层的
崛起，便捷性和时间将越来越成为稀缺品。
后来的事实证明，来自中国的在线支付模式
在印度落地一个月的时间内，就有 1/6 的电
影票通过网上销售掉了。

2017 年，世界经济复苏好于预期，国际
市场需求回暖。根据世界贸易组织统计数
据，去年前三季度全球 70个主要经济体，货

物贸易合计出口值同比增长9%以上，贸易增势明显。
与此同时，我国2017年货物贸易进出口总值27.79万亿

元人民币，比2016年增长14.2%。这意味着，在世界经贸缓
慢回暖的背景下，“中国式支付”也将有更多用武之地。

“基于移动互联网的支付在中国的发展非常迅速，甚至
超过很多发达经济体。在此背景下，中国依然坚定不移地
基于技术、金融、创新及自身所处的经济发展阶段，坚持
对外开放，坚持构建人类命运共同体。这也有利于其他国
家接受‘中国式支付’的传入。”万喆说。

万喆进一步指出，未来“中国式支付”在世界的普及
对于中国对外开放也有很大的好处，有利于中国服务贸
易、金融技术及消费文化的推广，同时加深人民币国际化
进程与进度。

万喆建议，“中国式支付”在世界要想走得更远，一方
面，要把握好一个度，注意其他贸易伙伴在安全隐患上的
顾虑，坚持以民间为主、以市场需求为主，顺其自然地发
展；另一方面，支付企业也要注意社会责任，同时国家也应
该出台相关法律法规让市场的秩序更为成熟完善。

“中国式支付”在全球成功逆袭
本报记者 王俊岭
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如今，越来越多的中国人喜欢通过出国旅行的方式陪家人度过春节假期。对于海外各地
而言，中国人的到来不仅带来了消费需求，更带来了以移动互联网和电子钱包为基础的“中
国式支付”。分析人士指出，中国改革开放初期，银行卡、信用卡等国外支付方式通过广东
等沿海地区传到中国；现在，则是微信红包、支付宝等“中国式支付”引领全球消费者支付
潮流。这“一进一出”之间，既体现了中国对外开放不断加深的格局，也反映出中国经济发
展质量和整体实力已今非昔比。

“中国旅游业的显著增长让我们意识到，我们必须迅
速行动。与支付宝结盟，是我们向前迈出的重要一步。这
将增加以色列企业的客户，并让他们进入一个新的市

场。”以色列信用卡公司首席执行官多龙·萨皮尔说。
2018年1月底，支付宝宣布进入以色列，正式将移动

支付服务带到中东地区。未来，以色列的知名航空公司、
珠宝店、连锁免税店都将可以用支付宝付款。而这，成为
了“中国式支付”走向海外的又一个最新脚印。

在很长一段时间里，中国在支付领域都处于“跟跑”
模式。1949年的一天，美国商人弗兰克·麦克纳马拉在纽
约一家饭店就餐时发现自己没带钱包，不得不打电话叫妻
子带着现金来饭店结账。随后，他产生了设计一种能够证
明身份及具有支付功能卡片的想法并创立了大莱信用卡公
司，无现金支付方式便由此诞生。

改革开放之后，中国大胆引进外国先进科学技术和管
理经验，信用卡这一国际流行的支付工具也登录中国，并
得到较快的发展。1979年，中国银行广东省分行首先与香
港东亚银行签订协议，开始代理东亚信用卡业务，信用卡
从此进入了中国大陆。1986年6月，中国银行北京分行发
行了长城信用卡，不仅填补了我国金融史册上的一项空

白，而且标志着中国传统的“一手交钱、一手交货”的支
付方式开始发生重大变革。由此开始，以银行信用为依托
的支票、银行本票、汇票以及银行卡等非现金支付工具逐
渐取代现金并普及应用。

随着计算机技术的发展特别是移动互联网和智能手机
的普及，中国线上电子商务发展迅猛，与之相对应的第三
方支付、二维码支付等全新移动支付方式在中国实现了蓬
勃发展。相关数据显示，中国移动支付市场规模最近4年
间增长了近20倍；截至2017年10月底，我国移动支付交
易规模近150万亿元，居全球首位。

独立支付业务运营商 Worldpay 在其发布的年度 《全
球支付报告》 中预计，到 2021 年，中国电子商务市场将
增长 11%，稳居全球电子商务市场之首。“由于消费者在
进行线上购物时更渴求多样化的支付方式，中国再次引领
了全球新趋势。信用卡、借记卡等传统选项正淡出人们视
野，而电子钱包、银行转账等方式日益兴起。”Worldpay
中国区总经理陈国山说。

如今，在欧美、日韩、东南亚等全球数十个国家和地
区的线下商户门店，“中国式支付”的范围几乎可以涵盖餐
饮、超市、便利店、主题乐园、休闲等各类吃喝玩乐消费
场景。

其实，早在上世纪 90 年代，二维码支付技术就已经
形成，其中韩国与日本是使用二维码支付比较早的国家。
那么，为何二维码支付能够成为“中国式支付”的标志并

走向全球呢？
需要看到，现代货币属于信用货币，其相对应的支付

方式也必须要有强大的信用支撑才行。经过多年的改革开
放，中国经济总量已经稳居世界第二，经济增长贡献率世
界第一，民众消费活力和市场体量十分庞大。二维码等移
动支付方式乘着电子商务的东风率先在中国快速发展，在
快速扩大用户基础的同时实现了行业的信用积累，从而成
为了具有时代特征的“中国式支付”，并进而阔步走向世
界成功逆袭。

国家发改委国际合作中心首席经济学家万喆在接受本
报记者采访时表示，“中国式支付”能够兴盛起来并传到
海外，与中国在国际贸易中地位提高、人民币国际化程度
加深、金融监管及时到位、互联网基础设施迅猛发展等诸
多因素相关。但归根到底，“中国式支付”的壮大出海根
植于中国经济活力。

“首先，随着经济发展与开放扩大，中国的对外贸易
水平不断地提高，商品种类、贸易结构、出口金额、结算
规则等方面都有了很大的全球影响力，从而构成了‘中国

式支付’走向海外的经济基础。其次，随着中国整体经济
实力的提升及中国企业不断‘走出去’，人民币国际信用
和国际地位也不断提高，这为‘中国式支付’走向全球提
供了坚实的货币清算基础。最后，中国过去在金融及通讯
基础设施方面落后于国外，因此银行卡、信用卡、POS机
等上一代电子支付是由国外向国内流入。随着基础设施完
善与民众生活水平提高，中国在移动支付领域实现了弯道
超车，并开始引领海外。”万喆说。

与此同时，政策层面的支持与规范在这一过程中亦不
容忽视。例如，为促进移动支付行业健康发展，中国人民
银行 2017 年底专门印发了 《条码支付业务规范 （试
行）》 和 《条码支付受理终端技术规范 （试行）》，同时
公布了若干具体要求。比如，在准入资质方面，新规明确
支付机构向客户提供基于条码的付款服务时应取得网络支
付业务许可；在防止信用卡套现方面，新规要求以同一个
身份证件在同一家收单机构办理的全部小微商户，其基于
信用卡的条码支付收款金额日累计不超过 1000 元、月累
计不超过1万元。

中国人民大学重阳金融研究院高级研究员董希淼认
为，中国的移动支付在2016年在笔数上就已经超过了互联
网支付，成为零售支付的重要支撑。这与近年来跨境贸易
与人员往来非常频繁有关。作为金融开放的重要一环，未
来中国监管层面还需要进一步参与支付行业的国际治理。

11 行业地位快速上升行业地位快速上升

2

3

根植中国经济活力根植中国经济活力

有
利
加
深
经
贸
互
动

有
利
加
深
经
贸
互
动

开放谈

图片说明

图①：随着中国在移动互联网领域的
技术进步与应用普及，基于手机的支付方
式正在走进生活的每个角落。图为一位北
京市民通过刷手机直接进站乘坐地铁。

（网络图片）

图②：安徽省合肥市瑶海区胜利智能
农贸市场，每个摊位都安装了电子屏，只
需扫码即可实现移动支付，还可在平台对
商家进行点评、维权投诉等。扫码“滴”
声之后，现实与虚拟被连接，这种黑白方
格组成的“时代符号”（二维码） 带来了便
利、快捷和惊喜。

张大岗摄 （新华社发）

②②

①①

芬兰小城罗瓦涅米是著名的北极旅游城市，近年来
吸引了越来越多的中国游客前往观光旅游。当地商户们
为了吸引游客消费，纷纷接入了支付宝服务。在这个北
极小城，这两年移动支付变得非常发达，游客消费也变
得更为便捷。

在罗瓦涅米许多店铺中，支付宝的标识都放在了显
著位置。商户们迫不及待让游客们知道他们的店铺支持
支付宝，以吸引更多游客前来。许多游客也感叹，在北
极小城，看到来自中国的移动支付服务显得很亲切。在

罗瓦涅米，支付宝已经成为了商家们的标配。
更有意思的是，在一家哈士奇雪橇探险公园里，

为了吸引中国游客，哈士奇身上也挂上了支付宝的广
告标语。挂着广告标语的哈士奇奔跑在雪地里，非常
呆萌和可爱。中国游客戏称，欧洲人为了做中国游客
的生意，太拼了。如今，有中国人的地方就有移动支
付，成为最近中国游客来到芬兰罗瓦涅米后的最重要
感受。

许康平摄 （人民视觉）


