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在综艺节目大都以明星阵容为对比标准的当下，2018年
伊始，中国首档机器人格斗竞技综艺节目《铁甲雄心》在浙江
卫视登场，以极具视觉震撼力的格斗机器人对抗为核心看
点，辅以个性化的选手背景故事、嘉宾技术评论和赛情研判、
机器人技术科技普及等节目手段，在激烈的竞技类赛事形态
中，彰显科技的力量和人文的温度，充满“燃”点。

自古以来，少年都是国家的希望。近百年前，梁启超
就曾在 《少年中国说》 中写道：“少年智则国智”，直接将
少年的智慧与国家的发展前景联系在一起。但在社会日趋
娱乐化、多元化的今天，似乎越来越少有青少年醉心于科
技研究和思考，《铁甲雄心》让观众找到了他们。

格斗机器人在国内发展不久，但来自各个高校的同学
们却通过自己的创新力和行动力让他们的机器人展示出惊
人的竞技实力和运动之美。打造出子母机器人、来自清华
大学核科学与技术专业的在读美女博士生“双生花”战
队；刚刚在机器人世界杯伊朗公开赛上获得冠军、携气动
穿刺型机器人登场的浙江大学机械自动化专业的“鹰猎
人”战队；队长是伦敦帝国理工学院的学霸、拥有每分钟
转速 4000 转武器的偏置水平横转型机器人的“魔都三宝”
战队……这些年轻人站上舞台还略带稚气，但他们亲手制
造出的机器人却一现身就燃爆全场。掀翻、对撞、喷火、
旋转、斧砍……在机器人竞技的现场，中国大学生的创造
力被极大地激发出来，舞台上洋溢着知识和智慧的力与美。

有网友称：“《铁甲雄心》让很多中国人儿时的机器人
梦想照进了现实。”荧屏下的孩子们看完节目之后或许也会
产生长大做一个科学家的梦想。《铁甲雄心》还突破了传统
综艺节目形式的框架，这其实是一个由中国主导、全民参
与的世界性大赛，为全球机器人爱好者提供了交流的平
台，也极好地展示了中国当代年轻人的精神面貌。

当下文化类节目众多，但在“朗读
式”和“大会式”这两个成功的类型之
外，观众需要看到文化选题更多的形式
和不同的气质。湖北卫视 《风语日记》
在同题材节目中脱颖而出，将目光对准
了文化中个性而私密、真实又厚重的文
化样式——日记。在不可逆的互联网时
代，日记已经在现代生活中有了种种网
络化、电子化的变体，《风雨日记》节目
将那些充满书卷之气、笔墨之香的“原
始”日记重新放置到人们的视野，让那
些有感而发、真实流露的文字释放出满
满的文化气和正能量，得到了大众的心理
认同。

这档节目首次采用了独白的形式构
建内容，每期节目围绕不同的主题展
开，并邀请不同的明星嘉宾通过独白和
舞台表演的方式表现日记内容。单人独

白、简置舞台、完全脱稿，一切都对演
绎者提出了苛刻的要求，而每一位嘉宾
却都不负众望，在多元素的完美配比之
下，《风语日记》成功化合出了真人秀的
通俗体验和文化节目的高雅意境。

第一期节目做了一个叫“出门”的
主题，张謇的出门，丁玲的出门，中国
科考队的出门，中国维和人员的出门，
这 4个以小见大的“出门”，每一个都是
坚守、是进取、是拼搏、是创新。日记

是与自己的对话，是生命个体最真实的
表达。人们只见实业救国的张謇，却不
见他的忧患与愤懑；人们只见“长漂”
英雄们的英勇壮举，却不见“大渡桥横
铁索寒”；人们只见抗癌者的面对坚持，
却不见他的思索与叩问……节目贵在敢
于面对生命的真实，让真实的风语心声
出入于文字内外，游弋于山河之间。

《风语日记》里有鲁迅的家事，有郑
振铎的家国事，还有卖菜叔的生活事，
节目看似着眼于微处，其实却在做着一
件很大的事情。人们惊奇地看到，一个
人某一刻的日记里却藏着你我，藏着家
国，藏着一个时代的缩影。在独白者田
雷对 《东次郎日记》 的演绎中，观众又
回到了南京大屠杀的记忆，这一期节目
告诉人们：“真相不能抹去，历史必须记
起，只有忏悔才能救赎扭曲的人性，只
有反思才能唤醒迷途的良知。”

何谓上下五千年文明的年轮？何谓
坚韧中国人创造历史的底气？何谓生命
维度中时间的尊严？《风语日记》给出了
自己的读解，我们看到，不必仰天俯
地，仅从生命的微处出发，也能造就文
化节目感人至深的气象。

据 搜 狐 娱 乐 报 道 ，日
前，电视连续剧《人民的名
义》总发行人、总监制李学
政透露，在这部剧播出前，
就 有 人 暗 示 让 他 们 买 数
据。他们进行了坚定的反
击。他还指出了当下年轻
明星的数据造假现象：“假
如他一年的收入是一个亿，
他可能会拿出六千万进行
虚假宣传！”现在很多明星
有千万级的粉丝，李学政却
指出：“我可以大胆地说，超
过几千万的没有一个是真
实的。”李学政认为，有些人
用比较大的资本来左右水
军、左右舆论，“往往能够左
右收购平台关键人物的一
些想法”。他表示，“资本裹
挟下的文娱造假，已经是我
们中国文化自信的重要障
碍和敌人”。

诚 如 李 学 政 指 出 的 ，
近年来，收视造假、演员
人气数据造假等新闻屡见
不鲜。作为 2017 年最火的
电视剧，作为反腐倡廉的
法制题材作品，《人民的名义》都受到这么大的阻
力，其他剧面临的情况可想而知。

过去30多年，中国电视剧一方面创造了自己的
光荣与梦想，另一方面其播出环境却令人日益担
忧。不止李学政，很多业内人士曾指出，即使是思
想精深、制作精良、艺术精湛的作品，也必须花高价
去购买假收视率数据。收视高，不论真假都可以获
得高收益、高赞誉，否则便一败涂地。收视率调查
原本是为广告商向电视台投放广告服务的，并非电
视节目优劣的评价标准，这也是国际通行规则。多
年以前，一些电视台为争取广告资源，开始收视率
做假行为；之后愈演愈烈，当电视剧成为所有卫视
频道黄金时段的主打节目后，制作机构不得不每部
剧增加数千万元购买收视率的成本，反过来再向电
视台要高价，造成恶性循环。

李学政表示，目前数据造假已经到了让行业内
恐惧的地步，就是因为造假的空间大，造假的后果
承担的代价太少。其实，在现代科技已经高度发达
的情况下，收视率造假问题并非不可解决。比如，
以先进的技术手段侦知买方和卖方的造假手段和
犯罪细节，在现有法律框架内清除收视造假的毒
瘤；比如，研究部署停止使用以少量样本调查为基
础的收视率，转而使用由机顶盒回传信息的全用户
大数据等，都可以有效地减少数据造假。

文娱造假使行业发展生态明显恶化，为文化
持续健康发展蒙上一层阴影。为打造有利于优秀
作品传播，有利于产业良性发展的健康、安全、
清朗的新环境，文娱造假问题亟待得到有力制止。

由姚晓峰导演，靳东、江疏影、李
乃文、李宗翰、辛芷蕾等主演的电视剧

《恋爱先生》 自登陆东方卫视开播以来，
连续多天收视排名同时段第一，成为
2018年第一部荧屏热剧。该剧以男女爱
情婚恋为故事核心，描绘了时下都市男
女的群像，用“轻喜剧”的方式折射现
实，引发观众的心灵共鸣。

该剧对时下话题的把握及时、准
确，融入了斜杠青年、女主播、co-
splay、网络暴力、恋爱顾问等社会热议
话题或新兴职业，例如剧中女主角罗玥
的妈妈正是一位网络女主播，她直播唱
歌、cosplay 等，极大程度地丰富了女儿

离家后的“空巢生活”。该剧对于时代气
息的把握还体现在角色上，剧中囊括了
各种都市男女青年：受困于初恋情结不轻
易恋爱的程皓；独立自强的新时代女性罗
玥；今朝有酒今朝醉的浪子张铭阳；跨国
出轨的“精英渣男”宋宁宇……即便是匆
匆而过的配角，也可看出剧组根据当下
社会背景做出的精心设计，如暗恋多年
不敢付诸行动的“码农”王岩、事业成
功却有社交恐惧症的邹北业等，导演姚
晓峰希望“透过《恋爱先生》，现在的都
市男女能从他们身上找到自己的影子”。
出品人贾轶群表示：“这部剧希望做青年
的‘情感教科书’，用接地气的故事与观

众产生情感勾连，让他们反思自己在恋
爱中的言行举止，并通过自我检视以及
另一半的反馈来调节和维系一段成熟的
恋爱关系。”

《恋爱先生》 的定位虽为都市情感
剧，却摒弃了以往此类剧集中一点就着
的争吵、苦大仇深的恩怨纠葛等套路，
而是主打轻快幽默的“轻喜剧”定位，
获得大量年轻观众的点赞。姚晓峰说，

“提到都市情感剧，观众脑海里立刻会出
现女主角一哭二闹三上吊，然而愈挫愈
勇终于找到真爱的故事。但我们想打破
这样的惯性，为观众呈现不一样的东
西。”编剧李潇说，该剧与一般都市情感
剧的不同，在于“更关注都市男青年的
情感”，此类剧以往的受众群中，女性观
众占据绝对主导，男性视角相对缺失，

“都说‘女人能顶半边天’，但别忘了另
外半边天是靠男同胞顶着呢。我们也想
从男性视角出发，为他们发声，尽可能
争取到男性观众。”

在不久前闭幕的美国电影市场展
（AFM） 上，来自中国的“一带一路”题
材商战动作电影《中国推销员》，成为国
产电影海外发行的“黑马”，在8天的会
议期间，60 多个国家的电影发行商签订
了 《中国推销员》 版权售卖及 50%分账
发行合同，销售总额突破 600 万美元。
影片编剧、导演檀冰接受本报专访时表
示，这部原名 《中国梦》 的电影，被

《华尔街日报》 称为“一带一路”电影，
它在海外的销售成功，令人格外振奋。

在美国电影市场展脱颖而出

《中国推销员》 根据真实故事改编，
讲述一位中国通信工程师远赴非洲开拓
市场，最终获得了商战成功并阻止了某
国内战爆发的故事。影片于 2017 年 6 月
16 日在中国内地公映，但最终国内总票
房为 974 万元，网络评分平平。相对于
过亿元人民币的投资和影片辗转在法
国、瑞士、突尼斯、中国等地拍摄了 9
个月的努力，檀冰对影片票房、口碑、
收益等各方面都并不满意。

檀冰坦言，在去美国电影市场展之
前，他对影片的国际发行其实并没有抱
太高的希望。美国电影市场展 （AFM）
和欧洲电影市场展、戛纳电影市场展并
称世界三大电影市场展，是一个纯粹的
世界主流电影自由交易峰会。以往鲜有
中国内地影片在这里引起关注。抵达会
场后，檀冰觉得这里简朴、实在得像中
国的金五星集贸市场，市场的放映厅
里，24 小时轮番播映参与销售的电影，

80多个国家的购片商在1000多个公司的
摊位间穿梭考察 2000多个电影项目，凭
借自己的眼光和市场嗅觉“淘宝”。

令他惊喜的是，《中国推销员》的海
报被张贴在会场醒目的位置，影片被场
刊首页推荐，更得到美国权威娱乐媒体

《好莱坞报道》 的专版报道，称该片是
“最具AFM特点的经典之作”，而且特别
“向 《中国推销员》 和导演檀冰致敬”。
美国权威财经媒体 《华尔街日报》 为此
专门采访了檀冰。

《中国推销员》的海外发行独家代理
商、美国三岸国际电影发行公司负责人
表示，在美国电影市场一次能把电影卖
到 60 多个国家，真的算是很多了。“我
们公司这次参展的 10部影片中大部分是
美国本土生产的影片，但 《中国推销
员》的销售成绩排名第一。”

成功因取材真实尊重传统

檀冰说，这部影片的核心主题是
倡导和平，倡导分享，倡导正义、友
谊、无私，“不能通过金钱和强权制约贫
穷地区的人们获得高科技和现代文明。”

谈到影片海外发行成功的原因，檀冰
说，影片成功的前提是剧本创作前，自己
进行了认真采风，基本故事和很多细节都
是中国人在海外真实发生过的，包括男主
人公举起中国国旗穿越非洲战场的事，都
是不止一个中国人在非洲战乱时曾经采
取的做法。影片从剧本创作阶段就按照
国际题材打造，拍摄过程请有关团队进行
国际化的把关。此外，全片75%的对白为

英文，大部分演员来自国外，尤其是美国
观众比较认可的好莱坞动作明星史蒂文·
西格尔与泰森的对战，着实为电影增色不
少。电影中还有跨国商战、政治博弈以及
坦克、飞机、重机枪等超大型作战武器轮
番登场。《好莱坞报道》称，看腻了高概念
科幻电影的美国人，对这样传统的、好莱
坞经典模式影片感到“惊喜”。

当然，美国三岸国际电影发行公司
功不可没，从拍摄到剪辑给了影片许多
建议，从各方面进行了重新包装。影片
为海外市场剪辑的预告片，在 YouTube
上线后的点击量已突破160万。

新主流电影海外发行范例

《中国推销员》无疑是既弘扬主流价
值观、充满正能量，又贴近大众文化，
故事性、戏剧冲突性强的新主流电影之
一。影片反映了“一带一路”倡议，也
有着立足中国当代经济成就和面向国际
视野的格局，渗透了中国核心价值观，
并力求为推动建设持久和平、共同繁荣
的和谐世界做出自己的贡献。

到目前为止，与 《中国推销员》 签
约的国家和地区已经达 67 个，不仅包括
美国、英国、法国、意大利、日本、韩国、印
度等电影消费大国，还有土耳其、沙特、利
比亚、科威特、伊拉克、埃及和南非等国以

及许多中东国家，“一带一路”沿线国家就
有 30多个国家和地区。影片在这些国家
和地区上映后，中国片方还将获得50%的
票房分账以及电视、音像、网络等渠道的
分账。檀冰透露，已经收到版权费 600多
万美元超过 20%的预付款。业内人士测
算，最终影片的全部收益应该会突破千万
美元。根据记者的粗略了解，近年来，国
产电影海外票房超过千万美元的只有《长
城》《功夫瑜伽》《叶问3》等数部。

作品在海外市场创下如此佳绩，檀
冰始料未及：“这不是合拍片，没有用国
外一分钱，是真正的国产片。但应该算
是中美电影合作的一个范例。”更令他自
豪的是，《华尔街日报》的文章把影片归
类为“一带一路”电影，竟然获得欧美
人的喜爱，他们还对影片实现中国文化

“真正走出去”进行了肯定和喝彩，“这
事挺难得的。”

据悉，4 月 20 日，《中国推销员》将在
美国、加拿大等地公映，还将在纽约、洛杉
矶和拉斯维加斯举办3场首映式。今年，
影片还将前往柏林、戛纳以及中国香港的
电影市场销售。檀冰的目标是将影片卖
到超过 100 个国家和地区。他希望更多
的人看到影片中的一幕：勇敢、智慧的中
国工程师历尽艰险，驾车穿过漫漫黄沙尘
土和滚滚炮火硝烟，一面鲜艳的五星红
旗，终于迎着明媚的阳光，猎猎招展……

《中国推销员》成海外发行“黑马”

“一带一路”电影卖到全球67国
□本报记者 苗 春

文
娱
数
据
造
假
当
止

□

文

依

清华大学的“双生花”战队在节目现场清华大学的“双生花”战队在节目现场

《铁甲雄心》：

这档节目格外“燃”
□姜晓飞

《铁甲雄心》：

这档节目格外“燃”
□姜晓飞

《恋爱先生》：描绘都市男女群像
□王天青

《恋爱先生》：描绘都市男女群像
□王天青

《风语日记》：游弋个体 深藏家国
□冷 凇 张丽平

《中国推销员》剧照

《中国推销员》编剧、导演檀冰（左一）和海外发行团队合影
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《恋爱先生》剧照


