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世界级品牌或可期
美国彭博社近日报道称，中国政府正在大力推进交通

改革，以控制污染并减少中国对石油进口的依赖，这可能
对中国的汽车产业发展带来一个意想不到的好处。环保法
规和生产奖励最终都会促进电动汽车生产，这可能最终会
给中国带来一个打造世界级汽车品牌的机会。

数据显示，2017 年 1-11 月，中国新能源汽车产销较
2016年同期分别增长 49.7%和 51.4%达到 63.9万辆和 60.9万
辆，分别占据世界新能源汽车产销量的50%左右。

“中国在电动汽车销售方面已经领先全球。”中国汽车
工业协会秘书长助理徐海东表示，新能源汽车、插电式混
合动力车和燃料电池汽车的销量在 2017 年有望达到 70 万
辆，2018年将达到100万辆。这些车几乎都是中国品牌。

随着中国新能源汽车市场的不断壮大和自主品牌的崛
起，跨国车企纷纷在中国市场掀起新一轮合资热潮。2017
年8月，雷诺日产与东风新设立合资公司，共同开发纯电动
汽车；大众汽车在 11 月表示，将投资超过 100 亿欧元与中
国当地合作伙伴打造40款新能源汽车；11月，福特汽车与
安徽众泰汽车股份有限公司的新合资公司——众泰福特汽
车有限公司正式成立，新公司将打造一系列采用合资公司
自主品牌的经济型纯电动乘用车产品；12月，华晨与雷诺
组建全新合资公司，新公司业务主要涉及轻型商用车和新
能源汽车领域……

业界认为，新一轮合资背后，是自主品牌崛起的一大
体现。在新能源领域，中国汽车工业协会数据显示，市场
占有率排名前十的车企已难觅外资身影，自主品牌占据着
新能源汽车市场的主要市场份额。蔚来新能源产业发展基
金合伙人张君毅认为，“自主品牌在新能源领域投入更早、
发展更快，也让这些企业拥有了一定市场地位和存量优
势，积累了一定的用户和经验。”

中国企业联合会常务副会长朱宏任表示，在连续多年
蝉联世界第一大汽车市场后，我国汽车产业迎来了重要的
转折期。他认为，“在‘中国制造 2025’大方向的指引下，
新能源汽车技术和智能网联技术，将成为中国汽车迈向中
高端的两个最为主要的突破口。”

“新能源汽车的发展为中国汽车产业提供了‘弯道超
车’的机会，中国车企将有可能借此机会打造中国汽车高
端品牌。而在关注新能源汽车发展的同时，智能网联汽车
也是一个重要的发展方向，如果能将二者充分结合，那
么，中国汽车产业将会在未来迎来更广阔的发展空间。”何
维达认为。

近年来，中国车企不断开拓海外市场，并取得
了不错的成绩。在西亚、南亚、东南亚地区，乃至
非洲以及欧洲等地区，如今都可以看见中国品牌汽
车的身影，而且在不少地区，中国品牌汽车已经成
为该地区汽车市场的明星产品。

日前，有媒体根据外媒关注的频次对中国品牌
汽车在不同地区的受关注程度进行了分析，结果显
示，2017 年，力帆、福田、吉利、奇瑞等品牌在俄
罗斯受到了广泛关注；北汽银翔则在韩国备受追
捧；而比亚迪电动巴士在美国、日本、英国、加拿
大等地区表现抢眼。

海外布局的良好表现为中国车企“走出去”增
添了信心与动力。但在此过程中，也应看到，当前
出口贸易依旧是中国车企“走出去”的主要方式，
而且从出口国家来看，主要还是发展中国家，欧美
等发达市场依旧很难“攻坚”。此外，就出口车辆而
言，中国品牌乘用车出口还停留在比较低端的阶
段，高端品牌较少。这些问题限制了中国车企“走
出去”的步伐，有必要在以下几方面多下功夫。

一是改善“走出去”的方式。应鼓励优势企业
选择差异化发展路径，逐步从出口贸易为主向投
资、技术、管理等深度合作模式转变，实现产品、
服务、技术和标准协同“走出去”。把握住“一带一
路”发展机遇，进一步开拓国际市场。

二是重视本土化发展。如今跨国车企在开拓中
国汽车市场的过程中，越来越重视本土化发展，投
资建厂、建立研发中心已成为普遍选择，而这也为
跨国车企带来了更好的发展。就此而言，中国车企
走向海外的过程中，在上述方面需要有所作为，通
过建立海外研发中心，根据当地市场需求，推动本
土化生产。同时，推动产业合作由加工制造环节为
主向合作研发、市场营销、品牌培育等产业链高端
环节转移，加强与国外企业的战略合作，全面提高
合作水平。

三是抓住新能源汽车和智能网联汽车发展的机
遇。如今，中国在新能源汽车发展方面形成了一定
的优势，自主品牌强势崛起。即便是在汽车工业极
其发达的美国，中国车企也以新能源车的形式敲开
了其市场大门。事实上，新能源汽车和智能网联汽车已成为全球汽车产
业的重点发展趋势，中国车企应充分把握住这一“弯道超车”的机会，
推动中国汽车高端品牌走向世界。

四是提高海外政策法规等领域的认知和把握能力。布局海外市场的
过程中，中国车企应充分了解当地政策法规，积累经验并吸取教训。鼓
励行业组织推动建立汽车产业海外发展联盟，着重培育包括政策法规、
知识产权和认证等领域的系统性服务能力。同时，相关部门也应在这些
方面为企业提供帮助与服务。

推动中国汽车产业由大到强，国际化发展是其重要的一环。未来，
随着中国汽车品牌加快走向高端，海外市场布局更趋合理，中国汽车产
业将会加快融入全球市场。
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近年来，中国汽车市场规模持续领跑全球。中国汽车工业协会不久前预

测，2017年中国车市产销量将以2900万辆的规模，连续9年领跑全球。德国

汽车工业协会预测称，中国 2018年将继续保持全球第一大市场的位置。对

此，专家指出，在连续多年蝉联世界第一大汽车市场后，中国汽车产业开始

进入由大变强的战略机遇期。中国品牌汽车销量占比不断提高，“走出去”

步伐继续加快，市场认可度大幅提高，特别是新能源汽车和智能网联汽车的

发展，给中国汽车产业带来了“弯道超车”的机会。

自主品牌在超越
巨大的市场为国内外车企提供了广阔的发展空间，中国

更是成为众多跨国车企及其在华合资企业的全球最大市场。
数据显示，中国已经连续多年成为通用汽车的全球最大市
场，2017年，通用汽车及其合资企业在华零售量首次突破400
万辆，同比增长4.4%。

前不久，保时捷在华的第100家销售中心开业。保时捷主
管销售和营销策略的执行董事会成员冯佩德表示，中国是其
全球最大的单一市场。保时捷四门跑车在亚洲尤其受欢迎，
两座车型的需求也在快速增长。他表示，中国已成为保时捷
718车型最重要的市场。仅2017年前三个季度，卡曼和博克斯
特的销量就高达5100辆。

对于中国汽车市场的发展格局，业内人士指出，在传统
燃油车方面，特别是中高端汽车市场，跨国车企及其在华合
资企业依旧有着较大的优势。但是上汽、长安、吉利、长城
等一批中国品牌，通过品牌、产品、技术、制造方面的升
级，综合竞争力得到了全面提升。如今，中国汽车品牌正逐
步站稳脚跟并积累起自身的优势，中国消费者对中国品牌汽

车的认同度也在不断提升。
据中国汽车工业协会统计分析，2017年1-11月，中国品

牌乘用车共销售957.9万辆，同比增长3.5%，占乘用车销售总
量的43.4%，比2016年同期提高0.7个百分点。

销量稳步增长的同时，2017年也是自主品牌高端化有所突
破的一年。长城汽车和吉利汽车分别推出了高端品牌 WEY和
领克，并于2017年4月、11月分别上市。其中，长城WEY的两款
产品，VV7和VV5自上市来，销量已突破6万辆。

值得一提的是，如今自主品牌的产品品质越来越好。全
国乘用车市场信息联席会秘书长崔东树此前介绍，从新车故
障率来看，过去自主品牌与合资品牌的故障率相差 100 多个
点，而2016年这一数据已缩窄到14个点，差距微乎其微，有
些自主品牌的品质实际上已超越合资品牌。

“中国汽车品牌近几年的良好表现得益于多方面因素：一
是创新驱动发展战略的实施推动了中国整体创新水平的提
升，在此过程中，汽车产业的技术水平、创新能力显著提
高；二是在汽车造型设计、人才引进及核心技术领域突破等
方面，自主品牌车企不断成长；三是国际竞争的压力起到了
一定的促进作用。”北京科技大学东凌经济管理学院教授何维
达在接受本报记者采访时说。

中国车企走向世界
深耕国内市场的同时，中国车企也在加速走向海外。

中国汽车工业协会数据显示，2017年 1－11月，汽车企业
出口 79.7 万辆，同比增长 26.6%。分车型看，乘用车出口
56.4万辆，同比增长34.6%；商用车出口23.2万辆，同比增
长10.5%。

整车出口推动中国品牌汽车更多地走向了世界各地，
同时，中国车企也在加快从出口贸易为主向投资、技术、
管理等深度合作模式转变。

如今，在海外设立工厂已成为中国车企“走出去”的
普遍选择。2017年 3月，吉利旗下的伦敦出租车公司在考
文垂安斯蒂工厂落成，这是英国首个专注电动汽车的工
厂。9 月，吉利旗下的沃尔沃宣布将加倍投资其首座美国
工厂，使总额达到10亿美元。11月，吉利“白俄吉”工厂
总装线正式投产，工厂计划在 2018 和 2019 年分别生产 2.5
万辆和3.5万辆汽车。

2017年2月，江淮汽车在墨西哥建厂；4月，北京福田
汽车集团与阿尔及利亚 KIV集团签署战略合作协议，决定
合作建厂生产汽车开发当地市场；6 月，上汽宣布将在印
度成立一家全资子公司，把旗下名爵品牌引入印度，工厂
将于2019年正式投产，年产能在5万至7万辆之间……

建厂之外，长城、吉利、长安、上汽、奇瑞、江淮、
北汽、众泰及比亚迪等一大批中国汽车品牌纷纷在海外建
立了研发中心。长期以来，长安重视技术研发投入，在意
大利都灵、日本横滨、英国伯明翰、美国底特律、美国硅
谷建立了各有侧重的研发中心。如美国底特律和硅谷主要
负责底盘开发和智能汽车开发，日本横滨主要负责内饰设
计，意大利都灵主要负责造型设计，英国伯明翰主要负责
动力系统研发等。现在长安共有来自全球 17 个国家的 1.1
万余名研发人员，其中包括7000多名海外研发人员。

目前，众泰汽车已分别在日本和意大利建立起技术研
发中心和造型中心，实现对动力系统、整车平台以及新能
源、智能网联等方向展开全面研发布局，并已拥有多款自
主研发的发动机。

何维达指出，中国车企“走出去”如今呈现出了更为
喜人的现象：出口贸易继续保持较快增长的同时，“走出
去”有了更多新举措、新进展。通过海外自主建厂、并
购、设立研发中心，中国车企充分结合了当地市场需求、
本土化需要，更好地打开了海外市场的大门，同时也在技
术上对标国际，缩小与主流车企的差距，吸引更多优秀人
才加盟，不断夯实自身实力。

加
快
融
入
全
球
市
场

邱
海
峰

开放谈开放谈

图为国产福田汽车从江苏连云港装船出口玻利维亚。王 春摄 （人民视觉）

图为在白俄罗斯吉利汽车股份有限公司乘用车制造厂，工人进行焊接工作。
新华社记者 魏忠杰摄

图为日前在日本冲绳交付使用的比亚迪纯电动巴士K9车队。
新华社记者 姜俏梅摄

图为日前在日本冲绳交付使用的比亚迪纯电动巴士K9车队。
新华社记者 姜俏梅摄

图为中国长城汽车公司高端品牌WEY旗下纯电动技术概念车XEV。 新华社记者 罗欢欢摄


