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杜老师：
某媒体刊文说：“湖边的烧烤木屋、自

行车停放点逐渐修建成型……”请问其中
的“成型”用得是否妥当？谢谢！

湖北读者 王逐清

王逐清读者：
“成型”指工件、产品等经过加工后成

为所需要的形状。例如：
（1） 经过冲床冲压后，这批不锈钢勺

子已经成型，可以进行细加工了。
（2） 新红旗H7拥有由大量超高强度钢

板和热成型钢板铸就的高强度车身。
（3） 工人用冲压成型的铝合金面板，

将设备的侧面包裹起来。
您提到的句子意思是，烧烤木屋、自

行车停放点的建设已经大体完成，也就是
有了基本的样子。表示这个意思宜用“成
形”。

“成形”可以表示某项事情，如计划、
设想等大体形成，具有了基本形态。例如：

（4） 这座县城的老区改造已大体完
成，绿化区的建设也已经成形。

（5） 茶叶园区内建设了别具民族风情
的白族小城镇，已经成形的还有八一水
库、深沟水库、善泥坡电站等旅游景点。

（6） 经过几年建设，区域性国际综合
交通枢纽初步成形。

（7） 丝绸之路在秦汉时期即已成形，
汉政府积极开展与域外的陆路、海路交流。

（8） 试验区的加工贸易重点园区、军
民融合创新产业园等一批产业发展平台初
步成形。

因此，“湖边的
烧烤木屋、自行车停
放点逐渐修建成型”
宜写成“湖边的烧烤
木屋、自行车停放点
逐渐修建成形”。

《语 言 文 字 报》
原主编 杜永道

傍晚时分，何安踱步出门，抬眼望了望自家
“文昌书局”的招牌。他知道，在巴西圣保罗熙
熙攘攘的自由大街上，“文昌书局”并不显眼，
却一定能让所有懂中文的路人内心为之一振。毕
竟，要论南美的华文书店，也只剩下这一家了。

华文书店 名气远扬

“文昌书局”这根“独苗”是何安千方百计
才得以保存下来的。数年前，他结束了在中国的
生意，回到巴西全心全意经营书店，因为他的太
太想要把书店关掉，“本来就是嘛，不赚钱的事
谁愿意做呢？”

每当盘算书店的未来，何安总会回忆起父亲
何德光经营书店时的好光景。“我父亲相貌堂
堂，文化水平也高，在当时的巴西侨界很有声
望，华侨遇到问题都爱找他帮忙。”

时光回到1958年。那一年，本打算去美国做
生意的福建人何德光，经朋友邀请来到巴西，立
刻被当地美丽的风景和宜人的气候所吸引，便留
了下来。何德光在巴西的第一份工作是代理台
布、瓷器、丝织品等国货。

后来，何德光还开过农场，经营过工厂，但
让他从事业有成的“何老板”转变为德高望重的

“何老先生”，还是因为开了这家华文书店。当时
何家的书店并不叫“文昌书局”，而是叫“光明
书店”。店名蕴含着何德光的希望——期待中国
的前途一片光明。

在何德光的精心打理下，“光明书店”的前
途也是一派光明。1964年开业后，无论是圣保罗
还是里约的华侨，都会慕名来到何家的书店买武
侠小说，订阅《大公报》……

1974 年 8 月 15 日 ，
中国与巴西建交。何德
光也获得了他一生中最
崇高的荣誉——在中国
驻圣保罗总领馆开馆仪
式上亲手升起五星红旗。

子承父业
赢得尊敬

两年后，何德光的小
儿子、时年 26 岁的何安
完成在国内的学业，来到
巴西与家人团聚。何安
起初在父亲的授意下经
营餐饮业，却十分喜欢往
书店跑。“没想到爸爸这
个书店很红火啊，那么多
华侨都去找何老先生聊
天。”他说，“我喜欢书店，也喜欢看书。书会增加
人的智慧，能改变一个人的精神面貌。”

何老先生1982年临终之时，只说了一句“关
书店容易，开书店可难”，这让何安下定决心一
定要把父亲的这份事业坚持下去。父亲称书店为

“光明”，何安又将店名改为“文昌”，意为中华
文化兴隆昌盛。

何安早年也参加过侨社，当过福建同乡会会
长，卸任后就一心一意泡在书店。由于做书店的
缘故，即使不当侨领，何安一家依然颇受尊敬。
华人要查找资料、打听消息，就会来找何安，巴
西人想看 《三字经》，想找中文教材，想了解中
国商贸情况，也会想到“文昌书局”。

苦心经营 心念故乡

随着广播电视的普及，纸质书籍逐渐受到冷

落，何安曾将“文昌书局”更名为“文昌影视书

局”，进口或翻录些中国电视剧、风景旅游纪录片

等。而近些年，随着互联网、电脑的普及，电视

剧光盘也没人看了，何安不得不考虑对书店进行

新的改良。

2017 年 7 月，一则招生广告出现在书局门

前：开设中文和葡萄牙文学习班，每周上课两

次，一共两学期，每学期4个月，每月学费100美

元……很快，何安招收到十几名中文学员和十几

名葡萄牙文学员，在书店的后屋摆上白板和椅

子，开起课来。

何安盘算着，将来能聘请老师自行编辑一些

中文和葡萄牙文教科书。他还想出一些中葡文对

照的书籍，比如中国古典名著或介绍风土人情的

读物，可是翻译是个大问题。“文字落实到书本

上，不准确可不行。翻译不仅要中文功底好，葡

萄牙文也要好，这样的人才很难找。”

何安现年67岁，他觉得自己还能再经营书店

10年。何安的儿子何昌今年25岁，学的是机械工

程专业，现供职于一家公司，但何安却希望何昌继

承书店。儿子问他做书店前途在哪里，何安说，做

书店就是促进中巴文化交流，这就是最好的前途。

如今，对于是否接手书店，何昌依然不置可

否，没有给父亲一个明确的答复。不过，无论如

何，何安要将“文昌书局”坚持到最后一刻，这

不仅是因为父亲临终的嘱托，更是因为这是圣保

罗30万华侨华人、巴西50万华侨华人，甚至全南

美华侨华人唯一的华文书店了。

何安深知，他的“文昌书局”不仅是一家书

店，它更像是一方精神沃土，人们在这里眺望故

乡，亦在这里翻阅中国……

（据新华社电 执笔记者刘莉莉 参与记者王正
润 赵晖 朱婉君）

礼 俗

亚美尼亚人好客，性格温和，对
外国人友好。与客人见面、告别时都
握手。社交场合，亲朋好友之间也常
行拥抱礼。有时根据彼此关系也行吻
礼，有的吻面颊，有的吻手。

亚美尼亚居民多信仰基督教，星
期日常到教堂做礼拜。进入教堂，应
保持安静，不得喧哗。男士要脱帽，
而女士必须扎上头巾。

亚美尼亚人喜欢红色，视其为是
积极向上的色彩。偏爱数字 7，忌讳
13和星期五。在餐厅里，忌讳碗盘碰
撞的响声，忌讳咀嚼食物出声。用一
根火柴给3个人点烟，是失礼行为。

服 饰

对外场合，男士、女士多穿西式
服装。传统民族服饰，在乡下有一定
影响力，其特点是讲究金、银佩饰，
彼此色调样式各有特色。男子留胡须
者多，穿敞襟长上衣，配大裤裆灯笼
裤，外罩毛料长袍，头戴皮毛毡帽，
脚蹬皮靴。

妇 女 穿 对 襟 连 衣 裙 、 绣 花 衬
衫，系宽腰带，头戴宝塔式丝绸高
帽。帽上罩长纱巾。不戴帽子时，
姑娘们总爱梳两条粗大辫子。早先，
亚美尼亚人可由其穿戴判断其社会地
位，而现在人们对服饰更重视实用、
美观、大方。

饮 食

亚美尼亚人以面食为主，点心喜
用油炸。牛奶和面包是每日不可缺少
的，而肉类，特别是牛羊肉消耗量巨
大。当地高山和草原的地理环境，为
牛羊养殖提供了方便条件，牛羊肉及
其奶制品出产丰富。

当地人善于用牛羊肉烹制具有民
族特色的菜肴。如多尔玛 （DOL-
MA），是用小牛肉糜混合洋葱、香
料，再加进大米，用葡萄叶包起来，
放入锅中加水煮熟，食用时用热酸奶
汁做蘸料。再如又嫩又软的牛肉饼

“丘伏塔”、如纸般厚薄的大饼“拉瓦
什”等。

当地人炖肉要炖得烂熟，烤羊
肉串常放上辛辣调料、香菜和石榴
汁等。他们喜欢用菠菜、水果及各
种香料烹制菜肴，调料有野草、花
朵等300多种。

贵客临门，总要设宴。室内餐桌
铺上雪白的桌布，摆上各种鲜果和食
品。室外空地上，用葡萄枝生起篝
火，用铁签子穿上腌制好的羊肉块、
葱头等，配上作料，放在火上熏烤，
直到焦黄、散发出阵阵诱人的香味。
在热烈、欢快气氛中，主人把烤好的
羊肉串端到客人面前。

日常用餐，人们一般习惯用手抓
取食物，而在社交场合，则以刀叉作
餐具。亚美尼亚人喜欢喝烈性酒，而

喝酒一般不用酒杯，而是以牛角装
酒，饮后传递下去，次第就饮，以表
示彼此之间亲近和友好。

他们的饮料一般有咖啡、可可和
红茶。喜欢的水果有葡萄、西瓜、香
蕉、苹果等，干果有花生米、杏仁、
核桃等。

婚 俗

新郎身着庄重色调的西服，而新娘
则身披大方、飘逸的白纱。婚礼在教堂
举行，由神父主持，新人互相给对方佩
戴戒指。新人在伴郎、伴娘簇拥下走
出教堂，等候在门外的亲友手持花
瓣、彩色碎纸花片，向新郎和新娘身
上抛洒。新人还在教堂前放飞成对的
白鸽，寓意新人要像白鸽一样，飞向
幸福、美满、和平、自由的新生活。

离开教堂后，迎亲车队驶向新郎
家，早已在新郎家门外等候的邻居、
朋友，在欢快的音乐伴奏下翩翩起
舞，迎接、祝贺新人。进门后，主人

家以点心、水果和饮料招待客人。此
时，新郎的母亲，把 2张大饼“拉瓦
什”（长、宽约 70、50 厘米） 叠好，
分别搭在新娘、新郎的肩膀上。紧接
着，新郎的母亲端起一小碗蜂蜜，用
小勺将蜂蜜喂进新娘、新郎的嘴里。
饼和蜂蜜，象征新人今后生活丰衣足
食，幸福美满，像蜜一样甜。

作祝酒讲话的，往往不是新郎
的父亲，而是新郎的母亲。祝酒词
一般是祝新人幸福，孝敬父母，儿
孙满堂等吉利话。亲朋好友也一起
干杯，热烈祝贺。婚宴一般是晚上
在饭店举行，常常持续到深夜。各
种美食佳酿自不必说，婚宴还是展
示个人舞技的最佳机会。先是新郎
新娘跳双人舞，接着是新娘独舞，
然后是小朋友、亲朋好友，特别是
那些待婚的年轻人上场一试身手，
甚至连饭店的服务员也是迈着舞步将
菜品、饮料送到餐桌上。

（作者为外交部礼宾司原参赞）

在巴西弗鲁米嫩塞联邦大学物理系的实验室里，系主任雷
纳托·吉马良斯指着正在进行试验的 X射线衍射仪说：“你相信
吗？那个托着粉末样品的玻璃片是我在全球速卖通买的。”

吉马良斯教授拿来仪器自带托片对记者说：“你看，原来这
个塑料的效果比玻璃差多了，而且中间凹槽那么大，我需要用
少量样品时根本无法使用。”他在巴西找不到类似的圆玻璃片，
而在速卖通上很快找到了一家店铺。“玻璃大小、厚度可以任意
选择，商家根据需求供货”，吉马良斯没想到他长期以来的困扰
这么容易就解决了。

已经在速卖通网购近5年的吉马良斯说，现在他们全家都是
速卖通的“粉丝”。5 年前女儿马丽娜结婚从速卖通订购婚纱，
当时他还不是很赞成。毕竟结婚是人生大事，如果婚纱不合适
或者到了婚礼时无法送到就麻烦了。没想到，婚纱不但提早寄
到，而且产品做工精致，非常合身。马丽娜说，因为在网站上
挑选时已经与店主反复沟通过，而且此前也多次在速卖通购
物，所以自己很有信心。

被广大卖家称为“国际版淘宝”的全球速卖通是阿里巴巴
旗下面向海外市场的在线交易平台，2010年正式上线，近些年
来发展迅猛。

据巴西IBOPE电子商务统计显示，今年7月至9月，巴西消
费者共在速卖通下单 1100 万单，平均每单商品花费 30 雷亚尔

（1雷亚尔约合2元人民币），从2013年至今，速卖通在巴西销量
增长了105％。此外，美国互联网统计公司comScore统计，速卖
通在巴西单月访问量达1000万，远远领先其他进入巴西市场的
国际购物网站，如eBay、亚马逊等。

速卖通在巴西市场的成功，首先依靠其价格优势。点开
网站搜索婚纱，一袭婚纱 200 多雷亚尔就能够买到，“在巴
西，这样的婚纱最少要 2000 雷亚尔，而且速卖通还包邮！”吉

马良斯说。
售后服务优良是速卖通的第二大优势。吉马良斯说，每次

下单后没几天，商家就会主动发邮件告知商品到达的地点或者

状态，不需要登录网站查询。

第三个优势是产品丰富，质量优良。吉马良斯说，他在某

家店铺看产品后，通常网站会弹窗推荐类似产品，可以多家店

铺比较。对于网购产品质量问题，吉马良斯说自己还没有碰到

过。他说：“我每次收到的商品都与网上一样，甚至质量比想象

的更好。之前网购的可重复使用咖啡胶囊，里面还有尼龙滤

网，连滤纸都不需要了。”

在巴西，像吉马良斯教授一家这样的速卖通“粉丝”还有

不少。比如在一家企业做管理工作的费尔南达·博尔托利，目前

在速卖通已经购买了超过150件商品，她甚至还创办了一个专门

讲述在速卖通购物经验的博客，目前日访问量有8000人。

在巴西速卖通购物最大的问题就是到货时间长，通常是在

30 天至 60 天，有些商品甚至需要 90 天，因此急用的东西不能

买。但巴西买家认为，由于商品价格低、质量好，大多数时候

等久一点还是值得的。

目前速卖通正与巴西邮政部门商谈，解决送货时间过长

问题。

速卖通从去年起推出了葡文网页，方便巴西人浏览。但目

前与商铺的沟通还只能使用英文，买家和卖家通常同时使用谷

歌翻译。

结束采访从吉马良斯教授的实验室出来，正好碰到对门纳
米实验室的老师进门。吉马良斯说：“他们的实验室有‘中国’
密码锁哦。”走近一看，原来就是我们熟悉的国内很多居民楼使
用的门禁。纳米实验室的老师说：“这个装置是从速卖通买的，
学生自己组装，其他实验室还都没有呢。”

（据新华社电 记者赵焱 陈威华）
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巴西“文昌书局”

坚守半个世纪的华文书店
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亚美尼亚礼俗
马保奉
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亚美尼亚首都埃里温的共和广场一景。 图片来源：去哪儿网亚美尼亚首都埃里温的共和广场一景。 图片来源：去哪儿网

地球另一端的
速卖通“粉丝”
地球另一端的
速卖通“粉丝”

每逢节假日，光顾华文书店的人会多起来。

何安先生曾将“文昌书局”更名为“文昌影视书局”


