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孔子曰：“智者乐水，仁者乐山”，他从
山水中发现了道德之美。老子提出“上善
若水”、水“几于道”。庄子由鱼“相忘于江
湖”悟出人“相忘于道术”……自古以来，中
国人就具有亲水的天性，从水中汲取营养，
寻求水与人类心灵的融合。近年来，人们
愈来愈青睐以自然真山水、宏伟水工程和
独特水文化为特征的水利旅游，在与水共
舞中，他们回归自然、愉悦身心、感悟文明。

养在深闺 有待人识

何谓水利旅游？中国水利水电科学研
究院水利史研究所所长吕娟介绍，水利旅游
的概念最早由国家水利部于1997年提出，水
利部建设与管理司将其定义为“社会经济各
界利用水利行业管理范围内的水域、水工程
及水文化景观开展旅游、娱乐、度假或进行
科学、文化、教育等活动的统称”。

中国的水利资源丰富多样，主要集中
在长江、黄河、淮河、珠江、海河、辽河、松花
江七大江河流域，鄱阳湖、洞庭湖、洪泽湖、
太湖、巢湖五大湖泊和9万余座水库及众多
的水电站等。这些河流、湖泊与水利工程
在大自然和人力的共同作用下，塑造出绚
丽多彩的水利景观。水利风景区主要有水
库型、湿地型、自然河湖型、城市河湖型、灌
区型、水土保持型6种类型。

水库型水利风景区建筑气势恢宏，泄
流磅礴，科技含量高，人文景观丰富，主要用
来改善交通、通讯、供水、供电、供气等基础
设施条件。如小浪底水利风景区、十三陵
水库水利风景区、汾河水库水利风景区。

湿地型水利风景区主要以保护水生态
环境为主要内容，重点进行水源、水环境的
综合治理，增加水流的延长线，保护生物多
样性。如江苏徐州潘安湖风景区、甘肃玛

曲黄河首曲水利风景区、黑龙江伊春红星
湿地水利风景区。

自然河湖型水利风景区在尽可能维护
河湖自然特点的前提下，以维护水工程、改
善水环境、保护水资源、修复水生态、弘扬水
文化等为主体功能。如甘肃玉树通天河水
利风景区、安徽黄山黟县桃花源长廊景区、
江苏昆山明镜荡水利风景区。

城市河湖型水利风景区除具防洪、除
涝、供水等功能外，还是城市建设和发展规
划的一处集亲近自然、湿地科普、体育运动
等多种功能的休闲观光区。如安徽铜陵天
井湖景区、河南南乐西湖生态水利风景区、
河北滦河生态防洪水利风景区。

灌区型水利风景区是典型的工程、自
然、渠网、田园、水文化等景观的综合体，灌
区水渠纵横，绿树成荫，鸟啼蛙鸣。如扬州
江都沿运灌区、赣抚平原灌区型、山东邢家
渡引黄灌区等水利风景区。

水土保持型水利风景区把水土保持工
程、生态保护与景点景观融为一体，如湖北
宜昌百里荒高山草原旅游区、贵阳扎佐野
生动物园、甘肃庆阳南小河沟水利风景区。

巧夺天工 独特魅力

水是构成风景的基本要素之一，无水
不成景，水利工程形成的水体景观是一种
宝贵的旅游资源，具有独特的风格和新颖
的结构形式，风格迥异的水利工程建筑物
本身就能构成旅游景点。中华水文化专
家委员会委员王凯认为，水利风景区之所
以能吸引游客的原因主要有以下三点：

首先是人的亲水性。亲水是指人愿意
接近水的一种物理现象和心理状态。由水
的自然属性和社会属性可知，水不仅是一
种物质资源，也是一种精神资源，是分布广

泛而又作用突出的景观资源，可使人陶冶
情操、平心静气。水景观的美学特征体现
出的表相美、时相美、位相美和境相美，使人
们喜欢在水边休闲、散步、游憩，不同的水景
给人们带来不同的亲水感受。

其次是因为水利工程景观的稀有性。
水利工程是水利风景区重要的景观资源与
审美对象：水库型水利风景区大坝高大宏
伟、水面广阔；水土保持型水利风景区山水
林田湖融为一体，形成一幅山水画，兼具生
产性、生态性和旅游资源性；城市河湖型水
利风景区滨水空间展示河流文化与地域文
化……水利风景区的水工建筑物既有水利
功能，又可对其进行文化解读，具有与其它
景区景观不同的稀有性。

再次是水文化的多元性。水文化是水
利风景区的核心与灵魂，古代治水先贤的治
水智慧和治水功绩让人们记忆缅怀；文人墨
客游历河流、湖泊时吟诵的诗词歌赋给河湖
增加了文学色彩；水文化的多样性使河流湖
泊更具人文性；人们一边游览河流湖泊，一
边与古人对话，仿佛穿越历史的长廊。水利
风景区以其特有的魅力吸引着游客。

人水和谐 任重道远

“山得水而活，水得山而壮”。水不但能
够直接给人以美的愉悦和享受，还常以滋润
万物、浮天载地之能造化出山水之美。从古
到今人类与水息息相关，守护“生命之源”，
实现人水和谐，才能创造出美好家园。

与大地山河不离不弃，天人合一，正是
炎黄子孙孜孜追求的理想生活。“山川之美，
古来共谈”，是中华民族崇尚山水自然美的
真实写照。水土、风水，这两个中国人常挂
在嘴边的词汇，通俗而又全面地概括了水
在中国人传统环境意识中的地位，也确定
了水在中国风景中的灵魂作用。

王凯介绍说，截至去年，全国已有778
个国家水利风景区，各地也涌现了千余个
省级水利风景区，形成了涵盖全国主要江
河湖库、重点灌区、水土流失治理区的水利
风景区群落，不少水利风景区已经成为当
地人气最旺、效益最好的休闲娱乐场所，也
成为开展水情教育、展示水利成就的重要
窗口。我们应该重视水利旅游发展的重大
意义，去了解水利、保护水利。这样，水利资
源的开发和利用才能实现可持续发展，人
与自然才能实现和谐相处。

在吕娟看来，不当的水利旅游会导致
水体污染、植被破坏，甚至动物死亡，也会
对水利工程造成一定影响。所以，一定要
加强对水利旅游开发与运行的监管，制定
相应的法律法规，在保障水利工程、水利
环境安全运行的前提下开展旅游。她强
调，水利风景区的开发一定要避免大拆大
建的做法，要保护好传统的生产方式，通
过改善水质、整治周边环境等方式来给水
利资源“美容”，让养在深山人未知的水利
资源走进人们的视野，成为独具魅力的水
利风景区，而这需要更长久的时间和更细
致的努力。

近日，中国旅游研究
院发布了 《中国国内旅游
发展年度报告 2017》。《报
告》 指出，国内旅游市场
继续维持 12%以上的高速
增长，家庭休闲度假成为
国内游主要市场特征。预
计今年国内旅游收入达 4.4
万亿元。

国内旅游市场规模长
期保持在 15%左右的增长
速度，而旅游收入总体保
持 12% 左 右 的 增 长 速 度 。
目前，中国国内旅游极发
达地区是：江苏、浙江、
广东、山东；国内旅游发
达地区是：安徽、河北、
四 川 、 湖 北 、 河 南 、 北
京、江西、湖南、辽宁、
福建。区域旅游流空间格
局总体稳定，东部地区在
旅游客流量和旅游交通便
捷 度 方 面 均 保 持 较 强 优
势。国内游的客流量依然
以东部三大经济区之间、
三大经济区与成渝地区之
间、长三角与中部地区之
间旅游流为主。

休闲度假和探亲访友
成为居民国内游的主要动
机。2016 年中国城镇居民
的旅游动机主要以休闲度
假及娱乐为主，占 48.3%；
其 次 是 探 亲 访 友 ，占
27.2%，再次是观光游览，占
13.9%；商务出差、健康疗养
以及其他旅游目的地的游
客比例均低于 10%，分别为
8.1%，1.4%，1.1%。而对于
农村居民来说，休闲度假
及娱乐也是最核心旅游动
机 ， 占 到 36.4%， 其 次 是
探亲访友，占到 31.7%。

节假日旅游占国内旅
游市场近四成比重。假日
旅游是当前中国国内游市场的一大热点，其中市场规
模及旅游收入均保持着 10%左右的增长。当前全国 7
个节假日接待游客量达到 14 亿人次左右，约占全国
国内旅游市场的 32%，仅春节、国庆和清明三大节
日，旅游收入就达到了 8863 亿元人民币，占了全年
收入的 22.5%，可以推测出七大节日所占比例将达到
40%左右。

假日旅游市场呈现 6 大特征。一是拼假错峰出行
成为新趋势；二是旅游消费换代升级，乡村休闲度假
受到青睐；三是举家出行旅游成为新假日旅游重要方
式；四是短途自驾是假日旅游的首要交通方式；五是
主题化节日活动深受旅游者喜爱；六是学生游成为节
日游客生力军。

假日旅游消费行为受假期长度、气候气温、空间
距离影响明显。其中，3 天假期的旅游市场主要以近
郊游为主，而 7 天长假的旅游空间则大幅扩展，中远
距离比例显著提升；冬季期间的元旦、春节假日，旅
游者偏向去南部避寒旅游和北部冰雪旅游。夏季则偏
向去东部滨海旅游。

《报告》分析指出，中国旅游市场规模稳步扩大，旅
游业在创新发展中继续领跑经济增长。中国旅游已经
发展到大众化旅游中高级阶段，向日常休闲回归，差异
化游憩环境逐渐成为休闲的手段。休闲需求进入越来
越多百姓的日常生活，国内旅游需求旺盛，旅游投资维
持高位，旅游就业稳步增加。据推断，预计 2017 年全
年旅游总收入 5.3万亿元，同比增长 12.3%。

一提起河北省唐山，大多数人想到的就是煤
炭、钢铁，或是大地震。其实，唐山有着丰富的旅游
资源，以唐山长城最具代表性。

“长城在唐山境内共 220 公里，有名关险隘 29
处。其势巅连起伏、奔腾浩瀚，荟萃了明长城的精
华。长城沿线民风古朴，掌故传说颇多，是唐山旅游
的精品。”中国旅游智库委员于冲在唐山旅游产业发
展推进大会说。唐山北部，由西向东，遵化鹫峰山长
城和迁西潘家口水下长城皆为长城精华的代表。

鹫峰山古长城位于遵化市北部的侯家寨乡境
内，是原汁原味的北齐长城，距今已有 1400 多年历
史，是唐山重要的人文景观之一。有一段长城长
1200米，最窄处仅为70厘米，以“最窄最矮”号称长城

之最，也堪称世界之最。
同样是在侯家寨乡境内，另有一段古长城蜿蜒

盘旋于北部崇山峻岭之上，全长 18556米，敌楼 55座
（其中保存完好的12座），烽火台32座，关城8座。据
史料记载，戚继光任蓟镇总兵时，在北齐长城基础上
加宽加固砌上砖墙，并骑墙建楼，增设了敌台，但部
分山势险峻地段的北齐石砌长城保留了原貌。前后
杖子村有北齐长城和明代两次修建的长城，它们连
接在一起，一面是北齐长城，一面是明代在北齐长城
基础之上修建的砖长城，被称为“一步越千年”。

由此向东，来到位于宽城县和迁西县交界处的
潘家口水库。潘家口、喜峰口城堡在此地已有500多
年的历史了。这两处是中国明代长城的两个重要关

隘，也是当时中原通往北疆和东北边陲的咽喉要
道。1975 年潘家口水库在此修建，蓄水后水位超过
了长城高度，喜峰口、潘家口两座长城关口被淹没于
水中，从此这段历经 500年沧桑的长城便隐身水下。
万里长城蜿蜒曲折，沿着山势，如一条巨龙上下跳跃
飞腾。当长城穿越潘家口、喜峰口两处库区时，从高
山上盘旋而下，伸入水底。泛舟水上，山影倒影，水
下长城的墙体隐约可见。放眼望去，长城又从对岸
挺身扬起，向山上延伸，沿山脊蜿蜒而上，形成了蛟
龙出水的绝妙景观。眼前美景，不禁令人浮想联翩，
感叹历史沧桑。

逶迤绵延的古长城，历经千年屹立于燕山之巅，
虽经过漫长岁月的风雨洗礼，但它的筋骨依然在。
于冲认为，唐山长城的知名度相比八达岭、慕田峪等
北京长城还是有差距的。如果要推广唐山长城品
牌，就必须与北京的长城品牌形成差异化。唐山长
城要在以长城文化和生活为主的产业链上做文章、
下功夫。

水利资源 流淌的风景
李丰华

观唐山古长城
马冀圆

本报电（王建军、郑龙腾、杨明远、李金霞） 日前，张家界七
星山旅游开发项目举行开工仪式。张家界沉寂亿万年的神秘七星仙
山，将逐步撩开神秘的面纱。该项目以美艳绝伦“天空之城”奇境
和独一无二“追星逐月”意境为特征，集观光、体验、休闲、度
假、康养、竞技、科普、探索等多功能于一体，将在3年完成投资约
20亿元并开园纳客，计划实现年接待1000万人次的目标，形成“宛
若天界”的国际休闲度假胜地，成为张家界旅游新的增长极。

七星山属世界罕见的喀斯特孤峰台型地貌，四面多为约500-700
米不规则的悬崖绝壁，与张家界天门山隔峡谷并立。七星山顶为形
似哑铃状分布的巨型丘陵台地，有较高山峰7座，呈北斗七星分布，
因此得名七星山。山上森林覆盖率约 87%，山顶保存了近 2000亩原
始森林，山间溪谷密布，动植物资源丰富，有动物的天堂和植物的
基因库之称。七星山如一幅精美的山水墨彩，雄奇峻险、狂野多
变，多年来吸引了各国户外爱好者前来探险考察。

张家界市副市长欧阳斌介绍说，七星山将在严格保护和利用现有
绿色生态资源、自然景观的前提下，以国际化的视野凸显其世界罕见
的喀斯特孤峰台型地貌特征，用高科技的手段营造“天空旅游”“天上
人间”的体验感，打造全新概念的原生态旅游度假区，实现张家界旅游
提质升级，为张家界旅游胜地建设再添浓墨重彩的一笔。

本报电（黄仕权） 日前，贵州省黔南布依族苗族自治州第十一
届旅游产业发展大会在独山县举行。本届旅发会以“悠悠独山·醉爽
天堂——品茶品灯品古韵”为主题，围绕独山县的自然景观、民族
文化、智慧旅游进行宣传推介，充分展示黔南州的优质旅游资源与
服务。据大会组委会介绍，此次大会开启了黔南州承办贵州省第十
二届旅游产业发展大会的序幕。目前，独山县全力完善一批配套设
施、开发一批旅游产品、推出一批景区景点，着力打造“全县域、
全天候、全季节”的旅游目的地。

作为旅发大会的议程之一，黔南州2017年旅游工作推进会也在
独山召开。黔南州州长吴胜华在推进会上介绍，经测算，当地旅游
业每收入1元，可带动相关产业增加收入5元。黔南州去年全年旅游
收入603.04亿元，增幅42.7%；今年上半年旅游收入369.67亿元，同
比增幅40.1%。旅游经济呈现出持续向好的发展态势，旅游业正成为
黔南经济发展的绝佳路径。

贵州黔南发力旅游产业

张家界建七星山“空中圣境”
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