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全球最濒危的长臂猿竟然在中
国海南？电影《大鱼海棠》里的土
楼在福建什么地方，为什么能抵御
大炮？哪种退沙漠的法子更让老外
佩服，普通村民的还是科学家的？
全球近半的苹果产自中国，中国哪
里的产量最高？

这些问题的答案，在由江苏省
广播电视总台出品的纪录片《你所
不知道的中国》（第三季）（英文名
Tales from Modern China）中 都
有。这部纪录片由江苏广电投资，
与英国雄狮影视合作拍摄，共 6集，
于6月3日至7月8日在江苏卫视与
英国广播公司世界新闻频道同步全
球首播，江苏广电荔枝新闻也在线
同步直播。据统计，6 集节目相关
视频全网总点击量 3503.46 万，节
目相关稿件微博、微信及相关门户
网站的全网点击量为1917.5万，网
络直播实时在线观看人数近45万。

国际合作拍摄的有益尝试

以往国内媒体和西方媒体的合
作也有多次，但往往是商业合作，
而且有国内和国际两个版本，《你
所不知道的中国》（第三季） 难能
可贵的是国内制作的新闻纪实节目
在西方主流平台和国内同版同步播
出，也是国内媒体与西方媒体的全
程深度联合采访摄制。

据介绍，江苏广电从 2014 年起
推出大型新闻纪实节目《你所不知
道的中国》，第一季主打“中国骄
傲”，第二季主打“中国魅力”。这次
的第三季更着眼于“中国神奇”，6集
中每一集讲 4 个故事，24 个故事覆
盖了全国 17个省、自治区、直辖市。
而且第三季更突出融合传播，创新
表达方式，从外国人的视角展示当
代中国活力四射的形象。

据悉，《你所不知道的中国》
（第三季） 由江苏广电与英国广播
公司历经数月的多轮策划、前期拍
摄和后期打磨。该片在团队分工、
设备投入、流程规范、质量标准等
方面均采用国际化的制作范式。据
介绍，片中选点比例近 30∶1。点
地的筛选是中外两个合作团队特别
碰撞的关键点之一，往往各有不同
意见。比如我方提出拍摄大熊猫，

外方却认为各种情况已经尽人皆
知；我方觉得昆曲好，外方也觉得
合适，又认为用现在的表述方式讲
不清楚。大疆无人机也一度中外双
方都想拍，但外方提出要拍设计生
产线，这涉及到商业机密，所以我
方又放弃了。

江苏广电参与拍摄的团队也在
合作过程中吸收借鉴了国外的先进
制作经验和手法。比如，这部纪录
片的重要特点是散点透视、整体架
构，而不像我们传统的纪录片往往
按主题、按地理文化片区结构成片，
拍摄中4个主持人交叉同步进行，前
期充分采访、踩点，高效率拍摄，这
种制作拍摄方式新颖高效。

讲好中国的新奇故事

《你所不知道的中国》（第三
季） 融合了传统与现代，主题包括
经济、科技、旅游、生态、传统文
化以及扶贫等全世界共同关注的话
题和兴趣点，更加着眼从神奇、有
趣和揭密的角度切入。

这一季节目虽然只有 6 集，但
策划精，选材得当，布局巧妙，每
一集都给人新奇的感受，而且讲故
事的效果很好。如东北雪乡是一片
玲珑剔透的世界，已经可以让外国
观众拥有很美的视觉体验。片中又
用雪乡30年前的一组照片把故事串
起来，如今照片里的娃娃都已长大
成人，我们依然保持着这样一片净
土，还延续着古老的雪乡生活。这
就把美景和故事串到一块儿，赋予
雪乡环保、非遗保护、文化传统延
续等深意。

这部纪录片最可贵的是讲述了
当代中国的精彩故事，呈现了一个
飞速发展、色彩缤纷的中国。《文艺
报》 总编辑梁鸿鹰说，“我们讲中
国故事往往喜欢讲陈旧的、过去时
的东西，这部纪录片却紧紧抓住当
下、当代中国，比如讲了网购。”

中国社会科学院新闻与传播研
究所所长唐绪军总结说，这部纪录
片讲述中国的方法是自然和人文结
合，传统和现代勾连，物质跟精神交
互，中国跟世界交融。

外国观众对该片的评价也佐证
了这一点。美国家庭影院电视网前

高级副总裁、流星技术公司首席执
行官奈特·瑞奇维兹说：“该片符合
我印象中当代中国的情况——经济
快速发展，技术先进，并在发展现代
化和保护丰富的传统文化之间寻求
平衡。这是一部让人激动的片子。”

取得良好的传播效果

江苏广播电视总台台长卜宇
说，《你所不知道的中国》（第三
季） 启动之初，就明确“你所不知
道的中国”中的“你”为西方观
众，以此为出发点进行内容设计，
设定节目风格。江苏广电在新闻传
播创新的一个重要策略就是通过国
际传播来倒逼自己创新。

该片播出后在海外产生了符合
预期的、较为广泛的影响。

英国影视制作联盟国际战略总
监沈海黎认为，“年轻的主持人和
节奏都很好，明快，欢乐而且十分
具有教育意义”。英国专业摄像梅

丽莎·蒂米丝评价：“我十分认可这
种简单、干净的摄像方式，也展现
了中国的辽阔景观，使这个国家看
起来宏大，充满生机。”

我国的业内专家也有很多积极
的评价。

清华大学新闻与传播学院副院
长陈昌凤说，西方媒体从2014年开
始兴起的中国热，迄今为止还没有
任何一个产品呈现出一个如此正
面、积极、自信的中国形象，而且
是在一个西方顶尖的主流媒体上。
她认为，这部片子是媒体领域关于
国际交流创新的极好范例。

中国社会科学院世界传媒研究
中心秘书长冷淞认为，这部片子在
合作中做到了以客观语态、健康心
态、平等姿态，将中国主流价值与
意识形态进行隐性而高效的传播，
非常难得。它是国际视野、格局高
远、技术精湛、有极强的新闻性以
及青年化、快节奏的新苏派纪录片
代表作。

日 前 ， 由 中 国 少 数 民 族 作 家 学
会，中共重庆市黔江区委、黔江区人
民政府主办的首届中国少数民族作家
学会文学奖“土家族优秀作品奖”颁
奖典礼在黔江举行，12 部作品获得中
国土家族文学创作最高成就殊荣。

“土家族优秀作品奖”是中国少数
民族作家学会主办的、继中国蒙古
族、哈萨克族、朝鲜族优秀作品奖之

后的第4个文学单项奖，代表了中国土
家族文学创作的最高成就。

中国文学是 56 个民族的作家共同
创造的结晶，而 800 多万土家儿女中，
许多优秀的文学家、艺术家也用他们
众多的优秀文学作品，丰富着中国文
学。首届“土家族文学奖”的获奖作
家们，用他们的精品力作，繁荣着中
华多民族文学的天空。 （文 民）

在日前闭幕的第 39 届莫斯科
国际电影节上，电影故事片《塬上》
斩获最高奖——圣乔治金奖最佳影
片。作为唯一入围本届主竞赛单元
的华语电影，《塬上》是从2000多部
各国报送的影片中脱颖而出的。
这是中国电影迄今在莫斯科国际电
影节上取得的最好成绩。

莫斯科时间6月27日下午，莫
斯科国际电影节在红十月电影宫举
办电影《塬上》首场官方新闻发布
会，30 多家国际媒体联合采访了
剧组主创。当地时间 6 月 28 日晚，
电影节组委会专门安排电影宫最大
的放映厅为电影《塬上》举行全球

首 映 礼 ， 1500 人 的 位 置 座 无 虚
席。电影节执行主席基里尔等电影
节官员，导演乔梁、制片人段鹏等
悉数出席。莫斯科当地最具影响力
的华人组织——中国孔子文化促进
会名誉会长张忠诚与文促会领导一
行 20 余人前来为华语电影喝彩。
40 余家国际媒体代表出席并观看
影片。放映结束后观众两次起立长
时间鼓掌表达对影片的赞许。

影片根据陕西作家钟平同名
长篇小说改编，通过黑白影调、
无 配 乐 、 固 定 机 位 长 镜 头 等 手
法，讲述了北京记者康文在回到
阔别已久的故乡报道朱鹮的过程

中，围绕着朱鹮拉开的一场牵动
各 方 利 益 、 揭 开 各 自 伤 疤 的 闹
剧。影片以一个还乡人冷峻且深
情的视角，展现了当代中国乡村
的真实面貌以及人性困境，也揭
示了当今中国由如何面对污染引
发的生存和发展的激烈冲突。

莫斯科国际电影节评委会主席
雷撒米尔·卡米里在颁奖词中评价
说：“这部影片以客观冷峻的视角
揭示了人性的困惑，展现了一个高
速发展的中国如何面对人类共同的
生存和发展问题。”

《塬上》 由中共陕西省委宣传
部、中共铜川市委宣传部、陕西华
原文化产业投资发展公司、北京电
影学院青年电影制片厂、陕西一路
阳光文化传播有限公司联合摄制，
由一路阳光电影公司承制。

据悉，影片《塬上》还将参加
蒙特利尔国际电影节、圣塞巴斯蒂
安国际电影节、东京国际电影节等
的展映活动。

随着时代的发展，“80后”“90
后”逐渐成为社会的主流人群，多
元文化的包围和经济的发展转型，
让当下青年产生了一种集体性焦
虑。“什么都不想干”“颓废到悲
伤”等话语在传播平台上发酵并成
为流行。

在如此社会现状下酝酿出的娱
乐产品，必然承担着时代情绪的共
振。与去年综艺遍地开花的井喷式
不同，2017年的综艺从创意到传播
都面临着价值更高层面的考验以及
严格的审视标准，受众诉求水涨船
高，综艺节目承包的社会功能成为

关注的重点。
最近腾讯视频上线的网综节目

《吐丝联盟》，其功能性打出了“青
春成长解压神器”的概念。《吐丝
联盟》由张绍刚担任主持，每期节
目邀请10位“80后”“90后”青年
代表组成“吐丝团”，用改编歌词
演唱和脱口秀的双重形式探讨社会
话题。

张绍刚这样解释这个节目的初
衷：“我们讨论的所有的事本来就
不是非黑即白，它是一种自然而然
的存在。”《吐丝联盟》迎合了时代
需求，化身社会舒压阀，设身处地

地开导重压下的人们。而“吐丝”
的意义，就是青年人以“燃”的态
度直面现状，这是日趋强烈的社会
期待所带来的必然结果。

值得一提的是，第二期节目中
“共享单车”的话题，对破坏单车
行为的探讨和共享的发展，体现了
青年人的社会担当。嘉宾撒贝宁指
出，实现“共享”还需要一个过程，而

“共享的意义就是要共同努力”，现
在青年人能够直面和探讨这个问
题，就是推动发展的最好动力。

北京师范大学教授胡智锋认
为，网络综艺本就有为社会解压的

功能，《吐丝联盟》 创造性地采用
反向的表达，传递出的却未必是反
向的价值，而是正向的力量。这档
节目让观众感受到青年人的社会责
任感。面对“丧文化”，我们不仅
可以直面之，化解之，更可以戏谑
之。所谓青春成长解压神器，就是
完成了“燃表达”与“丧文化”的
一次对撞。

近来，张杨执导的《冈仁波齐》
脱颖而出，创造了近期国产文艺片
的票房新纪录。截至7月20日，该片
综合票房达9713万元。据悉，《冈仁
波齐》的档期已经延长至8月20日，
将进行长线放映，最终票房应该可
以超过 1 亿元。文艺片常因主题深
刻、叙事严肃，受众相对较少，即使
国产文艺佳片的票房也往往难以超
过千万，《冈仁波齐》 算是为国产
艺术电影争了一口气。

《冈仁波齐》为什么这样红？
一些媒体认为有以下原因：第

一，该片是诚意之作，真实记录了
包括临盆的孕妇、家徒四壁的屠
夫、自幼残疾的少年等 11 位普拉
村村民历时一年，长达 2500 多公
里的朝圣之路。整个影片中的人物
都由非专业演员出身的当地人本色
出演，靠口碑在市场坚挺如山。第
二，影片引发人们的思索。影片中
单纯的朝圣者要徒步磕着长头走完
朝圣之路，为自己、为众人祈福、
修福。我们大多数人过着现代化高
度发展的生活，却有着另外的文
化，欲望无限放大，朝着钱看齐，
而这些朝圣者依然遵循着他们传统
文化的守则，做着纯粹而简单的
事。我们终其一生，追求的是什
么？这些虔诚的朝圣者令人深思。

第三，细节打动人心。影片除了用
很大篇幅拍摄的朝圣者的日常：磕
头、念经、祈祷，还展现了大量令
人印象深刻之处，如：朝圣者脱掉
外套继续在水中磕长头，路上陌生
人的好客，天葬台上飞翔的鹰，旅
店的女店主不要住店钱而让朝圣者
代替自己磕十万个长头；发生车祸
后，朝圣者一行知道对方是心急送
医后，并不计较，卸掉车头，由男
性拖着车身前行等。此外，影片展
现了藏地的神圣壮美风光，西藏作
为海内外人士永远向往的旅游胜地
和佛教圣地，似乎对天下所有人都
有着巨大的吸引力，去过的还要再
去，始终凝聚着很多人的目光。

虽然《冈仁波齐》已经成为一
部现象级文艺片，但中国电影家协
会秘书长饶曙光认为，这部影片的
票房逆袭积聚了众多的天时地利人
和的因素，可遇而不可求。他说，
真正文艺片的春天的到来，还需要
我们做更多的工作。比如，通过大
数据细致入微地分析文艺片观众以
及文艺片市场的各种构成要素，通
过电影理论批评等多种形式和手段
引导观众的电影消费，培育培养更
多可以欣赏不同类型电影的观众群
体，尤其是年轻观众群体等。路漫
漫其修远兮，我们还必须上下求索。

一部以茶宠为主角的电影——动
画片《阿唐奇遇》正在热映。所谓茶宠，
就是茶人的宠物，多为紫砂或澄泥烧制
的陶质工艺品，也有瓷质或木质的。茶
人喝茶时用茶蘸茶汤涂抹或剩茶水直
接淋漓茶宠，年长日久，茶宠就会温润
可人，茶香四溢。常见的茶宠有佛脚、
金蟾、貔貅、辟邪等小动物以及人物等，
寓意招财进宝、吉祥如意。一些茶宠制
作工艺精湛，具有极高的收藏价值。可
以说，茶宠这一有中国特色的小小文化
产物，承载着中国传统文化的神髓。

《阿唐奇遇》讲述的是一个不会变
色的茶宠阿汤和一个来自未来的神奇
机器人小来，携手踏上一段寻找未来历
险旅程的故事。编剧兼导演王微说，自
己长在福建，从小就受到茶文化熏陶和
浸染，一直希望可爱有趣的茶宠能活过
来，有喜怒哀乐等丰富多彩的感情，发
生一些有趣的故事，传达给大小观众。

更加值得关注的是，业内人士认
为，这部动画电影达到了国际一流制作
水平，在技术上远胜于同期其他同类型

电影。据了解，出品方追光动画为了保
证影片的画面质感、实现一些特别的效
果，让观众有更好的观影体验，在技术
上精益求精。制品人袁野说，这部电影
的主角是茶宠，在电影中需要它们能像
人一样有表情、动作，而且有陶瓷的质
感，圆润而不生硬。团队用 9 个月的时
间，开发了多款新软件，发明了特别的
技术，使定格的每帧画面上，茶宠都非
常精美，线条自然流畅，质感栩栩如生，
情态可爱动人。

王微曾经制作出业内外一片叫好
声的 《小门神》。为什么他一直在动画
片的园地里忘我耕耘？王微说，动画
片是能够造出一个全新的世界的，“动
画片中的角色从只是脑海里的想法到
出现在现实世界中，让我很有成就
感。拍摄制作动画片还可以让我们不
断接触到世界最前沿的技术，并且完
美实现技术和艺术的结合。”虽然每部
动画片的制作周期可能需要四五年的
时间，但王微说，“这个过程中，我一
直是痛并快乐着。”

由中国电视艺术家协会主办，厦
门市集美区文化改革发展工作领导小
组办公室协办的“2017 中国综艺峰
会”将于今年10月在厦门举办。

中国电视艺术家协会主席赵化勇
表示，中国的综艺事业起步晚，但是发
展迅速。尤其最近几年，每年都有几百
档卫视综艺和网络综艺节目制作播
出。但综艺行业也面临发展困境：节目
数量增多、盈利困难、节目质量良莠不
齐等。当下业内急需搭建平台、汇聚智
慧，探讨如何走出困局，发掘创新综艺
模式，描绘新的综艺版图，实现艺术塑

造与社会效益相得益彰的目标等问
题。“2017 中国综艺峰会”应运而生。
峰会将以“尊重每一个工种”为主题，为
行业发展提供创新思路与前进方向。
峰会期间，还将组织全国各地的优秀综
艺节目进行展示、发布和交易活动等。

峰会主题活动之一的“中国综艺盛
典”将首次对电视综艺节目和网络综艺
节目相关技术岗位进行表彰，颁发“最
佳导摄”“最佳编剧”“最佳宣传片”等荣
誉，对成绩优异的综艺节目及个人给予

“年度最受欢迎电视综艺”“最受大学生
欢迎男（女）艺人”等荣誉。 （蓝 像）
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