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■外来游戏激活市场

所谓“电子游戏”通常又称为电玩游戏，是指
所有依托于一定的电子设备而运行的人机交互游
戏。根据所依托的媒介不同，电子游戏可具体分
为：主机游戏、掌机游戏、电脑游戏、街机游戏和
手机游戏等。

改革开放之初，中国由于计算机、显示屏等并
不普及，游戏产业起步较晚。上世纪八九十年代，
中国香港等其地区十分流行的街机 （一种置于公共
娱乐场所的经营性游戏机） 和读卡游戏机 （红白
机） 开始大量进入内地。

由于那个时候街机和红白机普遍是“舶来品”，
因此其中运行的几乎也都是美、欧、日等发达国家
原创的进口游戏。这里面，有不少“80后”“90后”记
忆中的经典之作。例如，日本任天堂公司1985年出
品的著名横版过关游戏 《超级马里奥兄弟》 在红白
机上推出后就大受欢迎，迄今多个版本合计销量已
突破 5.4 亿套。再例如，日本 SNK 公司推出的对战
型格斗游戏系列《拳皇》，不仅可以使玩家选择不同
的格斗者与电脑对战，还可供两个或多个玩家相互
对战，加上其人物角色在个性、招数、动作方面的
精细设计，在中国各地都积累了不少忠实粉丝。

2000年以后，随着中国个人电脑的普及与专用
游戏机的升级，海外来华的各类电子游戏也不断更
新换代，游戏性质也由最初较为简单的“闯关”“格
斗”“射击”逐步升级为“智力决策”“角色扮演”

“团队互动”等类型。例如，美国维尔福软件公司推
出的 《反恐精英》（又称“CS”） 将玩家分为“反
恐精英”阵营与“恐怖分子”阵营两队，每个队伍
必须在某个特定地形环境中进行多回合的战斗。游
戏不仅考验玩家自身的随机应变能力，而且还需要
玩家之间彼此配合、智勇并用，才能保证团队取得
胜利。这一时期，《生化危机》《魔兽争霸》《红色警
戒》《奇迹MU》等外来游戏，都成为了中国玩家的
经典记忆。

不过，进口游戏来华在激活游戏市场、令人们
大开眼界的同时，也让不少青少年沉迷于其中，一
些不健康的游戏还引发了社会问题。2000 年以后，

国务院相关部门出台了针对电子游戏经营场所的监
管措施，以减少游戏对青少年学业的影响。近年
来，随着中国经济社会的快速发展与开放程度的日
益提高，青少年娱乐方式大为丰富，人们对于电子
游戏的认识和参与也更加理性。在此背景下，如何
摆脱“起步晚”“起点低”“山寨成风”“内容同质”
等问题，推出健康向上的国产游戏产品，就成为了
摆在中国游戏从业者面前的重要课题。

■本土厂商奋起直追

“以数字体验、相关新媒体体验为主的新经济已
经来到我们身边。应用游戏以其基于创意的无限扩
展能力，可以同消费经济的各个领域全部相关，并
作为一个有效的经济承载体。应该说，应用游戏让
人们进入体验经济时代，具有相当的价值承载力。
因此，应用游戏大有作为。”北京邮电大学教授陈洪
认为。

2016年，国家新闻出版广电总局在 《关于实施
“中国原创游戏精品出版工程”的通知》 中明确指
出，要进一步加强内容建设，引导游戏企业打造更
多传播中国价值观念、体现中华文化精神、反映中
国人审美追求的游戏精品，为广大人民群众特别是
青少年提供昂扬向上、丰富多彩、寓教于乐的精神
食粮。通知还提出，2016年至2020年，要建立健全
扶持游戏精品出版工作机制，累计推出 150 款左右
游戏精品，扩大精品游戏消费，支持优秀游戏企业
做大做强。

近年来，中国本土游戏厂商奋起直追，国产游
戏制作水准显著提升。例如，深圳第七大道科技有
限公司秉持精耕细作理念，其网页游戏上线后不断
更新，并根据玩家反馈不断改进。其创作的 《弹弹
堂》 会根据各地需求进行本地化，植入阿拉伯式婚
礼、巴西狂欢节等当地元素，吸引了不少海外玩
家。再如，盛大游戏秉持“不忘传承，开拓创新”
的精神，力求在游戏之外，为广大用户带来更加丰
富、精彩和多元化的文化体验。针对备受玩家欢迎
的传奇题材网页游戏，盛大游戏与掌阅科技合作推
出了官方小说 《攻沙》，并积极以系列文学、动漫、
影视、舞台演出等多种形式推广，从而使游戏获得

了更深更广的影响力。
盛大游戏副总裁谭雁峰在接受本报记者采访时

指出，将国外先进的游戏技术、理念等引入国内，
能够促进本土游戏发展，提升本土游戏产业的综合
竞争力。随着国内游戏市场逐渐走向成熟，越来越
多的企业将目光转向海外，无论是产品、市场还是
资本领域，中国本土游戏产业的对外开放步伐都在
加速。

“2016 年，中国游戏市场整体收入在 1650 多亿
元人民币，其中自主研发网络游戏海外市场的收入
规模有近 500 亿元人民币，可见对外开放对整体产
业规模提升的作用。在资本领域，不少本土厂商还
开始主动收购国外的优质游戏公司，这有利于本土
企业做大做强，从而提升本土游戏产业在全球市场
中的竞争力。例如，腾讯的 《王者荣耀》、网易的

《梦幻西游》以及盛大游戏的《龙之谷手游》这几个
占据国内手机游戏市场上收入前几位的作品，在全
球市场上同样位居前列。”谭雁峰说。

■精雕细琢文化出海

正是在这种精雕细琢之下，中国国产电子游戏
在海外市场实现了迅速拓展。自2004年开始，多家
中国电子游戏企业就相继开发东南亚市场，其中巨
人的 《征途》、畅游的 《天龙八部》、完美世界的

《神鬼世界》 先后取得了不俗的销售成绩。数据显
示，中国自主研发网络游戏在海外市场实际销售收
入从 2008年的 0.7亿美元逐年增长，到了 2016年就
已经达到72.3亿美元，期间年平均增长率达两位数。

值得注意的是，电子游戏本身不仅是当今世界
人们娱乐生活的重要方式之一，更是原产国“文化
出海”的重要载体。比如，由金山软件开发的3D武
侠角色扮演游戏《剑侠情缘网络版叁》，就凭借地形
植被渲染技术、场景光影特效来展现中国传统武侠
世界。游戏中，设计者将诗词、歌舞、丝绸、古
琴、饮酒文化、茶艺、音乐等多种具有中国传统文
化特色的元素融入到游戏中，给玩家还原了一个气
势恢弘、壮丽华美的大唐世界。这款游戏一经推出
就受到不少海内外玩家的喜爱，而其中的中华文化
元素亦更加深入人心。

扬帆出海前景阔，练好内功谋发展。有机构研
究指出，中国游戏产业收入的 93%源自中国游戏玩
家通过中国本土公司研发的游戏。相比之下，美国
的游戏玩家花在美国本土游戏上的游戏收入只占
56%，欧洲这一数字只占有36%。

谭雁峰表示，虽然中国本土游戏的成绩有目共
睹，但在发展过程中确实也还存在问题，比如创新
能力不足导致的产品同质化、盗版、侵权等现象。
在谭雁峰看来，国内游戏行业仍需要深化对外开
放，一方面引进优秀的游戏产品，提升国内市场的
竞争性，推动本土游戏创新意识提升；另一方面积
极学习国外先进的技术和理念，提升本土游戏制作
的创新能力。

“对于促进整个游戏产业发展这方面，其实目前
可以看到很多有利因素出现。特别是政府对文化消
费领域越来越重视，政策支持力度不断加大，版权
保护相关法律法规制度日益完善，这都为中国国产
游戏创造了更广阔的发展空间。对于本土游戏企业
而言，不仅需要修炼内功，提升精品意识与创新能
力，也要充分利用当前的发展环境。”谭雁峰说，盛
大游戏在今年年初，针对运营、宣传过程涉嫌侵犯

《热血传奇》知识产权的游戏公司发去了侵权警告公
函。同时，盛大游戏还正与国家版权保护中心、中
国网络版权维权联盟合作，探索实践国内首个侵权
客户端“下架机制”，以促进行业健康有序发展。

从“大开眼界”到“出口创收”

中国游戏产品丰富全球娱乐生活
本报记者 王俊岭
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随着计算机技术的发展，依托电子
设备产生的游戏活动为丰富人们的娱乐
生活提供了无限可能。相比于传统的棋
牌类游戏及摩天轮、海盗船、过山车等
娱乐场大型游艺设施，电子游戏可以将
很多创意思维和想象变为游戏场景，为
人们带来各种各样的娱乐体验。

同电视机、随身听、DVD 等家用设
备的普及过程一样，国外电子游戏最初
来到中国后在很大程度上激发了人们的
娱乐需求。然而，在中国游戏市场开放
初期，一方面全社会缺乏应对及分类管
理经验，致使一些青少年沉迷其中影响
学业；另一方面，外来电子游戏本身的
质量也参差不齐，一些包含赌博、色情
类主题的不健康游戏夹杂其中，从而对
整个游戏市场的健康发展构成了挑战。

在经历了整顿与重新开放之后，境
外游戏产品来华更加规范，同时中国本
土游戏厂商亦在激烈的市场竞争中快速
成长。近年来，中国本土游戏企业在社
区游戏、网页游戏、手机游戏等领域均
表现不俗，优质的产品不仅极大满足了
国内消费者的多样化需求，一些精品力
作更是获得了国外玩家的认可，实现了

“游戏出海”。
回首过去，中国游戏市场的迅速壮

大得益于“引进来”；展望未来，中国游
戏的持久发展离不开“走出去”。从以往
经验来看，在“游戏出海”的过程中，
确保游戏内容的健康正面无疑十分重要。

一方面，内容健康符合公众利益。
作为文化娱乐产品的一种，电子游戏的
开放式参与特征使其本身就具有一定程
度的公共属性。尽管不同国家和地区有
着不同的文化背景与价值观念，但游戏
产品对于公共文化空间的影响却始终客
观存在。如果企业单纯为了追求销量而
加入不利于当地主流价值观传承的文化
元素甚至不健康内容，显然有悖于当地
社会公众利益，从而难以让游戏产品获
得持久的市场空间。

另一方面，内容健康有助企业声
誉。从经济角度来说，电子游戏是企业
的产品。企业向海外出口自己产品的同
时，亦是企业自身进入当地社会的过
程。同其它行业企业一样，这一过程无
疑关乎着游戏企业自身在当地的社会形
象与声誉。与此同时，企业的声誉与其
在当地能否顺利开展经营许可、资金借
贷、优惠政策等活动密切相关。因此，
当一款游戏能够在为海外玩家带来快乐的同时传递更多“正
能量”，显然有助于企业深耕当地市场，同时树立中国文化娱
乐产品的良好形象。

令人欣慰的是，当前中国本土游戏企业十分看重健康发
展对于做优做强的重要性。在 2016 年中国游戏行业年会期
间，腾讯、网易、畅游、完美
世界、巨人、金山等 22 家游戏
企业联合发出“树立正确价值
导向，开发健康益智游戏”的
倡议，呼吁以健康理念促进行
业可持续发展。

不久前，英国伦敦一家风险

投资公司发布的最新报告显示，

2012 年以来全球前 20 宗最大的

游戏业并购交易总额已达到460

亿美元，其中55%的交易额来自

中国收购方，而中国也已经取代

美国成为了“世界电子游戏玩家

之都”。实际上，从上世纪90年

代的卡带游戏、街机游戏到后来

的网络游戏、手机游戏，中国游

戏产业在不断开放中生长壮大，

从单纯的“接收者”“引进者”

向“设计者”“出口者”转变。

如今，中国游戏产业正在国际化

发展的道路上飞速前行，为全球

各地的人们提供了娱乐生活的全

新体验。

VR电子竞技游戏在京交会上受“热宠”。 王 振摄 （人民视线）VR电子竞技游戏在京交会上受“热宠”。 王 振摄 （人民视线）

玩家聚集在澳大利亚悉尼歌剧院旁玩手机游戏“口袋妖怪GO”。 新华社/法新


