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作为中国改革开放试验田，深圳创下
了令世界惊奇的“深圳速度”。2016年深圳
GDP 达 1.94 万亿元，再创历史新高，增速
居广东第一。随着城市快速发展，越来越
多的大型企业纷纷入驻深圳，形成了火热
的总部经济。在其主导和推动下，一些摩
天大楼如雨后春笋般出现在深圳，成为新
时期的城市地标。

改革开放创造深圳速度

说起深圳“时间就是金钱，效率就是
生命”“敢为天下先”的改革探索，不能不
提到国贸大厦和地王大厦，因为这是深圳
当年最有代表性的两个标志性建筑，也是
曾经的亚洲最高建筑和“深圳速度”的创
造者。

“80 年代看国贸，90 年代看地王。”深
圳国贸大厦的建设，先是7天建一层，后来
速度提升到 5 天、4 天一层。从第 30 层开
始，持续以3天一层的速度崛起，比预计的

工期整整提前了1个月，创下了中国建筑史
上引以为豪的“深圳速度”。国贸大厦成为
深圳地标，“深圳速度”成为响彻全国的口
号。上世纪 90年代，深圳掀起第二轮快速
建设高潮，地王大厦以“两天半建设一
层”的速度成就了亚洲第一高楼，再次充
分诠释了“快”字。可以说，改革开放催
生了深圳速度。相当长一段时间，国贸和
地王都先后保持着深圳楼宇的纪录，成为
深圳不可或缺的城市地标，也成为改革开
放中国建设发展的象征和符号。

2000 年后，越来越多的内地城市开始
以与深圳相当甚至更快的速度发展，“深圳
速度”也就少有人提了，但其作为特区精

神和深圳奇迹的载体，在人们心中的烙印
仍然难以被抹去。

创新发展催生总部经济

深圳一直把创新作为发展的核心战
略，最大亮点就是把技术创新、产业创
新、商业模式的创新真正落实到企业身上。

2011 年，深圳率先转变经济发展方
式，积极调整和优化产业结构，加快产业转
型升级步伐，着力构建以“高、新、软、优”为
特征的现代产业体系，以大企业大项目为
抓手，以结构优化提升产业层级，以技术
创新引领产业升级，以产业转移加快产业
转型，以城市更新优化空间布局，以区域
合作拓展发展空间，强化政策约束和政策激
励，全面增强产业核心竞争力和国际竞争
力，促进了大型企业来此拓宽发展空间。

为了吸引大型企业安家落户，2012年8
月，深圳提出新设立的或由原注册地迁入
符合一定条件的总部企业，认定当年给予
落户奖励1000万元，并通过对大型企业提供
便利直通车服务以及引导金融机构加大对
总部企业的信贷投放等方式，营造良好的投
资发展环境。2013 年，深圳出台《深圳湾超
级总部基地规划》，提出超级总部基地是城
市在全球经济产业链条中的典型代表。
2016 年 3 月，深圳市出台《关于支持企业提
升竞争力的若干措施》，提出实施大型龙头
企业和跨国企业培育引进计划，新增一批有
国际影响力、竞争力的大型企业集团，对首
次入选“世界 500 强”企业给予 3000 万元奖
励，对首次入选“中国 500 强”的企业给予
1000万元奖励。

截至 2016 年，深圳本土世界 500 强企
业增至5家，营业收入超500亿元企业达22
家，其中超千亿元企业 11家。深圳总部集
聚效应增强，89家总部企业贡献税收443.9
亿元，增长 29%。目前，仅深圳后海中心
区就聚集了华润集团总部、阿里巴巴国际运
营总部、百度国际总部等 20多家企业总部。
这些企业正是看中了深圳城市的影响力以
及城市的资源配置能力，一定程度上还可
以利用深圳的城市影响力来提升企业的品
牌价值。可以说，深圳把转型升级作为优
化供给结构的重要支撑，构建梯次型现代
产业体系，并持续推进产业创新，催生了
新业态，为提升深圳高度创造了有利条件。

集约用地破解发展瓶颈

过去 30 多年，深圳迅速崛起，以 GDP
年均增长 25%的速度造就了世界城市化、
工业化和现代化发展史上的奇迹。在新的
时期，深圳提出从“深圳速度”向“深圳
质量”转变提升，以新理念引领发展，以新
标杆指引方向，为过去那种一味追求速度和
规模的发展模式，注入了“深圳质量”元素。

坚持深圳质量理念，以质量促进稳定
增长，以质量创造竞争新优势，开辟发展
新空间。深圳率先在全国大中城市出台标
准化战略，打造“深圳标准”行动计划，参与
修订国际国内标准参数，涌现出华为、中
兴、华大基因、光启理工等一批全球尖端技
术创新型企业，以企业为主体的民间创新活
力不断增强，让知名品牌和质量成就未来。

创造“深圳质量”，打造“质量深圳”，
不仅仅是提升产品质量，还要因地制宜、

集约用地。比如城市市区内旧城改造用地
往往寸土寸金，这就需要更高密度、更高
质量的建筑楼群。一方面，超高层建筑群
的发展，让其所在区域竞争力不断提升，
令其城市中心的地位更加稳固；另一方面，
超高层建筑群周边往往形成商务区，带动整
个城市加快发展。这种良性的带动，是城市
解决可开发用地瓶颈的必然选择，也让有限
的土地资源发挥更大的作用。这也为一些
拓展空间有限、市内土地资源稀缺的其它城
市加快经济转型升级提供了鲜活的样板。

经济提速刷新深圳高度

从“杀出一条血路”的深圳速度，到不断
攀升的深圳高度，深圳城市建设一直在加
速、建筑高度一直在长高。1985 年国贸大
厦，高 160 米；1990 年发展中心大厦，高
163米；1995年联合广场，高 195米；1996
年地王大厦，高 324.9 米；2011 年京基 100
大厦，高441.28米。作为深圳在改革开放浪
潮中打造的城市名片，电子大厦、国贸、
地王、京基、平安等深圳地标节节拔高，

“深圳第一高楼”的名号一次次被取代，意
味着这座城市在创造了年均增长25.8%的经
济奇迹之后，其经济含金量越来越高。

曾为世界第一高楼的美国帝国大厦，
保持纪录 35年；曾为深圳第一高的地王大
厦，保持纪录 10 多年。如今，超越京基
100 大厦、以 592.5 米问鼎深圳新高度的平
安国际金融中心建成不久，恒大又称将建
600米高大楼。据媒体报道，坐拥数千亿美
元外汇储备的中国主权财富基金——中投
公司也有意进驻前海，有望在前海建设999
米高全球第一高楼“中国中心”。

没有最高，只有更高。从深圳速度到
深圳高度，摩天大楼的建设已形成你追我
赶之势，这种需要科技创新和大量财力的
摩天大楼已经成为城市形象和企业形象的
重要体现。未来深圳或将涌现出更多的超
高层建筑，不仅将为上下游产业带来更多
的商机和影响，也将对总部经济、第三产
业发展产生极大推动作用。

◎举办全国首个品牌周

早在 2014 年 5 月，习近平总书记在河南调研时指
出，推动中国制造向中国创造转变、中国速度向中国质
量转变、中国产品向中国品牌转变。2016年6月，国务院
办公厅印发的 《关于发挥品牌引领作用，推动供需结构
升级的意见》明确提出：“设立‘中国品牌日’大力宣传
知名自主品牌，讲好中国品牌故事，提高自主品牌影响
力和认知度。”今年 4 月，国务院批复发改委，同意自
2017年起，将每年5月10日设立为“中国品牌日”。这标
志着“发挥品牌引领作用”上升到了前所未有的高度。
今年“中国品牌日”的主题是“深化供给侧结构性改
革，全面开启自主品牌发展新时代”。

4 月 20 日至 26 日，深圳率先举办了首届“深圳国际
品牌周”活动，献礼“中国品牌日”。国务院参事、中国
品牌建设促进会名誉副理事长、国家质检总局原副局长
葛志荣认为，在新时期，品牌建设工作被提到了前所未
有的高度，品牌建设进入了一个前所未有的好时期，迎
来了一个关键的发展新阶段。深圳率先举办全国第一个

“深圳国际品牌周”，既有示范意义，又有推动作用。
广东省政府参事、深圳工业总会执行主席王肇文则

表示，首届“深圳国际品牌周”是深圳市委、市政府按
照国务院 《关于发挥品牌引领作用，推动供需结构升级
的意见》 文件精神，统一安排深圳工业总会携手各区政
府和有关部门，联合举办以“品牌引领·创造质量”为主
题的品牌建设活动。活动旨在通过政社合作、十区联
动，助推各区开展质量品牌建设，共同营造“城市质量

提升年”的浓郁氛围。
首届“深圳国际品牌周”期间，深圳十个区 （新

区） 通过品牌展示、学术沙龙、品牌培训、市民互动等
多种形式开展了各具特色的主题活动，内容涵盖 3D 打
印、文化创意、“互联网+”、老区复兴、国际贸易、智能制造、
质量管理、自主品牌、健康环保、生物医药、海洋经济、供给
质量等诸多热点话题。此外，品牌周还举办了“深圳知
名品牌走进消费者”和“深圳知名品牌微电影展播”两
项专场活动；44家知名企业借助“微电影+新媒体”的传
播效应，向世界讲述深圳的品牌故事，集中展示了深圳
企业品牌建设成果；50多位国际友人专程从欧洲、日本
来深参会，这无疑大大增加了深圳品牌周的国际色彩。

同时，国家工商总局批复同意深圳广告产业园区规
划中增加宝安基地 （国家品牌馆）。国家品牌馆落户深
圳，这是深圳质量建设、品牌建设的又一成果。国家品
牌馆将以展览展示为手段，以“创意+科技”为核心，不
断提升深圳品牌、中国品牌的影响力；采用双轨运营机
制，通过建立学术委员会与专家委员会组建品牌智库。
借助展示平台、服务平台、传播平台和价值平台“四大
平台”，国家品牌馆将向世界讲述中国品牌故事，为国家
品牌集体发声。华为、万科、腾讯、顺丰速运等深圳企
业，将成为首批进驻该馆的国家品牌。

◎“深圳品牌”唱响全球

近年来，深圳将品牌塑造作为打造“深圳质量”的
重要一环，以品牌战略在供给侧结构性改革中频频发
力，全力打造“品牌之都”。华为、腾讯、招商银行、平
安、万科等深圳品牌享誉全球，成为行业巨头。据不完
全统计，深圳自主品牌逾 10 万个，居全国各大城市之
首。截至 2016 年 12 月，深圳累计拥有“中国驰名商标”
166件，连续多年居副省级城市首位。在2016年“全球最
具价值品牌百强榜”中，深圳的腾讯、华为、中国平安3
家企业上榜，占中国上榜企业的1/5，其中腾讯以全球第
11名的排名居中国上榜企业榜首。2016年全年新增广东
省名牌产品68个，数量创历年之最。

“品牌经济”成为深圳经济的一大亮点。深圳知名品
牌培育评价活动已连续举办 14届，累计评选产生深圳知
名品牌 682个。这些企业仅占全市企业总数的万分之五，
销售额合计占全市销售总额42.9%、纳税额占35.01%、出
口额占 29.71%。这些数字是深圳企业品牌建设成果的最
好例证。深圳知名品牌也逐渐成为创造深圳质量的主力
军。深圳知名品牌培育评价系列活动在国内外产生较大
影响，其实践成果已经上升为品牌建设的原则和要求写
入国家 《质量发展纲要》。王肇文说，“在品牌建设方

面，我们向全市人民交出了一份漂亮的答卷。”
近年来，深圳加强自主品牌建设，发展品牌经济，

提高经济发展质量和效益，建成罗湖黄金珠宝、南山移
动电话、龙岗时尚眼镜、龙华时尚服饰产业集聚区等4个

“全国知名品牌创建示范区”，以品牌集群带动产业集
聚。譬如，罗湖拥有珠宝类“中国名牌”20多个，占全
国的近半份额，占据了“中国珠宝看深圳，深圳珠宝看
罗湖”的市场高地；龙岗区横岗街道是名副其实的“眼
镜王国”，分布着大大小小数百家眼镜生产企业，眼镜年
产量超过 1.25 亿副，约占全球高端眼镜产量的 70%。目
前，坪山区“新能源汽车知名品牌示范区”和光明新区

“钟表知名品牌示范区”获批创建资格，宝安区“广东省
工业机器人产业知名品牌示范区”创建加快推进。深圳
服装、珠宝、钟表等优势产业累计拥有自主品牌 3320
个，走出了一条以品牌带动传统产业升级的道路。

国际化是品牌发展的必由之路，深圳坚持企业塑造
品牌的主体地位，促进企业及其产品品质提升，加快构
建全面支持企业及产品“走出去”的服务体系，在国际
市场开拓属于深圳的“一片天”。通信领域的华为、中
兴，互联网领域的腾讯，基因领域的华大，金融领域的
招商、平安，房地产领域的万科、金地，医疗器械领域
的迈瑞，彩电领域的创维、康佳等深圳品牌纷纷进军全
球市场，与欧美大牌“掰手腕”。深圳品牌已在国际市场

“唱响”，目前全市拥有世界500强企业6家。

◎制定品牌提升计划

今年 2 月 28 日，习近平总书记在中央财经领导小组
第十五次会议上强调，振兴制造业，要推动制造业从数
量扩张向质量提高的战略性转变，让提高供给质量的理
念深入到每个行业、每个企业心目中，使重视质量、创
造质量成为社会风尚。

作为全国首个质量强市示范市，深圳加快推进经济
发展转型升级，主动适应消费结构发展变化，持续开展
深圳品牌建设，打造国际品牌，把品牌建设作为供给侧
改革的重要着力点。品牌建设是供给侧结构性改革和产
业升级的重要内容，也是经济发展到一定阶段、标准与
质量提升到一定水平之后的必要之举。

自 2011年以来，深圳持续开展“质量强市”工作考
核，有力地推动了全市质量工作的深入开展。

2016 年是“十三五”开局之年，深圳继续推动深圳
质量、深圳标准向纵深发展，以深圳质量、深圳标准的
引领示范助推供给侧结构性改革，继续大力开展“标
准、质量、品牌、信誉”四位一体建设，促进经济社会
发展质量全面提升。深圳 2016年质量强市工作及年度质
量工作考核报告显示，深圳质量型发展特征更加凸显，

“深圳标准”建设取得突破性进展，深圳品牌工作取得新
进展，深圳信誉建设取得新成绩。根据全市 2016年度质
量工作考核，25 个被考核成员单位的得分均超过 90 分，
考核等级均为A级。

此外，深圳标准认证制度获国家认监委批准实施，
标准国际化创新型城市创建获国家标准委批复同意。全
年深圳企业和机构主导或参与制定国际标准249项、国内
标准 307 项，累计培育标准联盟 28 家，共发布团体标准
302项。华为、中兴等 8家龙头企业 9个产品通过首批深
圳标准认证。“深圳标准”专项扶持资金从3000万元大幅
提高到 7000 万元，全年共受理资助项目 705 项，同比增
加近3倍。

2017 年是供给侧结构性改革的深化之年，也是深圳
的“城市质量提升年”。深圳市市场和质量监管委制定了
深圳市 《提升深圳品牌行动计划 （2017—2020）》，以深
圳质量增强企业核心竞争力，推动产业品牌化发展，加
速打造“品牌之都”，讲述中国品牌故事，传播自主品牌
文化内涵，树立中国自主品牌良好形象。

图为在肯尼亚首都内罗毕，一名女子正在使用来自
中国深圳的传音手机。 孙瑞博摄 （新华社发）
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中国深圳的传音手机。 孙瑞博摄 （新华社发）

讲述中国品牌故事 提升城市发展质量

深圳迈向世界“品牌之都”
厚 堂 赵鹏飞

从深圳速度到深圳高度

深圳地标节节拔高
陈昌华 李战军

从深圳速度到深圳高度

深圳地标节节拔高
陈昌华 李战军

品牌是生产者和消费者共同的追求，是供给侧改革和需求侧升级的方向，是企业

乃至国家综合竞争力的重要体现，在全球资源配置中起着重要甚至决定性作用。深圳

积极应对当前国内外发展新形势，适应引领经济发展新常态，高度重视并持续推进知

名品牌建设工作，在品牌建设方面走在全国前列，极大提升了城市发展质量。越来越

多的自主品牌在国际社会崭露头角，助推深圳加速迈向世界“品牌之都”。

首届“深圳国际品牌周”启动仪式。 （资料图片）
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深圳记忆

创新之城


