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❋传统茶具吸引人

“建盏是中国传统名瓷，是一种较为名贵的茶
具。它的特别之处在于，在高温烧制的过程中，建
盏内壁会自然形成形状、颜色、纹理各异的斑纹，
使建盏的观赏价值、艺术价值大大增加。因此，即
使外形相同，建盏也会因斑纹各异而各不相同，可
以说每个建盏都是独一无二的。”在京华茶叶大世
界，工作人员向外国友人介绍说，“建盏也是中国古
人所说的‘推杯换盏’中的盏，寓意送盏和受盏之
人都把对方视为好友，可以交心。”

接着，外国友人一行又参观了歙砚展区。“歙砚
是中国四大名砚之一，已有 1000多年历史，自古以来
备受文人墨客的推崇。除了作为文房用具，砚台还由
于性质坚固、光滑细腻，逐渐演变为茶盘，用于盛
放茶壶、茶杯等，成为茶文化的重要组成部分。”在
现场工作人员的介绍、引导下，外国友人纷纷上前
用手抚摸感受歙砚茶盘的质地。

中国传统茶具品种多样、制作精美，茶文化源
远流长，外国友人纷纷赞叹不已。

“之前我参加过一些品味中国茶的活动，有些收
获，但像这样能够深入、细致地了解茶文化的各个
细分领域，还是第一次。”西班牙驻华大使馆商务官
员吴烈凯感慨地说，中国茶文化博大精深，需要仔
细品味才行。

❋茶香茶韵增友谊

在活动的品鉴环节，中外友人在茶艺师的引领
下，认识、了解了中国茶叶的不同分类及生产加工
工艺等，并冲泡和品尝了洞庭碧螺春、黄山毛峰和
西湖龙井等新春绿茶，现场气氛欢快热烈。

“茶叶曾是古代丝绸之路上的商品之一，受到各
国民众喜爱。这次活动将为‘一带一路’沿线国家
播下友谊的种子，促进相互之间的交流和理解。”印
度尼西亚驻华大使苏更表示，“一带一路”旨在加强
中国和其他亚洲国家、部分非洲及欧洲国家的联
系。通过“一带一路”的连接所带来的发展不只存
在于有形的制度和建设，也存在于沿线各国人民的
心中，就像“心灵的连接”。

专家表示，茶文化的发展是古代丝绸之路发展
的最好见证。古代丝绸之路所通之处，当地人往往
因茶文化的引入，加深了对中国文化的认识和理
解。这也让中国的茶文化在世界各地开花结果。比
如韩国的茶礼、日本的茶道、英国的下午茶文化
等，都受到了中国茶叶贸易的影响。

“品茶要‘闻茶香、品茶韵、结茶缘、议茶情’。通
过饮茶，各国友人可以熟悉彼此，加强交流，感受历史
悠久的茶文化，增进友谊，推动国际间的经济贸易往
来。”全国城市农贸中心联合会会长马增俊指出，茶文
化对推动国际贸易与友好合作仍将发挥重要作用。

❋以茶为媒促合作

作为中国的代表性商品，茶叶要真正走进外国
人的日常生活中，成为一种生活必需品，还需要主
动适应当地人的生活习惯和理念。“比如在西班牙等
欧洲国家，人们普遍持有简单、健康的生活理念。
如果中国茶能够在冲泡、饮用上做得更加方便、快
捷，就像英国的立顿茶一样，可能会打开更大的发
展空间。”吴烈凯对记者说，在“一带一路”倡议
下，互联互通进展迅速，中国正与其他国家在更多
领域开展互利合作。比如，中国义乌至西班牙马德
里的中欧班列开通运行后，货物运输时间较海运大
大缩短，中国的新鲜水果等产品能快速运达欧洲。

“之所以开展春茶品鉴这样的体验活动，就是希
望以此为平台，以茶为媒，建立起‘一带一路’友
谊、贸易的桥梁，不断延伸合作领域，扩大合作成
果，在国际贸易中取得实效。”马增俊表示，目前，
全国城市农贸中心联合会已与 10多个国家相关机构
签署了合作框架协议，将开展更多、更深层次的国
际交流。

苏更认为，通过茶及茶文化的交流，中国与
“一带一路”沿线国家的沟通将更加紧密。分享共同
发展理念，将有利于国际环境的和平与稳定以及各
国之间的可持续发展。未来，中国、印尼将在更多
领域开展贸易合作和国际交流。

诗词，除了课堂与考试，也可
以变成 《中国诗词大会》 这样的综
艺节目，引发全民追捧；二胡，除
了街头与舞台，也可以走进直播平
台，中央民族乐团中胡首席蔡阳的
一次演出，吸引 20 万观众……传统
文化，正抖落历史的尘与土，脚步
轻快地跟上时代。

日 前 ， 中 办 国 办 印 发 《国 家
“十三五”时期文化发展改革规划纲
要》，其中提到“厘清中华优秀传统
文化的内涵，改造陈旧的表现形
式，赋予新的时代内涵和现代表达
形式”“普及中华诗词、音乐舞蹈、
书法绘画等”。这为传统文化的开发
挖掘指明了路径：既保有传统的魅
力，又带着时代的创意。

谈及传统文化，言必及深邃与
厚重。同时，任何一种文化，其生
命力也来源于开放性与多义性，来
源于多维度阐释的可能。古语云：

“爱如一炬之火，万火引之，其火如
故。”传统文化也是如此，任何人取
一星火光，都可收获智慧的启迪。

传统文化的学术探索与流行普
及是不同维度的工作：学术探索就
如同打桩铺路，是艰苦浩瀚的基础
工程；流行普及，就是在这条路的
两旁栽满鲜花、点缀风景，使之焕发
吸引力。而今天，我们迫切需要加强
普及工作，涵养传统文化的土壤，扩
大知识共享的基数，吸引更多的人来
到这条路上，继续开掘拓展。

传统文化要避免“绝学化”，就不
能只有“阳春白雪”一种样态，也不妨
亲近“下里巴人”。综艺节目《中国诗
词大会》的观众人数累计达到11亿人
次，这些人里，有多少懵懂少年，喜欢
上了诗词？又有多少普通人，感受到了诗词的韵味？诗
词变身综艺，乐器走进直播，这些传统文化找到了新
的落点，也就有了焕发新一轮蓬勃生命力的可能。

当然，强调传统文化的创新，并不意味着传统
文化要媚俗，自降格调来满足所有人的口味。传统
文化的阐释不是没有下限的，它不能走上市侩化、
神秘化、功利化的套路。我们对传统文化有足够的
信心，平上去入、唱念做打、银钩铁画，自有它的
魅力。对传统文化的诠释，如果从形变变成了神
变，模糊了本来的面貌，反而是打着弘扬的旗号，
却丢弃了内在的魂魄。

传统文化不是缺乏追随者，而是更迫切地需要
一个能够产生共鸣的阐释模式。由此，所有受到传
统文化感召的人，都当群策群力，让传统文化既能
酝 酿 于 古 朴 书
斋，也能登上绚
丽舞台。

（据《光明日报》）

外国人在京体验茶文化
本报记者 赵鹏飞 让
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茶 是 世 界 三 大 饮 品 之
一，古往今来受到各国民众
喜爱，在国际交往中扮演着
重要角色。近日，由全国城
市农贸中心联合会、北京市
茶叶协会、北京二商集团共
同主办的“2017春茶国际品
鉴会”在京举办，来自印度
尼西亚、马来西亚、泰国、
缅甸、伊朗、西班牙、乌克
兰等“一带一路”沿线国家
的驻华使节、参赞等走进马
连道，品春茶、赏茶艺、学
茶礼，体验中国茶文化。

▶图为茶艺师向中外友人展
示茶艺。（图片由主办方提供）

▶图为茶艺师向中外友人展
示茶艺。（图片由主办方提供）

“一带一路”倡议自 2013年提出以来，得到了国际社会广泛关注和积
极响应。作为国有大型商业银行，中国建设银行始终坚持服务国家建设的
使命担当，抢抓发展机遇，发挥自身优势，提升服务水平，加强风险防范，在
改革创新和深化转型中全力支持“一带一路”建设和发展。

建设银行董事长王洪章表示，“一带一路”建设的推进必将撬动沿线国
家大批基础设施项目建设，庞大的建设计划仅依靠政策性金融、开发性金
融支持远远不够，运用社会资本也难以一蹴而就，商业银行信贷资金参与
必不可少。

发挥优势，服务中资企业“走出去”
作为曾经的基础设施贷款专业银行；人民币业务综合实力领先的银

行；国内经营牌照较为齐全的银行；全球化机构网络布局较为完善的银行，
建设银行服务“一带一路”具有转型发展先发、基础设施建设融资、人民币
业务大行、综合金融服务、全球化网络布局等独特优势。

2015年建设银行实施国际化转型战略以来，截至2017年一季度末，累
计为俄罗斯、巴基斯坦、新加坡、阿联酋、越南、沙特阿拉伯、马来西亚等18
个“一带一路”沿线国家的50个海外重大项目提供了金融支持，建设银行签
约金额约合98亿美元。其中，涉及基础设施建设领域的重大项目有25个，
投资金额约合470亿美元，建设银行签约金额为65亿美元。累计储备重大
项目200多个，融资需求约合1100亿美元，涉及40个国家和地区，半数以上
项目集中在铁路、公路、航运、能源、电力等基础设施建设领域。从服务对
象来看，涉及中央企业、地方国企、民营企业、外资当地企业等多类型客户
群体；从服务领域来看，涉及企业投资并购、工程施工、境外发债、境外上

市、设备出口等主要跨境经营活动；从服务产品来看，涉及出口信贷、跨境
并购、项目融资、国际债券、国际银团、金融租赁等多元化结构性融资产品。

王洪章认为，中国大型企业“走出去”是一种必然，商业银行的金融服
务须紧随其后，为企业提供更好的综合化服务，大型商业银行责无旁贷。

老挝南欧江梯级电站项目是中资企业首次在海外获得整条河流流域
开发权的项目，总装机容量 127.2万千瓦，年发电量 50亿千瓦时。项目融
资金额大、贷款期限长且融资时间紧迫，对银行的专业能力提出了较高要
求。建设银行作为牵头行，仅用9个月的时间完成从接到招标通知到签署
贷款协议的大量工作，确保融资按照预定时间顺利关闭，获得了各方的高
度认可。

“迪拜哈翔清洁煤电站”项目是中东地区首个清洁煤电厂项目。建设
银行参与主导了该项目国际银团融资，2016年 9月 9日，23亿美元银团贷
款协议签署生效。此次项目的成功签约，是在建设银行国际化战略转型的
大背景下，在总行相关部门与海内外分行的通力配合下，深化境内外、本外
币一体化经营和推动国际化转型发展的一次积极尝试和创新案例。

此外，建设银行还为中资企业参与建设的沙特延布炼厂项目、马中关丹
钢铁基地项目、印尼东固LNG三线项目等项目提供了资金支持，为中资企业

“走出去”提供动力，为“一带一路”沿线国家的基础设施建设做出贡献。

深化转型，提升金融服务水平
在过去几年中，建设银行在摸索中起步，从转型理念宣导、体制机制改

革、制度梳理调整、战略资源配置、技术系统支撑等方面，为转型发展打下
了较为扎实的基础。“一带一路”倡议的提出既为建设银行提供了新的发展
机遇，也对深化转型、增强“一带一路”金融服务能力提出了更高要求。

对此，王洪章提出，一是要加强总体设计与落地部署。建设银行已将“一
带一路”金融服务作为重要内容纳入了《中国建设银行转型发展规划》，并专
门成立服务“一带一路”建设领导小组，制定完成《支持“一带一路”建设综合
金融服务方案》，统筹协调集团资源，保障各项配套政策措施顺利实施。

二是要创新产品及服务模式，及时跟踪客户需求变化，把创新贯穿于

服务“一带一路”建设全过程，创新产品数量持续快速增长。
三是要强化联动营销与综合服务，充分发挥集团优势，不断完善总分

行、母子公司、条线间联动协作机制，推进综合定价、综合营销、综合核算，
为客户提供综合金融服务方案。

四是要提升智能化服务水平，坚持不懈地向智慧银行转型，依托新一
代核心系统，冲击电子银行和移动金融制高点，显著提升经营管理智能化
水平。

五是要完善多元化投融资平台。“一带一路”建设资金缺口巨大，银行
难以独立承担，必须实行“传统信贷、投行对接、第三方推介”的三轮驱动融
资对接模式。

为了应对新变化、新要求，建设银行迎难而上，稳步推进，采取了以下
工作措施：不断完善经营网络，提高机构覆盖面，先后在沙特阿拉伯、俄罗
斯、印度尼西亚和马来西亚等国开设分支机构，构成完善的“一带一路”服
务网络；加大对“一带一路”建设的重点项目信贷支持，研究制定差异化授
信政策，安排专项信贷资源，优化审贷流程；加大针对“一带一路”相关金融
服务需求的创新，整合境内外资源，积极开展跨境贸易及投资并购、全球授
信、投资银行、现金管理等产品创新；加强风险管理，提高合规经营能力，为
中国企业“走出去”保驾护航。

构建全球金融服务网络，积极服务“一带一路”建设
中国建设银行：

中国建设银行服务支持的中国武夷实业股份有限公司在非洲肯尼亚的建筑工业化项目外观中国建设银行服务支持的中国武夷实业股份有限公司在非洲肯尼亚的建筑工业化项目外观。。

中国石化沙特公司高级股东贷款置换项目签约仪式在香港举行，该
项目由沙特阿美石油公司和中国石油化工股份有限公司合资设立，
是沙特境内金额最大的企业银团贷款，也是中沙两国在能源合作领
域的重大项目之一，中国建设银行承贷3.5亿美元。


