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【举办书市引发热潮】

深圳开发建设之初，是一个毗邻香港的小渔村，没有什
么文化积淀，曾被人戏称为“文化的沙漠”。很长一段时间，
在外地人的印象中，深圳只是一个淘金之地，深圳人都忙于
赚钱，很少有人会把读书文化与深圳联系起来。可以说，人
们关注和赞叹更多的是这座城市高速发展的经济和日新月异
的面貌，“时间就是金钱，效率就是生命”似乎是这座城市发
展传奇的最好诠释。

然而，实际情况却并非人们想象的那样。1996年 11月，
第七届全国书市在深圳举办，出乎人们意料的是，这次书市
居然成了深圳文化史上的一个大事件。书市开业当天，前来
参观购书的市民就达10万人之多，而深圳书城10天之内的销
售额竟高达2177万元。这次书市一举创造了购书量最多、订
货总额最高等多项全国纪录。这次因市民高涨的读书热情而
引发的购书狂潮，成为日后深圳举办读书月的一个灵感来源。

为了进一步引导市民的读书热情、满足市民的求知欲
望，2000年 5月，深圳市文化局提交 《关于在我市举办“深
圳读书月”活动的报告》。这个报告得到了深圳市领导的高度
重视和大力支持。2000年9月，深圳决定将每年的11月设立
为“深圳读书月”，并前瞻性地提出了“文化立市”的战略口
号，深圳读书月的大幕由此拉开。

【推动建设书香深圳】

深圳读书月以“营造书香社会、实现市民文化权利”为
宗旨，以“阅读·进步·和谐”为总主题，着力提升市民素
质，建设学习型城市。

从第一届读书月开始，深圳就十分重视专家的作用，为
此专门成立了读书指导委员会，先后聘请饶宗颐、金庸、陈
佳洱、谢冕、余秋雨、唐浩明等10多位大师为特别顾问，集
中在读书月期间开展一系列文化讲座以及新书、好书、好文

章的推介与评选等。
深圳还将读书月打造成市民展示阅读创意的舞台。主办

方每年面向社会开展项目征集和评选，扶持和鼓励企业、民
间组织和普通市民参与，不断提升活动项目的交互性。自读
书月活动开展以来，已有数百家企业和民间组织、数以百万
计的市民参与其中，每年都涌现出新创意、新项目、新亮
点。这种独特的文化生活还催生了一大批民间阅读组织，如
深圳读书会、后院读书会、三叶草家族等。

深圳读书月逐渐形成了一套成熟的运作模式，即“政府
倡导、专家指导、媒体推动、企业承办、社会支持、群众参
与”。每年的读书月由政府确定主题，深圳发行集团总承办，
新闻单位等其他部门联合承办，其间，承办企业与众多社会
团体和机构密切合作。这种运作模式为读书月带来了更专业
的服务、更有效的运作和更充足的资源，使读书月的各项活
动更加丰富多彩、引人入胜。在读书月活动中，政府只提供
了少量的经费，就实现了社会和经济效益的双赢。

2016 年 4 月 1 日，《深圳经济特区全民阅读促进条例》
（简称“《条例》”） 实施。《条例》将每年11月的“深圳读
书月”法定化，并确定4月23日“世界读书日”为“深圳未
成年人读书日”。《条例》还明确了各级政府和各部门在全民
阅读促进方面的工作职责，将全民阅读公共服务所需经费亦
纳入财政预算。《条例》的实施，标志着深圳这座学习之城、
创新之城，率先在全国以法律形式厘清了政府、社会、市民
三者之间在阅读推广参与方面的关系，实现了从公共文化服
务到文化治理的美丽嬗变。

【全民共享阅读乐趣】

每年11月开展的读书月活动，都是深圳人的一场盛大的
文化“狂欢节”。数百项读书文化活动精彩纷呈，有些活动如
书香家庭、深圳读书论坛、经典诗文朗诵会、年度十大好
书、领导荐书、诗歌人间、中小学生现场作文大赛、赠书献
爱心、绘本剧大赛、青工阳光阅读、手机阅读季、海洋文化

论坛、温馨阅读夜等，成为深受市民欢迎的知名品牌活动。
在深圳，读书是每个人享有的文化权利。深圳有数百万

外来的打工青年，他们用青春和汗水默默地为这座城市做贡
献。深圳读书月组委会针对这部分人群需要，推出多种文化
活动，丰富他们的精神文化生活。此外，每年深圳读书月活
动期间，政府有关部门都会把书籍送到军营，让驻守深圳的
官兵们和市民一样，一起阅读，共同进步。

读书已成为深圳人的价值观念和生活方式。每天清晨，
热爱读书的人们就在图书馆门前排起了长龙。开馆的那一
刻，人们如潮水般的涌入图书馆。在深圳，无论是在环境优
美的公园，还是在人来人往的地铁里，亦或在社区安静的阅
览室，捧书阅读的人随处可见。数据显示，深圳的人均购书
量已连续25年位居全国大中城市之首。

16 年来，深圳读书月从首届的 50 项活动 170 万人次参
与，发展到第 16 届的 943 项活动近 1200 万人次参与。同时，
深圳读书月活动还引领全国读书风气，产生了良好的示范效
应。各地纷纷效仿深圳读书月活动，开展全民阅读活动。

2012年，“开展全民阅读”被写入党的十八大报告；2014
年，“倡导全民阅读”被写入政府工作报告。如今，阅读已成
为国家战略和全社会共识。

今天的深圳，文化活力勃发，生机盎然。深圳市 3次荣
获“全国文明城市”荣誉称号，连续 4次被评为“全国文化
体制改革工作先进地区”，还先后获得“设计之都”“杰出的
发展中的世界知识城市”等荣誉。

2016年 6月，在深圳举办的“十大文化名片”评选活动
中，“深圳读书月”以其独特的文化品牌魅力高票当选，成为
深圳一张闪亮的城市文化名片。

深圳设计周让“设计之都”叫响全球
谢运娣 赵鹏飞

读书月∶让深圳书香满城
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●文化创新2020
4月21日—28日，首届深圳设计周举办。本届深圳设计周以“面向未来的设计”为主题，围绕国际化和专业化两大

特色，着力打造一个全局性、跨专业、国际化、以城市为背景的大型设计类文化活动，使之成为国际文化交流、城市品

牌推广、设计成果展示交易、设计服务和设计普及的平台。

4月21日—28日，首届深圳设计周举办。本届深圳设计周以“面向未来的设计”为主题，围绕国际化和专业化两大

特色，着力打造一个全局性、跨专业、国际化、以城市为背景的大型设计类文化活动，使之成为国际文化交流、城市品

牌推广、设计成果展示交易、设计服务和设计普及的平台。

从今年起，深圳设计周将于每年4月下旬举
办，为期 1 周，永久主题为“设计创造未来”。
首届深圳设计周的活动丰富多彩，共举办 45场
活动，分为创新、生活、交流、视觉、体验等
五大类，重点活动包括开幕式、“深圳环球设计
大奖”征集公告发布仪式、学术委员会全体会
议、伦敦主宾城市活动、全球设计之都专题
展、“面向未来的设计”主题展等，分布在南
山、福田、罗湖、宝安、龙岗等各区。来自全
球 20 多个城市，包括伦敦、巴黎、赫尔辛基、
柏林、蒙特利尔、底特律、首尔、名古屋及北
京、上海等地的超过300名设计师参会，在深圳
参加展览、论坛、工作坊等多种设计、创意交
流活动。超过 2000件创意作品在深圳全市范围
内的5个场馆展览，主会场设在蛇口价值工厂，覆
盖平面、产品、时装、建筑、室内等不同领域。

为增强市民体验，本届深圳设计周携手多未
文化打造了设计体验中心，从公众视角出发，强
调观展的体验性及互动性，让“设计”变得触
手可及。设计体验中心活动以“传承·循环·未
来”为主题，内容形式涵盖设计品牌快闪店、
艺术课堂、主题展等，旨在让市民近距离、全方
位地体验优秀设计品牌，拉近参与者与设计的
距离。该体验中心位于设计周主会场，设计周
活动期间对公众免费开放。

本届设计周的一个重要板块是深圳环球设
计大奖。每届比赛有不同的侧重点，首届比赛
侧重于工业及产品设计。这个竞赛的奖金额高
达 100 万美元，并拟于明年 4 月底举行颁奖典

礼。深圳设计周立足深圳、引领全国、放眼全球，力争反映世界
设计的潮流、体现世界设计的最高水平，努力把“深圳环球设计
大奖”办成全球设计界的“奥斯卡”，提升深圳设计的国际影响力。

深圳市委常委、宣传部部长李小甘认为，举办设计周是深圳
加快建设现代化国际化创新型城市和国际科技、产业创新中心的
一项重要工作。作为“设计之都”，深圳要充分发挥和展示“设
计”这一强项，营造爱创新、爱设计的浓厚氛围，努力把深圳设
计周打造成像文博会、深圳读书月一样具有巨大影响力的文化活
动，进一步提升城市的文化品位。

早在2008年，深圳就加入了世界创意城市
网络，并被授予“设计之都”称号。近年来，
通过不断参与、举办国际性赛事，深圳力争走
在全球创意设计前沿，以国际化、专业化的设
计理念，树立了其作为“设计之都”的风向标。

2011年，“联合国教科文组织创意城市网络
深圳创意设计新锐奖”设立并永久落户深圳；
2013 年，首届创意设计新锐奖在深圳成功举
办，第二届创意设计新锐奖于2015年在深圳成
功举办。深圳借助联合国教科文组织创意城市
网络这一国际平台，与联合国教科文组织联合
举办创意设计新锐奖，不仅为年轻的深圳设计
师提供了国际化视野和舞台，也让世界了解了
深圳设计，提升了深圳创意设计的国际影响力。

前不久，深圳迎来了蜚声中外的国际空间
设计大奖——2016第七届艾特奖颁奖典礼。来
自中国、美国、英国、法国、意大利、俄罗
斯、日本等35个国家和地区的1500多名设计师

代表、知名企业家出席活动。艾特奖是于 2010
年在深圳首度颁发、每年评选一届，旨在打造
全球最具思想性和影响力的设计大奖。经过7年
的发展，艾特奖以其国际性、专业性和影响力
为中外建筑与设计界所瞩目，成为当今中国最
具影响力的权威设计奖项之一。在全球设计舞
台上，艾特奖的影响力直逼红点、IF、IDEA等
三大设计奖项。

此外，已成功举办4届的深圳国际工业设计
大展，构建了一个面向未来的设计与产业融合
发展的国际化平台，展示了全球领先的设计产
品，引入了国际先进的设计理念，同时也向世界
展示了深圳乃至中国独具特色的产业优势和创
新生态，在全国起到了国际化的引领示范作用。

另外，设计之都 （中国·深圳） 公益广告大
赛、创意十二月、深圳创意设计七彩奖、“平面
设计在中国展”等活动也充分展现了深圳设计
的雄厚力量。

深圳设计业门类齐全，在国内市场占据较高的
份额，平面设计、室内设计、工业设计、包装设
计、服装设计、建筑设计及软件设计等门类领跑全
国，实力雄厚，近年来在国际设计界的影响力和话
语权不断提升，对外合作交流十分活跃。

以深圳时装为代表的深圳创意设计产业，以其
奔腾不息的创新精神，在国际舞台上发展壮大，产
生令人炫目的“深圳力量”。近几年，深圳时装连续
在纽约时装周、伦敦时装周、米兰时装周、巴黎时
装展等国际顶尖舞台上亮相，以独特新颖的创意设
计征服了当地观众，受到了国际时装买家、零售业
巨头、时尚机构、资深时尚评论家及时尚传媒的大
力追捧。

2015年3月至2017年3月，深圳连续举办了3届
深圳时装周。深圳时装周全面深入接轨国际四大时
装周，打造国际化、专业化、市场化特色，受到国
内外一致好评，让全球目光再次聚焦深圳。今年，
深圳时装周走秀场次增至 80 场，逾 6 万人次参与，
展示了深圳创新设计的力量，全面提升了深圳时尚
产业的国际关注度。

目前，深圳拥有 2000多家服装企业、30万名从
业人员，服装品牌达到 1000 多个，时装研发、设
计、生产在中国居于领先地位。2016 年，深圳服装
业销售总额近2300亿元，出口近百亿美元。

除了服装外，深圳工业设计在全球设计舞台上
也是风生水起，洛可可、无限空间、嘉兰图、心雷
等深圳设计企业，通过多项跨国战略合作项目，陆
续在哥本哈根设立北欧分支机构，并在某些领域开
始与发达国家平分秋色，比肩走向国际市场。在今
年 3 月初颁奖的第 64 届德国 IF 设计奖中，中国获奖
总数为 394 项，其中深圳市独占 142 项，占比 36%，
连续6年居全国首位，展现深圳工业设计发展的喜人
态势。

深圳市工业设计行业协会秘书长封昌红表示，
国际设计奖项获奖数量的逐年大幅度递增，意味着
深圳设计正在与国际深度接轨，彰显了国际权威奖
项对深圳设计的认可与肯定。需要指出的是，让深
圳设计站在国际舞台上的不再是国外设计师眼中的

“山寨”，而是代表着深圳雄厚实力的原创设计。
深圳工业设计发展势头喜人，发展规模和氛围

领跑全国。深圳目前拥有各类工业设计机构逾 6000
家，占据了全国市场份额的半壁江山。其中，工业
设计专业公司500多家，各类设计工作室、方案公司
和设计策划机构近 1500家；在各产业领域企业设计
部门近 4000 个；工业设计师及从业人员约 15 万人；
2016年，深圳工业设计产值约 69亿元 （仅含专业工
业设计机构产值），同比增长15%，创造经济价值逾
千亿元。

2013 年 10 月 21 日，在
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图为“时尚深圳”时装秀在 2017春夏米兰女装
周上压轴登场。 金 宇摄 （新华社发）
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深圳设计赛事吸引国际目光。


