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摆脱廉价低质刻板印象

“我们都担心中国货质量差，但即便
如此，它们对我们也有用处。比如，中
国生产的电话和其它产品，方便了我们
的 生 活 。” 2012 年 ， 英 国 广 播 公 司

（BBC） 国际台以“我家的中国货”为主
题，向世界网友征求意见和感受，其
中，有名网友这样表达他的看法。那
时，在部分消费者眼中，“便宜”、“低
端”、“凑合”是中国货的代名词。

4 年 后 ， 为 拍 摄 纪 录 片 《中 国 创
造》，BBC 的记者来到中国，在体验了
中国制造的机器人、自动驾驶汽车等
产品后，该记者不禁感叹“中国已经
不再是那个只能批量生产他国创新产
品的国家了，中国制造正在转型为中
国创造。”

如今，中国品牌在世界的认可度越
来越高。麦肯锡的一项研究报告指出，
在质量相当和价格相差不多的情况下，
62%的消费者更喜欢中国品牌，人数比 5
年前高出一半多。而另一项针对韩国消
费者的调查显示，有75%的韩国用户曾购
买过中国制造的数码或家电产品。而这
些用户中，有85%表示愿意再次购买中国
产品。

如今，“中国制造”正在迎来向智
能制造转型的时代。随着中国电子产
品、建筑材料、纺织品和汽车等出口越
来越多，中国品牌形象也在逐步提升。
而外媒也对近年来中国品牌的变化给予
关注。

据美国 《福布斯》 杂志网站报道，
2011 年，中国售出的智能手机约 70%来
自三大外国品牌：诺基亚、三星和苹
果。当时，国内电子产品大多被认为是
廉价仿冒品，不被本国和海外市场认
同。“而现在，过去了不到 5 年，情况
已经发生变化。去年，中国销量前 10 位
的智能手机有 8 个都是中国品牌。”报
道称。

德国 《商报》 报道称，“没有品牌，
价格便宜，这曾经是中国商品的标准特
点。然而，这些特点已经成为历史。如
今，设计和打造品牌成为很多中国企业
的首要目标。”法国 《回声报》 也表示，
中国的生产商不再制造基础产品，而是
开始提高档次。他们不再满足于出口商
品或者购买美国债券，而是越来越多地

希望得到市场、技术与品牌。

低端制造走向高端创造

“中国公司大疆生产的‘精灵’系
列无人机，是目前全世界最流行的无人
机产品。”在去年美国 《时代》 杂志
推选出的“当今世界最具影响力的
50 款科技产品”中，中国大疆无人机
榜上有名。

这不是中国新兴产品第一次在世
界主流媒体上崭露头角。美国 《纽约
时报》 网站近日刊文称，透过“中国
制造 2025”计划，政府希望通过政策
支持促进新兴产业发展。在这一计划
的支持下，中国电池企业开始赶超日
韩，机器人、飞机制造等领域也将得
到扶持。

事实上，社交网络、移动支付、视
频直播等诸多领域的“中国式创新”也
曾让 《纽约时报》 发出感慨：“中国科
技行业在某些方面已经领先美国。一些
西方科技公司，正从中国企业那里寻求
创意。”在一篇报道中，《纽约时报》援
引科技调研公司 Stratechery 的创始人
本·汤普森的观点表示，“中国抄袭美国
的说法早已过时，在移动领域，美国已
经开始抄袭中国”。

惊叹于中国加强创新驱动，推动
中国制造向中国创造转型，外媒近期
频 繁 关 注 中 国 提 出 的 “ 中 国 制 造
2025”计划。美国 《福布斯》 双周刊
网站近日刊文指出，中国正试图实现
其“中国制造 2025”计划中的目标，
该计划旨在加强制造业创新，促进本
土产品发展。报道指出，目前，中国
高新技术产品的国内核心基础零部件
平均有 50%以上来自国外。为了减少
这种依赖，中国正专注于创建创新中
心。“中国制造 2025”旨在到 2020 年
实现 40%的核心基础零部件、关键基
础材料实现自主保障，到 2025 年将这
一比例达到 70%。”

西班牙《世界报》则指出，中国不
想只以一个廉价和污染工业中心的形象
立于世界，而是希望到 2025 年成为以
知识密集型产业为主导、最具经济发展
活力的高科技天堂。

“在过去几十年中，中国企业已经
从‘模仿者’进化为有影响力的‘创新
者’。”路透社报道称。

国家名片带动世界发展

位于昆山的德国机械制造商比勒公
司距离上海只有一小时车程。在工厂车
间内，德国人马库斯·希普正使用一台
高科技设备，将小金属薄片制造成精密
部件。

这是德国广播电台网站日前发布的
一篇报道中描述的场景。在报道中，马
库斯·希普说：“以前中国企业既没有资
金也没有对高科技设备的需求。现在发
生了变化，因此我们在这里有很好的机
会：在中国获得不菲利润并销售不少设
备。”

报道称，中国制造的转型升级有利
于德国经济。中国将在机器人、飞机制
造和可再生能源行业等领域重点发力，
而外国经济——也包括德国经济将明确
从中获益。

德国媒体的报道反映出世界对中国
制造的关注，尤其是中国制造能够多大
程度惠及世界。

近日，英国 《金融时报》 关注了中
国去年对海外能源项目的融资飞速增长
的情况，报道认为，2016 年，中国对石
油、天然气、煤炭、水力及其他能源设
施的贷款总额大幅增长，且大部分指向
发展中世界，这凸显了其“基建外交”
对发展中世界的吸引力，并加强了作为
全球发展融资主要提供者的地位。

除了工业、能源等项目，外媒还关
注高铁、卫星等一批中国国家品牌对世
界的影响。如今，神舟飞天创造“中国
高度”，蛟龙潜海成就“中国深度”，高
铁飞驰跑出“中国速度”，北斗导航展现

“中国精度”。这些国家名片在推动中国
发展的同时，也造福世界。

美国 《华尔街日报》 聚焦中国卫星
导航系统对“一带一路”沿线国家的影
响，报道称，“一带一路”沿线及周边国
家将成为首批加入中国卫星导航系统的
国家。这就意味着，到 2018 年，从东非
到南太平洋的人们都可以用上中国的北
斗二号系统，这些国家将享受中国的太
空成就，通过北斗系统来刺激本国经
济，并促进新丝绸之路沿线的贸易。澳

大利亚新闻集团则在报道中关
注了量子卫星“墨子号”对信
息安全的影响。报道指出，中
国 成 功 发 射 世 界 首 颗 量 子 卫
星，为全球数字通信安全带来
了新希望。

“中国高铁刷新了
我的认知！”“中国高
铁真是准时得有点残
忍……”“坐在宽敞的
座 位 上 ，简 直 以 为 自
己变瘦了！”在美国网
络问答平台 Quora 上，
中 国 高 铁 火 了 一 把 。
国 外 网 友 的 赞 誉 背
后 ，折 射 出 的 是 中 国
品牌国际认可度的提
升。

中国品牌“走出
去 ” 是 中 国 经 济 发
展 的 必 然 结 果 。 中
国 品 牌 在 海 外 大 放
异 彩 ， 不 仅 展 示 了
中 国 制 造 的 实 力 ，
更 体 现 了 中 国 经 济
社 会 发 展 的 新 水
平 。 中 国 品 牌 ， 为
向 世 界 讲 好 中 国 故
事 打 开 了 一 扇 美 丽
的窗。

中国品牌体现着
中国创新的实力。西
门子塑造了“德国制
造”的美名，瑞士军刀被公认为“工匠精
神”的代表，中国高铁则创造了“中国赶
超”的奇迹。短短 10 年间，中国铁路从引
进 技 术 到 领 先 全 球 ， 用 “ 速 度 颜 值 ” 和

“安全气质”惊艳世界。目前，中国高铁运
营里程突破 2 万公里，占世界总里程 60%以
上。中国北斗，逐渐向全球拓展，成为又
一张“中国名片”，代表中国科技产业登上
世界舞台。2020 年前后，中国将完成 35 颗
卫星发射组网，“照亮”全球。这些大跨
越、大发展，正是中国科技实力和创新能
力的体现。

不断“走出去”的中国企业，给海外
带去了新的经验和模式，为当地经济社会
发展注入了新活力。英国雷丁镇，华为英
国总部 10 多年扎根于此，1000 多名职工中
有 70%来自当地；同仁堂已在海外 20 多个
国家和地区开设 130 多家零售终端，海外诊
疗量超过 3000 万人次，用中医药产品、诊
疗、养生服务绘制了一条连接中医药与世
界的彩虹；阿里巴巴，余额宝搅动金融业
一池春水，全球购叩开国际贸易新大门。
中 国 企 业 扬 帆 出 海 ， 与 世 界 市 场 携 手 前
行，令越来越多的人感受到中国的自信和
开放。

中国品牌传递着中国文化魅力。据去
年 发 布 的 《中 国 国 家 形 象 全 球 调 查 报
告》 显 示 ， 中 餐 、 中 药 和 中 华 武 术 是 当
今 中 国 在 世 界 上 的 最 具 代 表 性 的 元 素 ，
其 背 后 是 实 力 ， 深 处 是 文 化 。 近 年 来 ，
中国文化热在国际上不断升温，500 多所
孔 子 学 院 在 全 球 落 地 ，《琅 琊 榜》《甄 嬛
传》 等 一 批 国 产 剧 在 海 外 热 播 ， 各 类 中
国文学作品在海外传播盛行……随着文化

“走出去”步伐的加快，还会有更多文化
品牌涌现出来。

其实，讲中国故事的一个重要方面，就是
要讲中国的品牌故事。中国品牌是国家的一
张“名片”，是国家形象的重要载体。中国品牌
背后，是中国经济文化发展变迁的缩影。用中
国品牌讲述中国故事，可以让世界更直观地
看到中国的创新实力，感受到中国发展的强
大动力，喜爱上中国文化的多彩魅力。作为中
国形象的最佳代言，中国品牌，祝你一路高
歌，走遍世界！
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在中国坐高铁是怎
样的体验？近日，这个
话题成为美国社交网络
的热议对象。中国高铁
不仅获得各国网友的夸
赞，也颠覆了许多外国
人对中国制造的认知。
事实上，除了社交媒
体，近年来英国《泰晤
士报》、美国 《华尔街
日报》等主流媒体，也
多对高铁、手机等中国
品牌报以正面关注。

世 界 点 赞 中 国 高
铁，是中国制造形象提
升的缩影。如今，中国
制造不再意味着廉价、
山寨和低质，一批中国
品牌开始得到国际认
可。而在海外媒体上，
细心的人们也会发现，
外媒对中国品牌的报道
也开始变得“友好”起
来。
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右图：一名巴西农民展示自家的东方红拖拉机。（新华社发）
下图：青岛海西重机的生产基地。新华社记者 徐速绘摄

2016 年 6 月 7 日，嘉宾在莫斯科一场发布
会上使用华为手机。 新华社记者 戴天放摄
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2016年8月18日，西安至华沙的首趟中
欧班列发车。 姜 峰 唐振江摄影报道

2月8日，中国中车出口缅甸新款机车
在大连启运。（图片来源：中国中车官网）


