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“从前农村还是‘桃源’的时候，这‘香市’就是农
村的狂欢节”。著名作家茅盾曾在散文《香市》中写
道。3月25日至4月16日，第十七届中国·乌镇香市
带领游客重温茅盾的儿时旧梦。蚕仙巡游、水上竞
技、民间戏曲、古镇庙会、非遗体验、特色美食等等香
市传统民俗都在浙江乌镇一一呈现。

江南素有丝绸之乡的美称，乌镇的先民亦以种
桑养蚕为生。《补农书》上记载：“咸丰年间，桐乡田地
相匹，蚕桑利厚。”养蚕是当地农民的主要产业，蚕的
好坏直接影响一年的生活，所以蚕农选在清明至谷
雨农闲时，农民从水路、陆路赶至周边各大寺庙烧香
祈求蚕桑丰收。这段时日的乌镇自是香客云集，随
之而来的杂货摊、戏班子、小吃摊等皆是为香客服务
的，一来二去，每年的“香市”就约定俗成了。

后来，香市渐渐匿迹了。古镇保护开发后，沉
淀的民风民俗也得到了挖掘整理保护，如今“香
市”活动已成了乌镇旅游民俗节庆的一个品牌。
今年，乌镇香市在恢复特色民俗的同时，注重游客
的参与性，增加“非遗体验”“春季食鲜”等互动项
目，整个香市综合了民俗、文化、娱乐、美食、体验
与一体，已成为国内外游客喜闻乐见的旅游项目。

乌镇特色的民间戏曲三跳、苏州评弹、花鼓
戏，唱腔悠扬，惟妙惟肖；西市河里争雄的踏白船，
船尾拖拽出的白色浪尾，载去一船的呐喊助威；乌
镇东栅景区里，惊险刺激的水上高竿船，精瘦的技
艺人，悬于数十丈高的竹竿上，赤手空拳上演着金
猴望月、鹞子翻身等高危动作；拳船上的捉对厮
杀，欢呼声一浪高过一浪，缭绕在碧水之上，白云
之间，让南来北往的游人沉醉其间。

蚕桑丝织是中国的伟大发明，迄今已有五千年
的悠久历史。丝绸之路将中国的蚕桑丝织文化传遍
世界，掀起了18世纪欧洲社会的“中国风”。乌镇至
今保留着丝绵、乌锦等织造技艺及轧蚕花、扫蚕花等
丝绸生产习俗。茧子作画，以精挑细选的雪白蚕茧
为材料，用细细的针管笔，点入墨水，构出墨线，蚕茧
不像宣纸，不能以水墨入画，需用特殊的颜料手绘着
色，图案多为江南水乡、花卉植物、传统祥瑞等，做成

一幅幅美丽的剪贴蚕茧画。
“江南好，风景旧曾谙。日出江花红胜火，春

来江水绿如蓝。能不忆江南？”忆江南，最忆该是
江南美食。香市期间的水上集市俨然成了美食集
市，琳琅满目俱是江南最地道的水乡美食，乡民们
出售各类江南美食，除了来乌镇必吃的红烧羊肉、
酱鸭、白水鱼，还有春日乌镇香市特有的“鲜味”美
食：新鲜艾草所制作的青团；蚕农用来祭祀蚕花娘
娘祈祷丰收的蚕花糕；乌镇本地特有的荞葱搭配
早春第一季嫩蚕豆是不可不尝的美味；乌镇人打
小就食的煎麦芽饼、葱姜豆腐干、油煎野菜笋尖馄
饨也都鲜味十足；卤鸭头、卤肥肠、面酱太湖螺蛳
这等的下酒菜自然也是少不了。

本文配图由乌镇景区提供

对于旅游市场来说，踏入职业生涯不
久的“90 后”正创造着全新的旅游生态。
近日，蚂蜂窝旅行网发布了《“90 后”旅行
方式研究报告》，对18-27岁年轻人进行观
察，分析了“90后”的旅游消费偏好与行为
特征。作为未来消费的主力军，“90后”在
选择旅游的方式更加多样化，自由行是最
大特点。

费用独立，精打细算

庞亭是北京一家互联网公司入职两
年的“90后”员工，除去在生活上的一些必
要开销，每月还会剩下 5000 元左右，去年
年底她花掉了半年的积蓄去三亚游玩。

“90后”处于刚踏入职场的阶段，他们在经
济上逐渐独立，并且具有较大的旅游消费
意愿。

与人们对“90 后”“挥霍浪费”的普遍
印象不同，“90后”实则是更为精明的消费
者。73%的“90后”会在出境游前提前列好
购物清单，力图让这场旅行值回票价。甚
至有 36%的“90后”会一边现场血拼，一边
利用电商平台比价，精打细算到极致。董
雯佳是北京的一名研究生，她去香港旅游
之前会把自己和亲戚朋友想买的东西列
一个清单，顺便做了个代购，她说这样既
能旅游还能补贴部分费用。

“90后”虽然在消费力上不及“80后”，

但对产品的要求却很高，他们不仅重视高
品质、高性价比，更需要个性化、差异化的
产品。“90后”对于口碑评价与服务质量最
为重视，力图获得更好的旅行体验和更高
的性价比。

最爱西部风光文化

报告显示，最受“90后”喜爱的国内
目的地在西部，如西藏的拉萨、林芝，云
南的丽江、大理，四川的成都、稻城亚
丁，青海与新疆等，“感觉在北京很累，
想去云南大理放空自己，环洱海骑行是我
最开心的时候。”相萍去年的整个暑假都
在云南旅游，从昆明到丽江、大理、香格
里拉，之后她又去了西藏拉萨。今年7月
份，还计划去青海、新疆。与北上广深等
大都市相比，“90后”其实更偏爱拥有自
然风光与特色文化的地区。

境 外 目 的 地 当 中 ， 日 本 成 为 “90
后”最想去的国家。动漫、日剧、饮食
等流行元素深刻影响着在国际多元文化
环境下成长起来的“90 后”，而“90 后”
最想去的国家还包括英国、法国、瑞士
等欧洲国家。

在出行前，56%的“90后”会阅读攻略或
游记，仅有5%会真的毫无准备地来一次“说
走就走”的旅行。去之前会采取多种方式
了解当地文化，包括阅读相关书籍、看相关

影视剧、与当地人深度交流、学习当地语言
等。“了解当地文化非常必要。”在北京读研
的田晨旭这么说，“你只有了解了文化，才能
深入感受到当地的风俗，这是在有限资源
下尽量深度游的一种方式。”

自由旅行方式多样

调查显示，“90 后”希望一年能旅行 3
次，但因为金钱或者时间的原因，他们实
际仅平均出行 1.6次。为了争取更多的旅
行机会，“90 后”想出了各种各样的旅游
方式。南京大学在读研究生李朗青去年7
到 8 月在北海的一家青旅做义工，她和老
板约定每天工作的时间，剩下的大部分时
间都由自己支配的，这样她就可以在青旅
住下来。报告数据显示，39%的“90 后”表
示考虑过以做义工的形式到外地旅行，
35%曾有过“辞掉工作，成为自由职业者”
的想法。据媒体报道，新西兰面向中国18
至30岁年轻人开放打工度假签证，去年的
1000 个名额在放出后两小时内被一抢而
空。

在旅行动机上，“90 后”更加任性，报
告调查显示，42%的“90 后”曾为了一场演
唱会或影视剧开启过旅行。偶像的演唱
会、影视剧、综艺节目、热门赛事等，都能
成为一场旅行的动因，其中，实地探访热
门影视剧的取景地成为“90后”潮流。
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“90后”旅游:自由且精明
向青平

近日，吴文化特色助游彩排表演在苏州古典园林留园
内的冠云峰、五峰仙馆、小桃坞、自在处、恰航轩等8个亭台
楼阁景点分时段轮番上演，吸引了众多中外游客。

据悉，该助游活动围绕“不到园林，怎知春色如许”主
线，通过吴地古装歌舞、实景版昆曲、苏州评弹、苏剧、江南

丝竹等苏州地方戏曲表演，展现古人慢生活情调与吴文化
风韵场景，让游客在欣赏留园春色满园的同时感受浓厚的
苏州人文景致。图为几名青年演员在苏州留园冠云峰景
点表演昆曲《游园》折子。

王建中摄（人民视觉）
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多项举措成效初显

自 2015 年至今，中国入境游逐渐摆脱
多年下滑态势，实现了连续两年的恢复增
长。2015 年中国接待入境游 1.33 亿人次，
较上一年增长 4%，是 3 年来首次增长。
2016 年接待入境游客 1.38 亿人次，同比增
长 3.8%，其中外国人入境 2814.2 万人次，
同比增长 8.3%。预计今年入境游有望达到
1.43 亿人次，有越来越多的外国游客将到
访中国。

旅游业内人士分析，中国入境游进入
持续性增长阶段有其必然性。入境游的增
长，得益于中国一直持续实施的相关举
措。中国社科院旅游研究中心日前发布的

《2017旅游绿皮书》指出，随着中国经济社
会的全面发展，签证、通关、免税、退
税、航权等多项宏观便利化政策逐步落地
实施，“美丽中国”概念得到务实推广，旅
游目的地全球推广和营销创新持续优化，
特色旅游形象和主打旅游产品层出不穷。
中俄、中美、中澳等旅游年活动，扩大了

中国旅游在世界的影响力。以上种种利
好因素，为入境游持续增长提供了基础保
障和全新动能。

3月中旬，中国新疆阿勒泰和哈萨克斯
坦东哈州刚刚开通了多条跨境旅游线路。
在“一带一路”国家战略的带动下，丝绸
之路将成为世界最具活力和潜力的黄金旅
游之路。国家旅游局预计，“十三五”时
期，中国将吸引“一带一路”沿线国家
8500 万人次游客来华旅游，拉动旅游消费
约 1100亿美元。沿线国家将成为中国入境
游的重要客源国。

地方加大国际营销

海南作为国际旅游岛，一直是吸引外
国游客的重点区域。去年，海南全年入境
游实现恢复性增长，接待入境游客 74.9 万
人次，同比增长 23.1%，旅游外汇收入 3.5
亿美元，同比增长 41.13%，增速创 5 年来
新高。

在日前举行的中国—东盟旅游合作年
开幕活动上，海南凭借地理环境和优惠政
策，向菲律宾民众推介海南的旅游优势，
大力开拓东南亚客源市场。目前菲律宾游
客前往海南旅游享受落地签优惠政策，随
时可以乘飞机抵达。菲律宾5人以上团体游
客到海南旅游，可享受入境海南 15天的免
签政策。据悉，海口至马尼拉、海口至宿
雾的直飞航班计划年内开通，这将是海南
与菲律宾两地间首次开通直飞航班。预计
航班开通后，凭借航班便利及免签政策等
利好因素，海南将成为菲律宾主要旅游目

的地。
继北京、上海、西安、桂林等传统入

境旅游目的地之后，四川正成为入境游
的生力军。来自四川省旅游发展委的统
计数据显示，截至去年 11 月底，四川接
待 入 境 游 客 292.67 万 人 次 ， 同 比 增 长
13.48%。

四川旅游不断创新国际营销，与美国、

俄罗斯等 10 多个国家和地区开展合作交
流，推出“熊猫走世界·美丽中国”、“全球
川菜名馆与四川美食之旅”等主题营销活
动。加大境外旅游营销中心建设，加大直
航城市、国际友城落地营销力度，开发了近
千条多语种的入境游线路产品，拓展了
500 余家境内外旅行商的销售，并对入境
游业绩突出的旅行社予以高额奖励。

旅游企业竞相发力

在日前举办的柏林国际旅游交易会上，
凯撒旅游发布了12条入境游主题路线，其产
品特色各异，包括名山名寺静心禅修系列、传
统戏剧文化体验系列、与国宝亲密接触系列、
中华古镇系列、路上的风景—丝绸之路专列、
艺术北京系列、户外体验系列、吃遍四大菜系
—寻找中国味道系列、中华茶文化系列、中医
理疗系列、北京+日韩邮轮系列产品、欧亚丝
绸之路专列等，从文化、美食、户外、邮轮等多
个角度，契合“一带一路”发展战略，将“美丽
中国”的国家形象呈现在世界游客面前。

凯撒旅游总裁陈小兵表示：“走出去、
引进来是推动中国成为世界旅游强国的重
要组成部分，过去的 20多年，凯撒旅游已
经在出境游和国内游上沉淀了丰富的业务
经验，我们非常期待在入境游市场上发掘
另一片成长空间。”

携程执行副总裁熊星近日在中国旅行
者大会上表示，出境游与入境旅游均衡发展
是我国建设旅游强国的必经之路。目前携
程拥有14种语言的网站，包括英文、日文、韩
文等，在日本、韩国、新加坡、美国以及中国
香港、中国台湾等地设有分公司，境外业务
落地也正在加速。去年，携程国际交易额达
100 亿元人民币，其中 20 亿是入境游，接待
了 300万人次的外国客人，入境游业务交易
额去年经历了超过 150%的快速增长。未
来，携程将重点发展入境游，让越来越多的
外国游客来中国旅游，享受中国越来越丰富
和高质量的旅游资源。

中国入境游的春天来了
本报记者 赵 珊

阳春三月，外国游客在浙江宁

波的茶园体验茶文化，乘邮轮到海

南三亚游览……今年初，中国多地

的入境游继续保持增长。

入境游今年能否继续延续前两

年的增长回暖势头？入境游是否能

成为中国旅游业下一个掘金点？

3 月 22 日，来自英国、美国、印度等国的 10 余位外国游客在浙江宁波的茶园采春
茶，体验中国茶文化。 中新社记者 章勇涛摄
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