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去日本旅行，十有八九都会去一两家寺院祈福参拜；若是去
到东京，十有八九会选择浅草寺体验当地的人文风俗。这座地标
性的建筑是东京都内最古老的寺庙。穿过悬挂着巨大灯笼的雷
门，与供奉在左右的风神、雷神二将打个招呼，途径日本最古老
的商店街——仲见世通，在宝藏门和那里挂着的大草鞋合个影，
你就来到了观音殿。这里常常是人头攒动、香火旺盛，不少游客
都会在这里求一注观音签。整个过程都是自助的——投币 100 日
元，摇签筒，摇出竹签，按照上面的号码在对应的抽屉里取签
纸。若是“吉”，把签纸带回家；若是“凶”，就把签纸绑在寺里
的架子上，以求逢凶化吉。

那么然后呢？在商店街买买买，再吃上一份红豆人形烧或是
在周边老城区找家卖鳗鱼饭的老店排队尝鲜；又或是步行到隅田
川，搭乘观光游船，赏鉴河道上千姿百态的桥梁；甚至走得更远
些，跨过吾妻桥往天空树方向去……选择这么多，我却另辟蹊
径，去到了浅草寺身后。那里有一座袖珍古朴的游乐园——花屋
敷游乐园，小到一眼可以望穿，老到已成东京历史最长的游乐园
——1853 年就开园了。

千万别想在这里体验什么惊险刺激，那是你要去迪士尼、环
球影城时才可期待的。为什么要来呢？大概是因为看了日剧，大
概是因为看了日本小说吧。2016 年秋季日剧有一部当红花旦石原
里美主演的职场爱情剧 《校阅女孩》。石原初次约会前，打电话
问“咱们去哪儿啊？”“保密！”她心仪已久的男孩神秘兮兮地
说。“那有什么线索啊？”石原已经娇嗔地跺起了脚。“昭和复古
风！”是的，花屋敷游乐园就是给人这样一种气息。难怪精心打
扮成淑女的石原，走进霓虹初上的花屋敷，就被这里质朴而温暖
的氛围所包围。就在旋转的木马前，男孩牵起了石原的手，石原
则笑得甜到了银幕之外。没有女孩会拒绝这样温馨的浪漫——这
里不会有太多人排队，玩的项目也是天鹅游船、空中缆车这类不
需要提心吊胆的小清新，你要享受的是穿越到昭和时代，融化在
亲切、愉悦和安逸的二人世界里。

的确，花屋敷栖身于东京这个现代化的大都市，仿佛一条时
光倒流的小径，让人内心归于平静。这让人不由地想到东野圭吾
的小说 《时生》。这部探讨父子亲情的小说简言之就是在写“时
间旅行者和他的父亲”——时生回到了父亲的小时候，拯救了那
个还是小混混的男人——拓实，以至于拓实用尽全身力气喊着

“时生，我在花屋敷等你”时，很多人被虐得落了泪。人们常常
在文学作品中感念父母之恩，这
部作品则是站在父母的角度发
问：“作为我们的孩子，你幸福
吗？”花屋敷顾名思义有着繁花
烂漫的意思，想来书中父子之间
的缘分，要在这样一个百花盛开
的地方，以守候等待的方式延
续。

所以，有人在花屋敷等你，
在浅草寺求签之后不妨一游。

中国动漫迎来历史机遇期

泛娱乐这一概念出现以后，先后成为网络文
学、游戏、影视等行业追逐的热点。如今，泛娱乐
更全面扩散至动漫行业，也令蛰伏许久的动漫行业
迎来历史机遇期。

动漫行业的复苏与泛娱乐行业的发展息息相
关。据中娱智库发布的 《2016 中国泛娱乐养成报
告》显示，2016年中国泛娱乐产业市场规模总计达
到4584.4亿元人民币，IP的发掘和塑造成为泛娱乐
产业链的核心。

随着优质网文小说被充分挖掘，动漫IP的潜力
逐渐显现出来，越来越多以动漫为主的二次元IP进
行了影视化开发。2016 年，《画江湖之不良人》 真
人剧的热播开启了漫改剧成功先例，《阴阳师》、

《不良人2》等手游则加速了二次元货币化进程。
业内人士指出，整个泛娱乐行业呈现出产业链

上下游有机共连，并不断优化升级的趋势，泛娱乐
的新时代已经拉开大幕。归根结底，不论从网文起
家的阅文集团，还是以动漫为根基的若森数字，其
泛娱乐的商业模式最终定位于在扩大受众范围的基
础上，提高投资回报率，从而实现原创内容产品的
长尾价值，获得规模效应。

早在 3年前，我国政府已开始关注泛娱乐行业。
2014年4月，文化部在《2013中国网络游戏市场年度
报告》中明确提出“泛娱乐”，这是中央部委报告首次
提及泛娱乐概念。2014年 12月，新闻出版广电总局
发布的《2014 年中国游戏产业报告》明确指出，泛娱

乐战略盘活了游戏与其他文化产业融合发展。

中国动漫走向海外

近年来，随着国产动漫的不断进步，优秀的动
漫作品纷纷崭露头角，从《雏蜂》、《大圣归来》到

《画江湖》 系列，国产动漫不仅赢得了国内动画市
场的广泛认可，同时在原创品牌、本土IP的开发和
塑造上也有跨越性的进步，逐步地实现了中华文化
对外输出的效果。

除了政府和资本的助推，我国动漫行业的真正
崛起同样离不开创新驱动。与以往相比，国内动漫
企业在产品和技术层面加大力度，越来越多的企业
意识到原创与科技创新的“双轮驱动”作用。

若森数字 CEO 张轶弢在接受人民日报海外网
《爱游喂！》 栏目采访时指出，中国动漫走向海外，
尤其是欧美地区，首先，需要“以中华传统文化为
根，融合中西方多种文化，包括故事结构、整体表
现形式等方面。”其次，要有匠心精神。

同时，张轶弢表示，对于ACG （动漫游戏） 产
品而言，产能是品牌系列化的前提，产能的提升则
依赖科技创新。若森数字自主研发的曼陀罗 3D 动
画引擎，其最大的优势在于实现了三维动画的全流
程实时效果。无论是镜头、动画、特效、灯光、渲
染等，都能达到所见即所得的制作效率。

随着国产动漫的国际影响力、品牌竞争力不断
提升，在未来，将会有越来越多的优秀国产动漫远
渡海外，以极具竞争力的国产IP带动中华文化的对
外输出。

时尚也能“定制”

中国“95后”年轻人最喜欢的颜色是RGB值为22/20/24的“不饱和黑色”，
在买衣服时，他们最常与黑色搭配的颜色是“红、黄、蓝”，最爱买的服装材质分
别是棉、羊毛和皮革，最爱买的花色分别是印花、涂鸦和字母……

以上结论来自于日前腾讯和电商平台唯品会共同发布的 《中国“95 后”
流行色报告》。依托腾讯的AI（人工智能） 人脸识别与图像处理技术，以腾讯
QQ空间2万亿社交媒体照片和唯品会1亿电商用户销售数据为蓝本，两家企
业共同“计算”出中国“95后”的穿衣喜好。

从2万亿张照片和1亿电商用户数据中提炼“时尚因子”并非易事。据腾
讯集团副总裁、优图实验室负责人梁柱介绍，找到这些流行色，需要克服不
少技术难点，比如 QQ空间里用户上传照片主要是生活照，背景和颜色非常
复杂，为了实现颜色准确获取，其技术团队借助很多人工智能算法，包括人
体检测、衣服分割，将照片里的人体和衣服从背景中分割出来，其像素分割
精度达到95%。

据了解，两家公司共同邀请设计师以计算结果为依据，设计流行服装，
并计划在今年秋季在唯品会电商平台上线售卖。

“基于机器学习的人脸识别和图像处理技术，一直都是未来的技术热点，
其应用范围十分广泛。目前腾讯优图的AI图像识别技术已经十分成熟，可以
在不同场景下实现应用。” 梁柱表示。

不再“望数兴叹”

过去，大数据应用大多囿于营销层面，其实质是利用“数据大”的优
势，以传统计算方式分析用户行为等市场要素，并非真正的大数据应用。而
面对海量珍贵数据，往往无法真正使用，只能“望数兴叹”。

如今，大数据应用已经突破过去的数据捕捉和统计方法的局限，开始深
入到产业链各个环节，成为由大数据贯穿始终的“闭环生态”。

在零售领域，继去年阿里巴巴提出“新零售”概念以后，新年伊始，阿
里巴巴集团就与百联集团共同签署全面战略合作协议，宣布合力探索发展新
零售模式。据阿里方面透露，双方将基于大数据和互联网技术，在全业态融
合创新、新零售技术研发、供应链整合、会员系统互通、支付金融互联、物
流体系协同等6个领域展开合作。

“新零售是利用互联网和大数据，将‘人、货、场’等传统商业要素进行
重构的过程，包括重构生产流程、重构商家与消费者的关系、重构消费体验
等。未来的商业将不再有线上线下之分，也不存在虚拟实体之别。”阿里巴巴
集团CEO张勇表示。

在家电领域，据最新发布的 《2016 年度中国智能空调市场白皮书》 显
示，2016年国内智能空调业在制造、渠道、服务、资源、新技术应用水平等
方面得到提升，特别是云和大数据技术的引用与资源共享，为同关联行业开

展资源共享、服务创新打下了坚实的基础。
以家电企业海尔为例。依托大数据，海尔生产的空调不仅搭建了智能化

节能体系，还将大数据跨界应用到供热、供电领域。在江苏，海尔空调云端
数据已与国家电网有效对接，以此来调节居民的高峰用电负荷，降低电网峰
谷差18.47%，大幅缓解电网运行压力。

实现“个性量产”

事实上，大数据应用的持续落地，正在解决过去生产上“个性化”与
“量产化”之间的矛盾，并由此带来商业模式的变革。

过去，批量化生产的产品几乎无法满足客户的个性化需求，即使有了海
量数据作为营销依据，也仅能做到将用户需求尽量细分，再在每个细分领域
进行批量化生产。而随着互联网、大数据、云计划等技术的渗透，个性化、
定制化需求的满足具有了可能性，个性化量产正在被尝试和探索。在唯品会
高级总监陈菲菲看来，将大数据应用到时尚产业并进行电商化运营是一次大
胆的跨界创新。“让照片大数据、销售大数据、人工智能跟时尚流行碰撞，让
数据与艺术产生连接，也为时尚领域的创作提供更多的灵感和可能性。”陈菲
菲说。

这种尝试给时尚界的生产模式带来的变革显而易见，即由过去以设计师
创作为主导模式，转变为以用户为中心的个性化量产模式。消费数据将成为
时尚行业生态链中的最宝贵资源，谁拥有更多的精准用户数据，谁就占有更
多市场机会。

同样，在家电领域，通过联合研发智能仿生人技术，海尔空调可模拟人
体30个身体部位、20种新陈代谢模式、162个神经元传感器以及17种温冷环
境。同时依托仿生人，研发出自然风、自清洁、离子送风等原创技术和产
品，实现千人千面的个性化节能，让批量生产的每一台空调都“不一样”。

在医疗健康领域，因每个人疾病史和基因构成的不同，过去针对病症作
出的标准化治疗方案更像是技术限制下的“权宜之计”。如今，随着医疗传感
器、监视器和诊断技术的突破，患者数据也变得完整、精细。以此为基础，
人工智能系统就可以梳理数百万患者病历、基因组序列以及其他健康行为数
据，从而匹配个性化的治疗方案。

种种趋势表明，这种商业模式的变革正在快速渗透至各个行业。而“个
性量产”的普遍落地，也将在大数据的支撑下成为可能。

应用技术不断升级 市场项目纷纷落地

大数据或将迎来收获期
本报记者 卢泽华
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网上中国

近年来，“大数据”逐渐从学术概念走向产业
应用，并成为互联网界争相逐鹿的“风口”。然
而，虽然业内有关大数据的设想、研究、计划层出
不穷，但大多数公司仍未实质享受到大数据所带来
的变革红利。

如今，随着人脸识别、人工智能、云计算等技
术日臻成熟，大数据应用也纷纷落地，并开始重塑
现有商业模式。

有人在“花屋敷”等你……
吴正丹

海客游海客游

由人民日报海外网与熊猫直播联合打造的全网首档游戏产
业高端访谈栏目——《爱游喂！》，旨在关注中国本土游戏产业
的健康发展，将中国原创精品游戏产品、优秀游戏企业、电竞
机构和典型人物，以网络直播的形式呈现在海内外受众及投
资机构面前，讲述好中国游戏产业故事，传播好中国游戏产
业声音，进而提升中国文化创意产业在全球范围的软实力，
进一步提高中国游戏产业的海外渗透率和影响力。

《爱游喂！》首期访谈嘉宾为若森数字董事长、CEO张
轶弢，节目一经播出便引发行业广泛关注，共吸引近二
十万网友在线收看，同一时间在线观看人数峰值达
16568人。未来，人民日报海外网将汇聚行业顶尖
大咖，搜狐畅游、英雄互娱、完美世界、腾讯
游戏、网易游戏等知名游戏企业的重量级嘉

宾将陆续接受访谈；熊猫直播的几大知
名 主 播 以 及 两 支 签 约 战 队 IG、

RNG 也将作为电竞人物代
表亮相节目。

坚持原创与科技创新双轮驱动

助力中国动漫“走出去”
海外网 邵鹏飞

近日，动漫行业频频传出大
额融资的消息，引发行业普遍关
注。2017年1月，快看漫画完成
2.5亿元C轮融资，令该漫画平台
估值达到10多亿元。二次元视频
网站Acfun，在2016年11月得到
中文在线 2.5 亿元入股后，估值
18.5亿元。

日前，国产原创3D动画《画
江湖》系列出品方若森数字的董
事长、CEO张轶弢在接受由人民
日报海外网与熊猫直播联合打造
的全网首档游戏产业访谈栏目
《爱游喂！》的采访时透露，若森
数字在2017年春节前已完成B轮
融资，估值超过20亿元，成为迄
今为止动漫行业中估值最高的原
创内容生产企业。

业内人士分析称，中国动漫
正面临一场历史性变革。这场变
革不仅改变了中国动漫行业的发
展轨迹，更直接搅动了影视、游戏
等泛娱乐传统领域的市场格局。

图为张轶弢在采访现场。王 洋摄图为张轶弢在采访现场图为张轶弢在采访现场。。王王 洋洋摄摄

海外网联合熊猫直播

推出游戏业访谈栏目《爱游喂！》


