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火爆的“红包经济”

4年前，腾讯、阿里巴巴等互联网企业
展开的“手机红包”营销造成了一股“全
民抢红包”的旋风。现如今，其爆发式发
展的速度更是惊人。据微信近日发布的

《2017微信春节数据报告》显示，除夕至初
五，微信红包收发总量达到 460 亿个，平
均全国每人发 35 个有余。而除夕零点前
后，微信红包祝福达到峰值，每秒收发达
到76万个。

不少人感叹：年夜饭桌上，一手拿筷
子、一手抢红包，已成为不少年轻人的常
态。家住大连湾的陈林 （化名） 这个春节
过得有些愧疚。因在微信里“疯狂”抢红
包，忽略与家人谈心，父亲一气之下把一
叠百元现金甩在她面前。事后，陈林立即
认错道歉，几经安抚，父亲才消了气。

但实际上，抢红包并非年轻人的专利。
笔者在采访中发现，不少父母辈也加入了

“红包大战”，热烈程度完全不亚于子女。
“我爸妈玩得比我还痴迷，没抢到还会

怪我打扰呢。”在北京工作的湖南妹子张艳
告诉笔者，过年那阵子，不知道怎么父母
突然都来请教她怎么用微信、QQ玩红包，
教会之后简直可以用“沉迷红包无法自
拔”来形容。

传统文化新内涵

互联网改变了人们的思维方式，也重
塑着人们的亲情和文化。

在年过 50、家住贵阳的陈阿姨的记忆
里，小时候每到过年、守岁，长辈都会给他们
压岁钱，然后在枕头下放一晚。“那时爸妈一
个月工资水平也才三五十块，打开红包，拿
到两角钱，我们这帮小孩子就已经很开心
了。”现在，只要动动拇指就能把祝福和心意
传达出去。这几年，无论过节与否，陈阿姨
总会给她在澳大利亚留学的女儿发几个“网
络红包”互动下，增进感情。

如今，传统意义上的发压岁钱变成
“抢红包”，不仅脱离了传统概念，更延伸
出了文化新内涵。

“其实这是一种大众文化的延伸。红包
本身是春节的象征，而微信等工具则强化
了网络空间的交往。”南京航空航天大学人
文与社会科学学院教授邱建新认为，技术
平台的便利催生了网络抢红包的现象，“网
络抢红包看似是为了争抢金钱，其实更为
注重营造新年的喜庆气氛、加强人与人之
间的交流。”邱建新说，即使相隔万里，也
可以通过这种活动进行联系，增加年味。”

回归初衷亲情浓

游子千里归家，依旧没有跳出方寸屏
幕，拿着手机抢得不亦乐乎，把满怀期待
的父母晾在一边；老同学的微信群里，旧
友说话无人应答，丢个红包立刻“炸锅”。

“世界上最遥远的距离，是我俩坐在一
起，你却在抢红包。”作为新年俗，“抢红

包”只是生活的调剂品，无论多么抢眼，
也难换来亲人温馨的笑脸。

邱建新直言不讳地指出抢红包所引发
的负面效应。他认为，过年与家人团聚，亲
情互动才是最主要的。“大多数年轻人常年
在外工作，一年可能就回家一次，然而即便
是回家了，也是埋头盯着手机，把父母晾一
边，这样的春节便失去了最本真的意义。”

北京师范大学民俗学与文化人类学研
究所所长万建中表示，互联网只是给人们提
供了一个新的沟通平台，但不能让其喧宾夺
主。“互联网可以打破时间和地域的限制，实
现快捷便利的沟通，但它替代不了亲情友
情，也不该主宰人们的现实生活。”

自古春节亲情绕，放下手机尽孝道。
不管过年的方式怎么变，过年的核心价值
和文化理念并不会改变，那就是“团聚”。

所以过年的时候，应该帮帮亲友贴对
联、包饺子，教教长辈用微博、抢红包，围坐
一起，听他们讲过去的事，谈你在互联网上
的见闻。如此，“年味”才更有“好滋味”。

在北京过春节，逛庙会可以说是
许多家庭的保留项目。在我看来，北
京的庙会活动大致可划为四部分：一
是看表演，像是地坛惯例的仿清祭地
表演或是朝阳公园邀请多国艺术家参
与的国际风情节演出，都深得长辈或
是小朋友的喜爱；二是玩游艺，从传
统的套圈、打气球，到新兴的挂满各
种毛绒玩具的大型设施，这些地方往
往颇受年轻人以及情侣们的追捧；三
是买一些新奇、有趣的小物件，从灯
笼、玻璃花、幸运石，到丁酉年颇受
人们喜爱的小鸡发夹，都是抢手货；
第四项也是最后一项可以说是重头
戏，因为其粉丝涵盖了各个年龄段，
甚至不分地区和国家，这就是品尝庙
会上的小吃。

古语有云“民以食为天”，考虑
到庙会的举办时间大都是天寒地冻的
1、2 月，无论多么精力充沛的人，
在逛了几个小时后也都会有些疲惫，
需要休息“进补”一下。这时，您就
会发现可解胃部“燃眉之急”的正是
各式热闹的小吃摊。在这里，您可以
一饱口福，品尝到正宗的北京年味。

如果偏好甜口，那么有着老北京
十三绝称号的奶油炸糕绝对是个不错
的选择。热乎乎的奶油炸糕外皮金黄
焦脆，上面还会细细撒上一层如同初
雪般蓬松绵软的白糖，第一口感受到
的是表皮的脆和白糖的甜，第二口咬
到馅则能品味到其软嫩的口感，而浓
浓的奶香也会在舌尖蔓延开来。此
外，色泽棕黄油亮、看着就又甜又糯的
糖耳朵（又叫蜜麻花），用糯米粉、豆馅
和黄豆粉等制成的驴打滚也都颇受欢
迎。如果还不够满足，您可以再来一
串糖葫芦。“糖葫芦好看它竹签儿穿，
象征幸福和团圆”，就像这句脍炙人口
的歌词一样，一串串红彤彤的糖葫芦
也寓意着新一年的红红火火。山楂和
海棠果的酸和糯，糖稀变硬后的脆和
甜，除了消除疲劳，还有助开胃来让您
准备品尝接下来的小吃。

假如吃不惯甜食，在北京庙会上
也有其他选择。除了广受推崇的各种
羊肉串、鸡肉串，另一种我想着重推
荐的小吃就是炸灌肠。初见时可能觉
得其外观色泽不是特别讨喜，但是尝
一口就能明白它何以如此受推崇，甚
至记录在《故都食物百咏》里了。虽
然名字带个“肠”字，但现在庙会中
的灌肠大多由淀粉制成。炸灌肠儿讲
究的是薄的地方口感焦脆，厚的地方
尝起来软糯，最后别忘了蘸上盐水蒜
汁来让灌肠入味。热乎的炸灌肠配上
抗菌驱寒的蒜汁，无疑可以在冬日温
暖您的脾胃。

吃了这么多甜的咸的，逐渐就会
让人觉得口干舌燥。这时您不妨试试
老北京的“四大茶”——油茶、面
茶、茶汤，还有《红楼梦》中贾母所
钟意的杏仁茶。这“四大茶”吃的时
候都是用滚开的水现冲开，最后再依
据个人喜好撒上山楂块、青红丝、瓜
子仁等果料。热乎乎的一碗下肚，就
算迎着北风也能让人立刻暖和起来。

庙会上出现的小吃，其实多半也
是北京街头巷尾常见的食品，不过考
虑到逛庙会本来就是图个热闹图个
乐，一家人聚在一起热乎乎地分享着
地道美味的小吃，其乐无穷。

国 产 手 机 异 军 突 起

在苹果深陷“疲软”泥淖、三星“自爆”
丑闻的情况下，中国手机厂商却一路高歌，
2016 年 10 月在印度最主要的 30 个城市拿下了
40%的市场份额。

与此同时，在欧洲市场，以华为为代表的
国产厂商也在不断推进。来自全球五大市场研
究公司之一的 Gfk 数据显示，华为目前在全球
33个国家的市场份额超过15%，而在另外18个
国家的市场份额超过 20%。这 50多个国家，近
半数位于欧洲。

虽然竞争对手麻烦缠身凸显了国内手机品
牌的光鲜，但众所周知，他人的短处并不会让
自己真正变得优秀。实际上，令中国手机厂商

异军突起的根本原因是这些企业在科技研发方
面的不俗表现。

如今的国产手机都带有自己鲜明的品牌标
签，展现出越来越多的技术与品质上的独到之
处。例如华为的通信技术、魅族的交互设计、
OPPO的闪充技术、vivo的音质等。

国家知识产权局发布的2016年主要工作统
计数据及相关情况显示，专利申请前十名之
中，有 6 家被手机品牌占据。从数据可以看
出，2016年，我国发明专利申请受理量排名前
十名的国内 （不含港澳台） 企业依次为：华为
技术有限公司 （4906件）、中国石油化工股份有
限公司 （4405件）、乐视控股 （北京） 有限公司

（4197 件）、 中 兴 通 讯 股 份 有 限 公 司 （3941
件）、广东欧珀移动通信有限公司 （3778 件）、
京东方科技集团股份有限公司 （3569件）、珠海
格力电器股份有限公司 （3299件）、北京小米移
动软件有限公司 （3280件）、努比亚技术有限公
司 （2912件）、国家电网公司 （2784件）。

以华为为例，在智能手机领域，华为每年
投入三四十亿美元用于研发。2016 年 10 月份，
华为宣布其海思麒麟芯片用户数已突破 1 亿大
关，麒麟 960 芯片整体性能指标已和高通骁龙
821、苹果A10芯片不相上下。

生 态 环 境 日 趋 严 峻

即便如此，在为过去一年取得的成绩欣喜
之余，我们仍然不得不正视中国手机厂商未来
所要面对的营收困境。

日前，苹果 2016 年 Q4 财报已显示，虽然
相较于中国本土华为、OPPO 和 vivo 品牌的一
路狂飙，其销量在大中华区下滑，但总体上苹
果的利润篮子却一直保持稳定。尤其需要注意
的一个数据是，苹果 Q4 的服务业务获得 72 亿
美元的总收入，同比增长 18%，在所有产品板

块中增速排名第一。2016 年第三季度，中国
IOS 收入 （即苹果线上商店在中国地区的收
入） 交出了总额为17亿美元的成绩单。

与苹果高速增长的服务业务收入相比，中
国手机厂商过于依赖一次性销售的硬件营收。
而以往诸多国内厂商在千元机等低端市场争得
热火朝天，大打价格战，更是使得原本获利空
间就不大的利润进一步压缩，还挤压了高端手
机的市场空间，损害了品牌建设。

当苹果在推动自身服务业务增长，最大程
度增加用户黏性的时候，中国厂商却始终未拿
出有效可持续增长的软件服务生态模式。虽然
目前各手机厂商都有自己的应用商店，但是糟
糕的用户体验、单一的服务模式导致自身从软
件服务营收中所获寥寥。

另一方面，中国手机厂商在非洲及印度等
东南亚国家销售的机型以低端机为主，不可避
免地陷入价格战。就连从不参与价格战的苹果
也 在 反 思 在 印 度 的 定 价 策 略 ， iPhone6S 和
iPhone6S Plus两款机型上市两个月后，价格下
调了15%。

破 局 关 键 深 植 本 地

业内分析人士指出，中国手机品牌想要国
际化，最难攻克的是欧美地区，而当下最关键
的则是印度市场。印度人口仅次于中国，正处
于智能手机普及阶段，相当于 5 年前的中国，
市场前景广阔，同时对价格敏感程度却要远超
中国。而与苹果和三星等企业相比，在保证降
低成本的情况下做出极致智能手机，正是中国
企业的拿手绝活。

有业内人士评价，中国拥有全球独一无二
的完整成熟供应链，大大小小数千家企业组成
一个完备的智能手机硬件服务系统。无论是一
家什么样的公司，都可以凭借自己的一个想
法，或者一个社会爆点迅速推出一个手机品牌。

而在软件营收业务板块，苹果也并非毫无
短板。除了App Store的营收占据核心之外，其
他例如 Apple Care、Apple Music等软件营收不
值一提，Apple Pay 业务在中国更是难见成效。
如何在销售硬件的同时，绑定并创新自身的应
用商店、移动支付、电影、图书、音乐等业
务，落地本地生活，将是中国企业撬动被动营
收增长僵局的关键。

技 术 变 革 市 场 变 幻

三星手机爆炸事件发生之后，品质与安全
再次成为大众热议话题；而苹果手机由于气温
高低原因“花式”自动关机被投诉，也让众多
中国企业更为深刻地感受到，品牌能否牢固地
树立将成为维系消费者的关键一环。

不过对智能手机用户来说，2017年有很多
值得期待的东西，比如 5G、AI （人工智能）、
虚拟现实、裸眼3D等技术的应用。鉴于苹果将
推出10周年纪念版iPhone，无疑会让这场创新
技术鏖战变得更加激烈莫测。

在全球范围内，华为等中国品牌将进一步
挑战苹果三星的霸主地位。中高端市场鹿死谁
手，仍需拭目以待。
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海外网 孙 蒙

尽管在过去的一年间，
智能手机行业麻烦不断，相
较于全球市场，2016年却算
得上是中国智能手机企业全
面爆发、实现整体崛起的一
年。

市场调研机构 Counter-
point针对全球手机市场的最
新调研显示，中国品牌手机
在 2016年的出货量达到 4.65
亿部的历史新高，环比增长
6%，远远高于全球市场的增
长水平——2.3%。

逛北京庙会 品舌尖年味
张 霓

海客游

莫让“抢红包”冷落了亲情
海外网 刘 琼

莫让“抢红包”冷落了亲情
海外网 刘 琼

如果说“端着板凳与家人一
起看春晚”是上世纪的过年方
式，2017 年的春节则是以“红
包”为主旋律的一年。无论是微
信的“摇一摇抢红包”、支付宝
的“集五福送红包”，还是各商
家红包、游戏红包，电子红包让
春节的“互联网味道”越来越
浓。

然而，从消遣的“伴奏”演
变为春节的“主题曲”，有关

“抢红包”的争议声却越来越
大。本该更多回归家庭与亲情的
春节，却在低头抢红包中度过，
连与家人的互动交流也被大多数
人忽略。
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（欲知各地名胜、小吃，请扫
描二维码，下载海客客户端，看

“海客游”，更多精彩等您来。）
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