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■“一带一路”带来窗口机遇期

中国进入到一个巨大的劳动力密集型加工
业向海外转移的窗口机遇期，这将是“一带一
路”沿线工资水平比中国低的发展中国家的窗
口机遇期。如果他们能抓住机遇，将可以实现
从低收入国家到中等收入甚至到高收入国家的
转变。中国除了提供这个机遇之外，也要抓住
这个机遇，完善基础设施，降低交易费用，让
国内的比较优势变成国际的竞争优势。

——北京大学国家发展研究院名誉院长林
毅夫

■ 金融创新有“六个势在必行”

金融是为实体经济健康发展服务的，这是
金融的出发点和归宿。在未来一个时期，我们
应该把握好推动金融创新发展服务实体经济升
级换代的要领。金融创新有“六个势在必
行”：一是要明确以金融创新支持实体经济升
级换代；二是金融多样化的改革；三是在战略
层面构建政策性金融体系；四是在金融创新中
对接以互联网为代表的第三次产业革命；五是
金融发展与PPP的结合；六是人民币国际化过
程中的资本项目可兑换。

——华夏新供给经济学研究院首席经济学
家贾康

■ 推出有温度的财税改革

减税降费的关键在于要推出有温度的财税
改革，让企业真正感到各种名目的收费在明显
减少，让群众获得实实在在的实惠。只有给企
业添活力，让企业有内生动力，才能涵养税
源、扩大税基，为国家带来可持续的财政收
入。因此，要把减税降费放在推进改革的高
度，放在贯彻稳中求进工作总基调和提高中国
国际竞争力的战略高度来进行。只有这样，减
税降费的各项措施才能“落地生根”。

——中国与全球化智库特邀高级研究员张
连起 （李 婕辑）

■ 高端制造迎机遇

近几年，中国在全球奢侈品消费中的权重
占到约三成。中国消费者既推动着全球奢侈品
市场的发展，也在从海外回归本土的消费转
向中提振着中国市场的整体消费态势，并有
望刺激中国国产高档商品市场。

“境外消费回流对提振消费有积极作用。
目前回流只是开始，我们更应该看中这种趋
势对未来增长的作用。”赵萍指出，目前奢侈
品牌价格过高，从发展的角度来说，当中国
人收入进一步提高，许多现有的奢侈品会变
成观念中的高品质、高档商品。而中国高端
制造品，也将进一步迎来机遇。

赵萍说：“根据《消费品标准与质量提升规
划（2016-2020）》，到2020年中国重点消费品的
国际化程度将达到 95%。中国正努力争品种、
提品质、创品牌，当国产商品量质升级，迷信国
外产品质量的消费者也会转而关注高品质的
国产品牌。未来消费会更加合理、适度。”
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优化对外投资

作为全球名列前茅的贸易大国，中国
在资本领域的开放进程同样蹄疾步稳。例
如，在资本“走出去”方面，2016年中国
对美、欧、澳等经济体的投资就都创下了
新高。

孙继文说：“我们将把完善对外投资
中长期制度建设和短期相机调控结合起
来，在推进对外投资便利化的同时防范对
外投资风险，完善和规范市场秩序，进一
步优化对外投资方向，突出实体经济和新
兴产业导向，促进对外投资健康有序发
展，为推动国内经济转型升级、深化中国
与世界各国的互利合作作出更大贡献。”

事实上，中国对外投资的良好发展势
头在“一带一路”中体现尤为明显。据介绍，
2016 年，中国对“一带一路”沿线的 53 个国
家直接投资 145.3亿美元，巴基斯坦喀喇昆
仑公路二期、中老铁路已开工建设，土耳其

东西高铁、匈塞铁路等项目正在顺利推进，
为改善沿线国家基础设施条件、带动当地
经济社会发展发挥了积极作用。

引资全球第三

日前，联合国贸发会议发布的 《全球
投资趋势监测报告》 显示，中国继续保持
吸引外资的活力，全球排名第三位。

联合国贸发会议投资和企业司司长詹
晓宁指出，2016年中国外资流入量除创下
历史新高外，所利用的外资结构继续优
化，质量也在提高。外资持续向资本和技
术密集型产业以及高附加值领域倾斜，并
继续从劳动密集型产业转移出去。

在商务部研究院区域经济合作中心主
任张建平看来，中国新一轮的改革开放和
开放型的经济体系，让外资看好在中国投
资的前景。与此同时，中国企业现在已经
大规模地融入到全球价值链的体系当中。

“下一步，我们将按照中央经济工作

会议要求，会同有关部门认真抓好贯彻落
实工作，进一步改善投资环境，维护外国
投资者和外商投资企业合法权益，稳定和
扩大利用外资规模，优化结构，提质增
效，使中国始终成为富有吸引力的外商投
资热土。”孙继文说。

推广试点经验

练好内功补齐短板，资本开放优进
优 出 。 中 国 在 坚 持 开 放 发 展 理 念 的 同
时，十分注重夯实开放基础。以自由贸
易试验区为例，目前为止，国家层面已
经总结推广了 114 项试点经验，4 个自贸
试 验 区 全 年 实 际 吸 收 外 资 同 比 增 长
81.3%，以十万分之五的国土面积吸引了全
国1/10的外资。

其实，自贸区的成绩只是夯实这种基
础的一个缩影。在服务贸易创新发展试点
方面，孙继文指出，一年来各试点地区结
合实际，在服务贸易管理体制、促进机

制、政策体系、监管模式等方面先行先
试，取得了初步成效。而针对农村地区电
子商务及流通网络落后的情况，孙继文则
表示，2017年有关部门将采取建立完善县、
乡、村三级物流配送机制，加强农村电子商
务人才培养，加强冷链物流及仓储配送等
基础设施建设，组织相关领域专家赴贫困
地区进行现场指导等多项具体措施。

专家认为，这些针对突出问题、补齐
发展短板的举措，不仅有助于区域经济、
产业经济均衡发展与扶贫减贫目标的实
现，而且有助于为来华投资的外商创造更
优质的营商环境，为中国更多企业走向海
外提拱助力。

1 月 10 日 ，
在阿联酋迪拜，
吉尼斯世界纪录
认证员检验中国
华为公司生产的
华 为 手 机 Mate9
中的有效自拍。

新华社记者
李 震摄

（资料照片）

2 月 9 日，商务部召开新

闻发布会，商务部新闻发言人

孙继文就近期涉外经贸领域热

点敏感问题答记者问。孙继文

表示，世界经济复苏乏力，预

计2017年中国对外直接投资将

呈现“稳中趋缓、缓中向好”

态势。与此同时，中国也将在

服务贸易创新、农村电子商

务、优化营商环境等方面继续

发力，使中国始终是富有吸引

力的外商投资热土。

中国资本开放将优进优出
本报记者 王俊岭

2 月 8 日，是农历
正月十二，广西柳州
市融水苗族自治县杆
洞乡迎来百鸟衣芦笙
拉鼓节。苗族同胞穿
上精美的百鸟衣，载
歌载舞，喜迎即将到
来的农历新年首个满
月。

龙 涛摄
（人民视觉）

“百鸟”闹春

春运期间，沈阳铁路局长春
电务段以“温馨春运，平安出
行”为主题，集中开展设备维修
整治工作，确保春运安全。

图为长春电务段职工在哈大
客专长春西站，检修全长 201
米、中国最大号码的 62 号高铁
道岔信号设备。

纪振洪摄

温馨春运
平安行

温馨春运
平安行

重庆某奥特莱斯店打折促销活动期间，一名消费
者在选购皮鞋。 新华社记者 刘 潺摄 （资料照片）

据新华社北京2月9日电（记者胡喆） 中国
航空工业集团公司8日向尼泊尔航空公司交付一
架新舟 60 飞机和一架运 12E 飞机，实现了我国
国产民用飞机2017年度交付“开门红”。

我国制造的飞机具备经济性和技术可靠
性，天然贴近“一带一路”沿线国家尤其是发
展中国家需求。中国航空工业集团公司副总经
理高建设表示，此次交付是中航工业积极践行
国家“一带一路”战略、加快国产民机走出
去、促进我国民用航空产业发展的重要举措。

在古代陆上丝绸之路起点——陕西西安研
制的新舟 60系列飞机，是适于短途简易跑道起
降运营的涡桨支线客机。运 12E 飞机是由中航
工业哈飞自主研发的新一代双发涡桨轻型多用
途飞机，适合在高山高原地区投入短途公务载
客、载货运输飞行和空中游览。

据悉，目前新舟 60 飞机累计签订订单 200
余架，累计交付 100 余架，分布在亚洲、非洲
16 个国家、27 个用户，承担 260 余条航线运营
任务。运12系列飞机已向28个国家、30个用户
出口123架，累计销售210架。

据新华社拉萨2月9日电（记者王军） 西藏税收收
入继2012年突破100亿元后，2016年再次突破200亿元
整数关口，达到259.11亿元，同比增收62.71亿元，增
长 31.9％，增速位居全国第一，为西藏经济发展和民
生改善提供了财力保障。

西藏税收突破200亿元大关西藏税收突破200亿元大关

本报上海2月9日电（记者曹玲娟） 华特迪士尼公
司8日公布了新一季度财报。财报中，最大的亮点无疑
来自上海迪士尼乐园——自 2016 年 6 月 16 日开幕以
来，已接待游客超700万人次。本财季，华特迪士尼公
司营收147.84亿美元，净利润达24.79亿美元。

华特迪士尼公司董事长兼首席执行官罗伯特·艾格
介绍，上海迪士尼乐园在春节期间展现了其巨大的受
欢迎程度，几乎每日以最大承载量运营。“我们对于这
样的表现无比激动，乐园有可能在开幕一周年之际累
计接待游客超过1000万人次。”
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上海迪士尼乐园游客超700万

近日，全球战略咨询公司贝恩发布的《全球奢侈品市场研究
报告》显示，2016年中国国内奢侈品消费3年来首次呈现上升趋
势，市场总值为170亿欧元，上涨4%。相比中国消费者奢侈品海
外消费，中国本土消费增幅超过前者 5个百分点，这一反超是
2001年以来的首次。无论报告数据还是诸多奢侈品牌的销售数
据，都显示“中国奢侈品消费正呈现回归本土化趋势”。

■ 价差缩小是主因

“海外淘货”曾经是中国人境外游的
一大特色。而今，这些在巴黎、纽约、米兰
等国际都市奢侈品店“血拼”的中国人，正
回归中国本土。是什么促成了这一转变？

历峰集团将部分原因归于该集团的
“公平定价政策”。自2015年起，香奈儿
率先改变定价策略，将中国内地售价下
调 20%，欧洲售价上调 20%，调后两地
价差不超过 5%。随后，卡地亚等品牌
也相继跟进。

除品牌的市场战略调整之外，中国
贸促会研究院国际贸易研究部主任赵萍
则认为，中国关税政策的调整，对降低
奢侈品进口成本和售价起到至关重要的
作用。2015 年和 2016 年年初，中国先
后两次下调部分产品进口关税，包括护
肤品、服装、鞋子等部分日用消费品以
及原产于不同国家如冰岛、瑞士、新西
兰等多个税目商品。

“以往中外奢侈品差价很大，人们
认为买得越多，赚得越多。而今缩小的
差价，正在将看中海外购买优惠的人拉
回国内。”赵萍对记者分析道。

■ 境内购买优势增

价差缩小，只是近年来境内外消费
局势双重变化的一个突出表现。

一方面，境外消费权重在转移。中
国境外游迅速发展，仅刚过去的春节期
间，中国公民出境旅游总量就超过 600
万人次，出境市场向二三线城市和内陆
地区延伸。

“随着出境经历的增加，先期游客
转而更加关注当地的文化、服务和特色
产品的消费体验。在全球货物流通的背
景下，奢侈品在境外消费中的占比下

降。与以往冲着购物去不同，中国消费
者的境外消费渐趋成熟。”赵萍说。

另一方面，境内消费优势在增强。
中国跨境电商平台日益崛起、奥特莱斯
等新型业态不断丰富。与以往远渡重洋
的购买相比，“指尖上”与“家门口”的选
择更显便利。赵萍还指出，许多奢侈品牌
正积极调整中国市场战略，随着中国制
造赢得更多美誉，一些奢侈品牌会更愿
意进入中国国内进行生产。这意味着国
外奢侈品将离中国消费者更近。

《华尔街日报》 指出，在中国国内
购买商品简化了维修和售后服务，这也
让本土购买奢侈品更具优势。


