
1010 追梦青岛 责编：潘旭涛 邮箱：hwbjzb@126.com

2017年2月9日 星期四

刚刚过去的春节，青岛再次感受到来自
国内外的消费热情。短短七天，旅游消费
28.32 亿元，同比增长 16.65%；10 家重点商
超揽金 5.3 亿元，实现新的突破。春节期间
消费热情的迸发可见一斑。

2016年，青岛社会消费品零售总额突破
4000 亿元，同比增长 10.5%，高于全国、全
省的平均水平，从 3000 亿到 4000 亿这千亿
台阶的跨越，青岛只用了短短的两年。

消费的快速增长与城市的开放和口岸优
势密不可分。坐拥全球第七大港口青岛港，
开通国际航线 150 多条，与世界上 180 多个
国家和地区的 700 多个港口实现贸易往来，
2016 年青岛以其独特的魅力吸引超过 8000
万人次国内外游客驻足，实现旅游消费总额
1500亿元以上。

海纳百川、通商全球的青岛，从 2012
年在国内率先提出“内外贸融合”商务发展
思路，让青岛的消费品质率先与国际接轨；
2013年开设山东省第一家免税店；2014年出
台 《关于进一步促进消费扩大内需的意
见》；到去年在山东省第一个落地旅客离境
退税业务，青岛把促进消费提高到与投资、
出口同样重要的位置，为其量身打造解决方
案，将青岛打造成国际消费中心。

口岸优势明显
日前，青岛祥得丰商贸有限公司总经理

林永贤刚刚运走了一车来自越南的火龙果，
在一天之内就能将刚摘下来的火龙果运到青
岛市民的餐桌。

这得益于青岛即墨建立的山东省首家进
口水果口岸。口岸带来的改变不光是行程缩
短 5 天，而且运费减少 80%。同时，这一水
果口岸还辐射胶东半岛、华北、京津等地。

青岛在全国率先提出的“内外贸融合”
发展思路，创建扩进口与促消费相结合的新
型消费市场体系，培育建设青岛口岸进口商
品分拨中心。

澳大利亚的牛羊肉、挪威的三文鱼、新
西兰的乳制品源源不断地通过青岛口岸供应
到中国百姓餐桌。

数据显示，2016年前三季度，青岛累计
进口猪肉 3.6 亿美元、增长 4.2 倍，乳制品
1.4 亿美元、增长 22.3%，牛肉 1.3 亿美元、
增长11.7%，葡萄酒0.4亿美元、增长44.5%。

独特的口岸优势提升的不仅是消费的品
质，更为这座城市增添新的竞争优势。

消费者网上下单，日韩商品就可以通过
海运送到家门口……早在2015年7月，青岛
在全国率先启动跨境电商直购进口模式，充
分发挥青岛到日韩距离近、班轮密集的优
势，实现“海运的价格，空运的时效”。

而在青岛前湾保税港区，汽车整车进口
口岸正经营得风生水起。自2013年7月运营
以来，青岛汽车整车进口口岸累计进口整车
超过 3.6 万辆，位居全国 19 个口岸第五位，
成为仅次于天津的全国第二大平行车进口口
岸。

1 月 8 日，中国青岛保税港区国际商品
直营中心正式开门纳客，过去只能通过海
淘、代购才能淘到的国际优品，如今足不出
城即可放入市民的“购物车”。依托青岛独
一无二的区位优势和通道优势、海陆空多式
联运条件，加之保税港区内海关、国检特殊
监管和国家权威检验检测等机构齐全，国际
商品直营中心吸引了大批实力雄厚的国际品
牌前来。

在繁华的青岛香港中路，不乏国际品牌
免税店身影。随着免税店在青岛发展的日臻
成熟，未来青岛还将在胶东国际机场、邮轮
母港配套免税店等高端商业项目。

接轨国际的消费模式，也得益于青岛先
行一步的消费促进政策。

自 2014 年起，青岛加快推进旅游、会
展、时尚消费等 10 大消费领域拓展工程；
促进信息消费、信用消费、绿色消费等3大
新型消费模式培育工程和房地产家居、新能
源汽车、融资租赁、典当、公共服务消费等
5大消费业态激活促进工程。

日前，青岛全面完成中央确定的国内贸
易流通体制改革发展各项试点任务，创新形
成了以商贸流通领域法治化建设为主线，突
出推进商贸流通地方立法和内外贸融合发
展，确立了15项重点改革任务，在8个方面
形成了可复制可推广的经验，山东省政府已
发文在全省复制推广。其中，去年3月发布
的 《青岛市商品流通市场建设与管理条
例》，在全国实现地方商贸流通立法的突破。

节庆购物火爆
提起购物节，人们马上会想到购物天堂

香港和新加坡。
寻标对标香港购物节和新加坡乌节路商

圈促销经验，青岛也有一个这样的特殊节
日。每年的 8—10月，青岛的街头到处飘扬
着“青岛城市购物节”的彩旗，在各大商超
张贴精心制作的上千张宣传海报，全方位地
向当地消费者以及来青游客传递购物节讯
息。

在青岛各热门旅游景点，外地游客还可
以拿到两份独特的礼物——《漫游青岛手绘
购物攻略》和《寻味青岛美食地图》，按图索
骥，就可以找到最有青岛特色的美食和特产。

作为中国品牌之都，青岛孕育出了海
尔、海信、青岛啤酒、澳柯玛、双星、新华
锦、青建等一批知名企业和品牌，这使得青
岛举办城市购物节有天然优势。

大数据时代，城市购物节也在随时代发
展而变。2016年青岛城市购物节，以创新模
式转变方式为引领，重点在“内外贸融
合”、“商旅文体银”和“互联网+”三个方
面实现融合发展，购物节全程与银联、支付
宝、微信支付合作，举办“青岛网络购物
节”，推出家电、百货、美食等系列优惠促
销活动，受到消费者欢迎。

借购物节平台，沉淀百年历史商业底蕴
的青岛“老字号”迎来“春天”。青岛为

“老字号”量身定制了振兴方案，举办老字
号企业商品展，起草完成《关于振兴青岛老
字号发展的意见》，还组织拍摄了 《青岛老
字号》 历史文献纪录片，向世人讲述青岛

“老字号”企业的品牌故事，提升品牌影响
力。

城市购物节也为青岛带来美誉度。翻阅
厚厚的第三方机构出具的《2016青岛城市购
物节评估报告》，不难发现，国内外各大媒
体围绕这一节庆发表了近百篇新闻报道，不
仅点燃消费热情，也为青岛标注了时尚的标
签。

城市购物节的宣传卓有成效。为期两个
半月的 2016 青岛城市购物节期间，青岛市
100 家商场实现销售额 380 亿元，同比增长
10％，拉动同期消费增长约1.2个百分点。

如今，青岛举办购物节已经持续 8 年，
自 2012 年起对标香港、新加坡购物节模
式，打造“城市购物节”现代消费品牌，把
越来越多的精彩奉献给商家和消费者，在拉
动青岛消费的同时，也创造了一个促进城市
经济发展的“抓手”。

青岛市商务局局长马卫刚表示，城市购
物节对拉动消费、吸引游客、增加就业、改
善民生、促进经济发展发挥了重要作用。从
某种意义上说，购物节已经不仅仅是消费者
和商家的节日，更是一个城市的节日，一个
城市发展的名片。

在青岛这样的城市名片越来越多。进口
商品展、中国国际消费电子博览会、航博会

暨船艇展、国际车展、国际啤酒节、德国商
品展、香港时尚购物展……这些节庆点燃了
消费热情，成为了青岛城市极具资源优势和
市场前景的新利润增长点。

“地铁商圈”崛起
开放构建了青岛全方位、立体化的口岸

布局，商圈则打造出青岛商业的微循环。
随着青岛地铁 3 号线开通运营，青岛的

“地铁商圈”模式开启。未来，青岛将有18条
线路相继建成通车，地铁沿线基本上串联了
青岛所有的重要商圈，带动城市“辐射式”发
展，将构建全新生活方式和消费路径。

青岛在 《“国际化+”行动计划对标案
例指导手册 （2016-2017）》 中明确提出，
对标新加坡、香港国际一流标准，推进传统
商圈升级，促进新兴商圈崛起，打造具有青
岛地域特色的地铁商业发展新模式。

随着“地铁商圈”新都心商圈的崛起，青
岛形成七大市级商圈。与此同时，青岛不断
优化商业布局，打造16个区级商圈、6处商贸
聚集区的“7166”青岛主城区商圈格局。

45万平方米的全国最大规模万象城、来
自新加坡的全新业态商场凯德mall、根植青
岛的最大规模商场金鼎广场……这些“大块
头”商业综合体正是青岛“千万平米”总部
商务区和商贸区建设的突出成果。

自 2012 年以来，青岛加快总部商务区
和商贸区建设，培育以现代化、国际化、特

色化、规模化为特点的城市高端服务产业集
群，打造辐射全国乃至东北亚的国际商务中
心城市。

如今，“千万平”总部商务区和商贸区建
设共落实支撑项目200个，总投资465.1亿元，
施工面积1029.3万平方米，竣工面积866.9万
平方米，投入运营面积1059万平方米。

市南区浮山湾时尚商业集聚中心、西海
岸唐岛湾时尚购物消费圈、东部崂山区金家
岭金融新区时尚消费圈、即墨海泉湾旅游度
假消费圈……一个崭新的“一心三圈”规划
勾勒出青岛时尚消费新蓝图，打造北方时尚
消费品聚集中心。

传统商业迸发活力，以“互联网+”为
特色的新商业模式加速布局。

2016 年，青岛市网络商品销售迅猛发
展，网络销售再创新高。随着京东的入驻，
加上海尔电商的快速发展，2016 年青岛 51
家开展网售业务的限额以上批发零售法人企
业，通过公共网络实现的商品零售额突破
200 亿元，同比增长 60%，成为推动市场繁
荣的重要力量。

适应新的消费趋
势和消费模式创新，
优化商业发展空间，
不断升级商业设施，
青 岛 正 打 造 环 境 优
美、品牌聚集、时尚
引领、享誉东北亚的
国际消费中心。

本报电 （杨瑶） 来自
青岛港集团的消息显示，
青岛港大力实施的“一带
一路”跨境集装箱多式联
运 示 范 工 程 取 得 积 极 成
果，2016 年全年完成海铁
多 式 联 运 集 装 箱 48.3 万
TEU （标准箱），同比增长
60%，位居全国沿海港口首
位。

去年，青岛“一带一
路”跨境集装箱多式联运
示范工程入选国家示范项
目。青岛中心站在全国创
新实施的“港站一体化”
运作模式成熟，特别是以

“胶黄小运转”为核心，开
通了辐射全国的多式联运
班列，有效推动“丝绸之
路经济带”向东部沿海延
伸 ， 促 进 “ 海 上 丝 绸 之
路”向中西部地区拓展，
实现“一带”与“一路”
在 青 岛 中 心 站 的 有 机 融
合，为中国多式联运发展
积累了宝贵经验，在全国
范围内具备示范推广价值。

该示范工程主要依托
青岛港和中铁联集青岛集
装箱中心站 （胶州） 为枢
纽节点，联通多条多式联
运线路，主要示范线路有

“胶黄小运转”集装箱短途
班列、“中亚跨境集装箱班列”和“中韩快
线”“中蒙班列”等运输班列等。海铁联运，
实现了无缝对接，同时也打造了“前港后
站、一体运作”的海铁联运模式。

据青岛港有关人士介绍，去年以来，青
岛港积极发挥港口综合优势，抓住进入国家
示范项目的契机，全力推进青岛“一带一
路”跨境集装箱多式联运示范工程发展。截
至目前，青岛港共开通多式联运集装箱班列
线 31 条，其中省内班列 20 条，省外班列 7
条，过境班列 4条，基本形成了“覆盖山东、
辐射沿黄、直达中亚”的横贯东西“海铁联
运物流大通道”，为建设多式联运示范工程，
打通海陆双向物流通道，更深层次地开展区
域合作，支撑国家战略实施奠定了基础。

“三龙”聚首青岛探测深海奥秘

本报电 2 月 5 日，肩负着深海科考重
任的国家深海基地迎来历史性一刻，继

“蛟龙号”载人潜水器之后，“海龙二号”
无人有缆潜水器和“潜龙一号”无人无缆
潜水器同时入驻青岛。“蛟龙号”、“海龙二
号”和“潜龙一号”，是中国自行设计、自
主集成、具有自主知识产权、在深海勘查
领域应用最为广泛的三类典型的深海运载
器。

据介绍，“三龙”是中国深海技术发展
的标志和里程碑，体现了中国深海技术装
备发展的总体水平，助力中国深海科学研
究走向国际前沿，提高中国在国际海域的
话语权。

世界知识产权组织致青岛感谢信

本报电 近日，世界知识产权组织副总
干事王彬颖女士给青岛市市长张新起发来
感谢函，对青岛去年成功举办商标品牌和
马德里国际商标体系成立125周年纪念活动
表示感谢，并对青岛成为马德里体系申请
量排名第一的中国城市表示祝贺。

截至 2016 年，青岛有效注册商标总量
达10.76万件，其中马德里商标国际注册累
计申请量近 2000 件。同时，青岛市与世界
知识产权组织联合调研课题 《马德里商标
国际注册保护与促进地方经济发展》 正在
进行中，其调研报告经世界知识产权组织
国际局定稿后，将在世界知识产权组织全
球各成员国内多语种发行，推广青岛市马
德里商标国际注册经验。

青岛去年引进各类人才12.1万

本报电 记者从青岛市人社局获悉，青
岛全市去年共引进各类人才 12.1 万人，同
比增长 1.7%。其中，博士和正高职称人才
1465人，同比增长17.9%；硕士、副高职称
和高技能人才 12055 人，同比增长 6.1%；
本、专科人才107526人，同比增长1%。

据介绍，2016 年，青岛坚持以全球化
视野聚焦国际化人才，不断创新人才引进
政策，出台了 《顶尖人才奖励资助暂行办
法》，对新培养、新引进的顶尖人才，给予
最高500万元生活补贴、顶尖人才团队最高
1亿元的项目资助。与国际接轨的引才政策
吸引了全球顶尖人才纷至沓来。去年，石
墨烯之父、诺贝尔奖获得者安德烈·海姆等
多名具有世界影响力的顶尖人才来青创新
创业，实现了青岛诺奖人才引进“零”的
突破。此外，去年青岛新引进院士、世界
级水平科学家等顶尖人才 35人；引进外国
专家 3108 人，开展柔性合作、在境外设立
研发中心和孵化器聘用的外国专家 668 人
次。
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青岛，下一个国际消费中心？
宋晓华

青岛保税港区进口商品青岛保税港区进口商品QTVQTV直购中心直购中心。。
张进刚张进刚摄摄 （（人民视觉人民视觉））

商检人员核实来自韩国的奶粉罐体标签。 张进刚摄 （人民视觉）

2月7日，青岛30万人“挤爆”糖球会。 王海滨摄 （人民视觉）


