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这是一首东北吉林的民间
小调。中国广大农村，每逢节
日、庙会或喜庆之时，便有自
己搭班或请城里剧团演戏的习
俗，民间称之为“社戏”。这类
活动对于足不出村、常年埋头
于庄稼的农民来说，犹如过大
节 ， 他 们 梳 洗 打 扮 、 穿 戴 一
新，尤其是年轻的姑娘媳妇们
更是如此。

《小看戏》 反映的就是这样
的生活内容。同类民歌如 《大
观灯》《看大戏》 等在南北方汉
族地区也传播较广，它们对于
了 解 、 研 究 中 国 民 间 游 艺 习
俗，具有一定价值。《小看戏》
共 四 段 词 ， 集 中 描 绘 了 一 位

“姐儿”的俊俏外貌和看戏前的
装扮活动。其中第四段颇有东
北特征：“姐儿去看戏，走出门
外边，未曾上车女婿把她搀，
大伙儿赶车一溜烟。”其他三段

唱词也是这种五五七七格。它
的曲调在民间使用得很广，辽
宁一带称之为“绣云肩调”。其
曲体结构，总的分为两部分，
前面是“正词”段，由两个短
乐汇与两个五言句相结合，实
质上，它们应为一个乐句。所
以，正词段是“上上下”关系
的三句体，后一部分是衬词加
反复构成的，衬腔的音调是从
前面第二乐句演变出来的，由
低而渐高，进一步渲染了欢悦
之情。最后是前面第三乐句的
反复，起到了回应和终止作用。

此曲的传播范围遍及全东
北地区。1945 年后，曾出现一
批新民歌，如 《青年参军》《绣
红灯》（辽宁盖县） 等曲调就来
自这首 《小看戏》，不过，它们
的后半部分根据歌词的需要而
作了较大改动，形成了自己新
的音乐风格。
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传统类演出好戏连台

20岁的小张在正月初三陪爷爷奶奶一起
到长安大戏院看了《梅玉配》。让他没想到的
是，剧场里竟然有不少和他一样“扶老携
幼”的年轻人，更没想到的是，原本以为的

“苦差事”，竟然别有一番乐趣，“我之前从没
看过京剧，本来以为自己肯定看不懂，但没
想到还挺好看的，尤其里面演员的服装都超
漂亮，说的台词不用看字幕也能听懂，抛的
段子也很接地气，以后有机会还会跟家人过
来看戏”。

过年讲究看“吉祥戏”，在长安大戏院演
出的 《龙凤呈祥》《锁麟囊》《群英会·借东
风》《玉堂春》 等经典剧目最受欢迎。《锁麟
囊》 演出结束后，在观众的热烈要求下，主
演迟小秋又返场演唱了 《玉堂春》 选段。在
国家大剧院小剧场，演出的火爆程度更是升
级，初四、初五上演的 《三岔口》《游龙戏
凤》，演出票提前售罄，现场掌声、叫好声接
连不断。

一位陪着爸妈来看戏的年轻观众说：“平
时我们工作都特别忙，很少有机会能和家人
在一起。春节放假了，陪着家里的老人来看

戏，既是尽一份孝心，自己也受到了国粹艺
术的熏陶，喜欢上了京剧。”

在正月初二上演的 《凤还巢》 现场，一
家祖孙四代一起来看戏。观众程先生说：“小
时候我爷爷就老是逢年过节看大戏，今年我
想给家人来个年味儿、京味儿十足的春节，
所以就给全家买了戏票。”别看程先生的儿子
才 6 岁，看戏的时候却很入迷，尤其是丑角
的表演更是让他目不转睛。

北京京剧院负责人介绍，春节演出向
来是北京京剧院每年的开年重头戏，他们
在京城多个剧场“排兵布阵”，满足不同观
众的需求。今年共为京城观众带来 22 场精
彩演出，平均上座率在七成以上，万余名
观众中有不少都是全家齐出动。其中，长
安大戏院演出 12 场经典传统戏和 1 场 《名
家名段演唱会》，国家大剧院小剧场晚场演
出两场 《名家名段演唱会》 及 3 场传统戏，
中山公园音乐堂演出 1 场 《名家名段演唱
会》，北京大兴剧院演出 1 场传统戏和 1 场

《名家名段演唱会》，密云大剧院演出 1 场传
统戏。

文化惠民让更多人走进剧场

据北京市文化局统计，1月27日至2月1
日春节期间，北京共举办文艺演出 325 场，
吸引观众约 18.1 万人次，观众数量创 3 年来
新高，票房达1642.25万元。京剧、曲艺等传
统类演出好戏连台，最受市民欢迎，共吸引
约4.2万人次，票房达451.75万元。除北京京
剧院16台经典大戏外，国家京剧院也在梅兰
芳大剧院连演 6 天。中国评剧院则推出“迎
新春评剧经典剧目展演”活动，《花为媒》

《向阳商店》《刘巧儿》 等经典评剧为市民送

去新春贺礼。
亲子家庭类演出也很受欢迎，成为第二

大文艺演出消费主体，76场儿童剧演出共吸
引 3 万人次观众。中国儿童艺术剧院的 《小
红帽》《东海人鱼》，中国木偶艺术剧院的

《棉花糖和云朵妈妈》《熊猫和小鼹鼠》 等，
让小朋友们在节日期间有了自己的文艺大
餐。新年交响音乐会作为春节贺岁的经典演
出形式，12 场次演出共吸引观众 1 万人次，
票房收入达333.46万元。

有专家表示，从今年春节演出市场看，
不但有面向儿童的演出，还有聚焦合家欢、
青年阶层和老年阶层的演出，这是一个非常
积极的市场信号。很多消费者认为演出市场
的票价过高，所以在今年的春节演出市场
中，中山公园音乐堂、梅兰芳大剧院、长安
大戏院、中国儿童艺术剧院、北京喜剧院、
中国木偶剧院、北京剧院、国图艺术中心等
剧场推出戏曲、音乐、话剧、儿童剧、相声
等各种艺术门类的惠民低价票演出 46 场。
100元以下的低价票设置不少于全场可售票的
30%，儿童剧目的低价票不少于40%，通过政
府补贴降低票价，让更多的普通观众走进剧
场欣赏高水平演出。

在业内人士看来，现阶段国内的演出行
业还处于发展过程中，且相较电影等文化产
品，演出的受众规模相对较小，整个市场还
需在未来继续培育。而演出是现场体验较高
的文化产品，若没有走进现场很难完全感受
到演出的魅力。尽管演出票价受到成本影
响，与电影等文化产品的价格相比较高，但
通过降低票价让市民走进现场，让市民亲身
感受演出现场的氛围，则能慢慢使其对演出
产生更大的兴趣和继续观看的意愿，吸引市
民今后主动选择观看演出。

2月6日晚，美国华盛顿肯尼
迪表演艺术中心，西方管弦交
响，中国丝竹京剧，传统与现
代，西方与东方，雄浑与优雅交
织在一起。中国指挥家汤沐海麾
下的北京交响乐团在如潮的掌声
中，献上了一场丰富多彩的中国
新年音乐会。

这是一次中国音乐人的大荟
萃：指挥过世界多个交响乐团的
汤沐海、青年作曲家黄若、纽约
爱乐乐团双簧管首席王亮、纽约
大都会歌剧院青年歌唱家王亢等
悉数登场。这些常年游走于东西
方之间的艺术家，被王亮称为

“文化的传递者”。
音乐会开篇曲目是陈其钢根

据民歌 《走西口》 创作的室内乐
作品，以离家的汉子和在家的女
子为主线，通过怜爱、凄婉等强
烈的旋律对比，描绘粗砺的社会
生活与细腻的男女情思。

接下来，黄若的作品 《风
吹》 在王亮手中的双簧管中悠悠
响起，令观众顿时生出一种朗朗
乾坤下临风向前的自由与畅快感
觉。黄若说，这是他希望表达的
一种意境。

梅派青衣张馨月演唱的京剧
交响曲《大唐贵妃》选段《梨花颂》
更是别具一格，婉转的唱腔、优雅
的身段、翻飞的水袖，无不诠释着
唐代诗人白居易名篇 《长恨歌》
中唐明皇和杨贵妃的爱情故事。

音乐会的下半场，献给了几
十年来在世界各地常演常新的大
型交响乐套曲 《大地之歌》。《大
地之歌》 是奥地利作曲家古斯塔
夫·马勒的作品，马勒从中国唐诗
中获得灵感，将自己对遥远东方
的想象融入了这部作品。此次汤
沐海与德国作曲家科德·加尔本合
作改编了马勒的原作，压缩交响
乐队规模的同时，加入了二胡、
竹笛、古筝、琵琶的合奏，使其
更具中国气质和色彩。

马勒作品研究专家、电影制
片人贾森·斯塔尔介绍，马勒创作

《大地之歌》 前，5岁的女儿不幸
夭折，自己被诊断出患有心脏疾
病。作曲家内心苦痛，但表达在
音乐里的却是一种治愈的力量。
斯塔尔认为，此次改编抓住了作
品的精神本质，加入 4 种中国乐
器后，使得原作中的中国元素更
加突出。

2014 年，爱奇艺推出说话达
人秀 《奇葩说》，以有趣又不乏
严肃，新锐又不失端正的态度，
制造出又一档现象级综艺节目。
今 年 推 出 的 “ 奇 葩 ” 系 列 节 目

《奇葩大会》 一经播出也引发网
络热议，为众多年轻人喜爱，引
起 业 内 深 入 探 讨 。“ 《奇 葩 说》
为何这么火？”这个问题经常被
反复提及。然而，答案在马东及
其制作团队米未传媒团队看来并
不重要，他们时刻准备着的是下
一次突破、新一轮创新，比如有
着 新 组 合 和 新 赛 制 的 《奇 葩 大
会》。

与 往 年 不 同 ，《奇 葩 大 会》
不 再 只 是 《奇 葩 说》 的 海 选 节
目，而是定位为青年观点表达类
节目。在这里，节目组遴选“新
奇葩”的标准是必须有强烈的自
我意识、接地气的幽默表达和犀
利有趣的观点。除导师外，这些新奇葩几乎都
是普通青年，他们的故事经历给人带来的震撼
以及他们对人生和社会的思考和表达，都非常
吸引人。

第一期，坐拥 772 万微博粉丝的翻译大神
“谷大白话”就成为新奇葩之一，他现场分享自
己的成长历程，并进行现场教学，展现出令人
目瞪口呆的提问技能；第二期，盲人蔡聪以自
身经历告诉大家，残疾人不过是换一种生活方
式生活的人，呼吁全社会不要以“残疾”的眼
光看待他们，博得全场的掌声与支持。

看完 《奇葩大会》，很多人都表示这是一个
能够让青年人放下包袱和伪装，愿意认真讲讲
自己观点和经历的真实舞台。米未传媒联合创
始人 CCO 牟頔也表示，在内容设计上，“奇
葩”系列节目追求的不止是赛制的创新和选题
的有趣，从辩论里挖掘更深层次、更丰富维度
的新时代价值内核才是他们努力的方向。虽然

《奇葩大会》 在形式与观点上，走的是大胆、新
锐和先锋路线，但传递的却依然是充满正能量
与温度感的价值观，它是当下难得的可以了解
青年人所思所想，塑造多元社会青年榜样的平

台。
首播两天，《奇葩大会》 的社

交媒体话题阅读量突破 2 亿，多
位选手和节目内容关键词 24 小时
不间断登上微博热搜，点燃 2017
年开年网综的新火花，其在形式
和内核方面的创新突破让人们对
第四季 《奇葩说》 的正式登场有
了更多遐想。

目 前 市 场 已 给 出 积 极 的 反
馈，第四季 《奇葩说》 冠名金额
达到 1.8 亿元，刷新了网络综艺的
广告招商纪录。谈及团队对新一
季 《奇 葩 说》 预 期 时 ， 牟 頔 表
示，米未“不太在内容上给导演
组设定目标”，公司 95%都是出生
于 1988 年到 1996 年的年轻人，他
们身上没有那么强的符号感，也
更加自我和随性。

除成功打造出“奇葩”系列
节目，米未如今又开发出很多衍

生品，如趣味电商、付费音频产品、艺人经纪
等。这些产品虽然形态不同，但核心气质仍然
是“有趣”。趣味电商“米未小卖部”目前提供
6 种创意商品，基于现代人沟通需要研发的在
线付费音频产品“好好说话”，在喜马拉雅上的
付费用户已经超过 14.5 万。其课程由马东和奇
葩团队领衔，将话术分为沟通、说服、谈判、
演讲、辩论几个部分，“每天 8 分钟，教你把话
说得漂亮得体”。未来，无论做节目、卖东西、
教说话或者其他，米未显然都是想把“有趣”
这个事业做强做大。

专家对 2000多年前的遗址进行考古发掘，游客在旁边
“零距离”观赏，这种奇妙的体验在河南成为现实。近日，
位于新郑市的郑国车马坑景区启动三号坑的考古发掘工
作，全过程均向公众开放，这在河南考古界尚属首次。

郑国车马坑景区主任李宏昌介绍，除了可以隔一道栏
杆观察发掘过程，发掘现场还设有巨大的显示屏，考古人
员进行发掘时会在头上佩戴小摄像机，在有特别发现的关
键节点，会将图像实时投射到大屏上，游客可以像考古人
员一样，看到最细微的变化和图景。

郑国车马坑景区是集文物保护、文物展示、文物研
究、休闲娱乐于一体的遗址性景区。它是全国重点文物保
护单位郑韩故城遗址的重要区域，著名的春秋莲鹤方壶就
出土于郑韩故城。

郑国车马坑原为春秋时期郑国国君及其家族墓地，发
现有春秋墓葬3000余座、大中型车马坑23座，其贵族墓葬
与车马坑数量之多、规模之大，都十分罕见。已经发掘的
郑国贵族墓地一号车马坑、郑公中字形大墓、郑国大夫级
贵族墓葬等已对外展示。

此次考古发掘的三号车马坑位于郑公大墓西侧，属于
郑公大墓的陪葬坑，南北长约12米，东西宽11米。由于三
号坑展馆主体工程已建成，考古发掘将全部在室内进行，
游客可近距离观察和体验考古的乐趣。 （双 瑞）

“ 过 大 年 看 大
戏”是北京的老传
统。而在 2017 年，

“扶着爷爷奶奶，牵
着爸爸妈妈，带着
孩子一起去剧场看
京剧”成了春节期
间北京剧场的一景。
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◀图为北京京剧院
《龙凤呈祥》

▼图为中国木偶剧
院 《棉花糖和云朵
妈妈》
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中国新年音乐会传递中西文化
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