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数量：火爆游客潮 世界黄金周

“今年的春节假期，将见证地球上规模
最大的人口迁徙。超过4亿中国人将搭乘火
车或飞机出行，其规模类似于整个欧盟的
人在移动。”腊月廿七春节年味正浓时，新
加坡 《海峡时报》 网站聚焦中国“春运”，
并以“超过600万中国人将赴国外旅游”为
题，刊文预测即将到来的“中国游客潮”。

“在平均 9.2 天的假期中，中国游客将
奔赴 174个境外旅游目的地。”文章援引统
计数据表示，1990 年以来，中国经济以至
少 6.7%的速度持续增长，口袋日渐殷实的
民众能够支撑这些海外旅游花费。

外媒的预测终于被火爆的出境游浪潮
所证实。据“全国旅游团队服务管理系
统”显示，春节期间，中国公民出境旅游
总量约为 615 万人次，同比增长近 7%。出

境市场从沿海发达地区和北上广深等一线
城市向二三线城市内陆地区延伸。

在中国游客最青睐的出境游目的地热
门榜单中，泰国遥遥领先，游客人次占比
出境游总人次近 25%。日前，途牛旅游网
发布的 《2017 年春节旅游盘点报告及人气
排行榜》显示，春节期间，48%的中国游客
选择出境旅游；泰国、日本、韩国最受游
客欢迎，菲律宾、阿联酋、埃及等也挤进

“最火爆”的前20位国家名单。
与此同时，新兴境外旅游目的地也赢

得中国游客青睐。途牛数据显示，春节出
行人次增速最快的前 10个目的地国家依次
为摩洛哥、突尼斯、厄瓜多尔、埃塞俄比
亚、玻利维亚、约旦、冰岛、丹麦、斯洛
伐克和瑞典。

“游客数量”必然带动“收入数量”。以
英国为例，受英镑汇率下跌、签证制度放
宽、直飞航班增加等利好因素叠加影响，英

国也成为中国游客热门旅游目的地。据英国
广播公司 （BBC） 中文网、《卫报》网站等
英媒报道，今年春节期间，从中国飞往英国
的机票预订同比增长88%。在一些购物中心
的店铺里，70%的顾客来自中国。中国购物
者在英期间人均花费 2174英镑，是其他国
家游客平均消费额的约3.5倍，英国旅游业
人士对中国游客数量增加深感欣慰。

质量：“新游客”玩出新花样

“大年初一的美丽晨曦。新年好！”1月
28 日，中青旅领队韩晓磊在微信朋友圈中
晒出霞光满天的美丽图片，地点定位纳米
比亚。春节期间，他与数位中国游客一
道，参加了第 24届冬奥会中国民间环球宣
传团，在非洲大陆的西南角度过了一个别
样的春节。

“这次旅行不但收获美景、增长见识、
结识新朋友，还很荣幸地参与到冬奥会的
宣传活动中。”韩晓磊在接受本报记者采访
时表示，旅行团成员在炎热的非洲大地上
推介魅力冬奥会，与世界各地的人们分享
奥运精神，将独特的旅行方式化作一段美
好的人生经历。

春节期间，具有独特自然风光与民族
风情的非洲大陆，成为中国游客的新宠。
相关业者表示，在南非、塞舌尔、毛里求
斯等国开展的观兽体验游、沙漠文化游、
海岛风情游等项目，备受中国游客青睐。

相比起非洲大陆的辽阔，深圳年轻白
领赵晶的春节旅行同样精彩。

“淋暴雨，穿瀑布；爬雪山、过草地；
攀冰原，追彩虹，终于幸运地看到了极
光。”刚结束冰岛深度体验游的赵晶在接受

本报记者采访时，一一罗列自己的“旅途
壮举”。谈及春节出境游的最大感受，她直
言相当过瘾，“终于有假期，到心心念念的
北欧旅行。在陌生的土地挑战未知的美
景，用放松的心态，才能更好地感受旅途
的意义”。

“中国的‘80后’、‘90后’中很多人会
讲英语，他们比父辈更具冒险精神。”据英
国 《卫报》 报道，总部位于英国的“中国
出境游”旅行平台总经理海伦娜认为，这
些中国年轻人喜欢购物，但他们同样热衷
于寻找好的餐厅和文化胜地。

年轻人虽和父辈理念不同，但大家一
起出行的热情无法阻挡。春节期间，总部
位于新加坡的“玩够”旅行平台重点关注
了中国游客“多代同堂家庭游”日渐火爆
的趋势。

“家庭，是中国文化的重要组成部分。
如今，越来越多在外地工作的中国年轻人
选择同父母及家人一起外出度假，而非回
老家过年。”“玩够”北亚市场发展部经理
詹姆士表示，年轻人会充分利用有限的节
假日与家人团聚，提前为“多代同堂家庭
游”做好旅游攻略。“家庭游的趋势不限于
春节期间，今后将会继续发展，在公共假
日来临时会表现得尤为明显。”

感知多元文化、追求旅游品质、聚焦
精神内涵、重视家庭体验，春节出境的中
国游客在世界各地玩出新花样。令人印象
尤为深刻的是，近 10位中国游客还漂洋过
海，体验了一把“南极过大年”的神秘旅
程。这些在“世界尽头”上演的炫酷探
索，正是当下中国游客崭新面貌的独特缩
影以及日渐自信、成熟的最佳注脚。

能量：百万信使沟通中外

火爆的中国游客数量，联手让人耳目
一新的“旅行质量”，在世界各地迸发出强
大的“春节能量”。这场 600余万人参与的
旅行热潮“双向驱动”，既促使全球商家打
出种类繁多的“春节牌”招揽中国顾客；

又使600多万个信使“聚是一团火，散是满
天星”，带着春节文化的火种，助力传统文
化在五湖四海焕发出新生机。

这其中，位居“出行人气榜”榜首的
泰国便是最佳例证。春节期间，普吉岛的
商场里播放着 《恭喜发财》 歌曲，酒店服
务生为中国旅客送上春节祝福，新春祈福
的人们在当地寺庙外排起长龙，红灯笼、
生肖鸡等中国元素在大街小巷俯拾即是。

放眼欧洲大陆，法国的“欢迎计划”
可谓别出心裁。据 《欧洲时报》 报道，春
节前夕，巴黎戴高乐机场在航站楼展出毕
加索的 35 件油画和陶瓷原件作品。据悉，
每天有约 6000名旅客从这里出发，主要飞
往亚洲和美国。机场方面估计，其中 15%
至 20%的旅客会参观“博物馆空间”。“为
了抓住国际顾客，尤其是中国顾客，国际
机场之间的竞争非常激烈。”巴黎机场集团
公关经理本杰曼·佩雷说。

中国游客春节出境的目的地多种多
样，春节的“火种”也跟随到“天涯海
角”。地处地中海的西班牙海岛马略卡，在
鸡年春节期间也洋溢着浓浓年味。

据西班牙欧侨讯播报援引当地 《马略
卡日报》 报道，很多中国游客来到岛上，
与当地数千名华人共庆新春。大家准备舞
蹈、宴会、展览，期盼新的一年能有好兆
头。“根据中国的传统说法，鸡年将有利于
经济发展，而祥兆正在应验。”文章称，中
国游客在岛上受到热烈欢迎，岛上喜庆的
规模让人联想起西方的新年。华人燃放鞭
炮，品尝传统美食，脸上洋溢笑容，而传
统的舞龙舞狮则随着有力的鼓点，在海岛
的街道上翩翩起舞。

鸡年春节，中国出境游客的“数量”、
“质量”与“能量”，带给世界机遇与惊
喜，也折射出游客的火爆、成熟与潜力。
新年开门红，正映出中国出境游市场的勃
勃生机——“数量”将增长，经济发展激
活“潜在储量”；“质量”渐提升，游客形
象贡献“关键变量”；“能量”正释放，民
族崛起彰显“中国力量”。

寒风摇落枯树上最后一片红叶，黄水的冬天
真正来临了。黄水国家森林公园，位于重庆石柱土
家族自治县黄水镇境内，森林茂密，山岭逶迤，主
峰大风堡海拔1934米，有“渝东第一峰”之称，更有

“天上黄水”的美誉。
每当时令进入冬季，第一朵雪花就从黄水大

风堡主峰开始飞舞，满山琼花玉树，山舞银蛇，呈
现“终南阴岭秀，积雪浮云端”的诗情画意。

长江支流油草河上游的万胜坝湖，是黄水一
颗深山明珠，波光粼粼，宛如碧玉。夜里，下了今年
冬天的第一场大雪，雪中美湖呈现万种风情。

我踏着积雪，走进这一方净土。冰雪洗润后的
高原湖泊，呈现出瑶池落人间的美景。几多繁华，
几多浮躁，伴随一场接一场的大雪，人的身心在雪
水的清润下变得碧湖般纯净……踏雪寻梅，独钓
黄水寒江，我陶醉在山水画图中，不知归处。

太阳湖是万胜坝水库的诗意别称，在油草河
上游的万胜坝天蒜溪筑坝，形成山环水绕的千岛
湖风光。每到寒冬，千担梨花、万片鹅毛纷纷扬扬
洒落下来，鱼湖四周白雪皑皑。山风吹过，片片雪
花飘入湖中，荡起阵阵涟漪。浩瀚的鱼湖不闻鸟
声，不见人影，我真想像古人一般，身披蓑衣，头戴
斗笠，一叶孤舟，独钓一湖寒雪。

晴雪辉映下的寒江，泛着山水的灵气；圣洁的
林海雪原，远离城市的喧嚣，显得更加晶莹剔透。
望着眼前的碧玉翠湖，令人思绪万千。

湖水底下，曾是繁华一时的万胜坝老场。小时

候，我常跟着父母赶这个兴场于清末的老场。这里
曾是巴盐古道必经之地，力夫商贩往来不绝，曾有
大大小小的客栈20多家，成为繁荣的场镇。随着水
库的建成，铅华褪尽的老街已沉入湖底。积满乡情
与儿时记忆的我，恍惚间重拾万胜坝繁华旧梦。

一方水土，养一方人。湖水滋润的万胜坝田
园，成为重庆最美的土家山寨。住在湖畔的土家人
在湖边修建土家吊脚楼，发展乡村旅游。从湖水中
捞出的活鱼，山泉水煮出的鲜鱼，活色生香；在农
家菜园里，采摘挂着露珠的新鲜蔬菜，用香喷喷的
农家饭品味乡土记忆，醉饮浓浓的土家情。

在田湾“树王农庄”，我们自己动手，与土家人
一道，从农家猪圈里拖出过年肥猪。乡村炊烟，在
吊脚楼上袅袅升起，缕缕肉香，夹着炊烟的泥土芬
芳和柴火清香，令人唾涎三尺。

楼外的雪地里，留下一串串家禽走过的浅浅
脚印。万胜坝村一望无垠的莼菜田，如一弯弯冷
月；一群山里娃在冰封的莼田上正用木板凳滑雪、
堆雪人、打雪仗，玩得满脸通红。他们不知疲倦地
在雪地上放飞童年梦想，衣服上结起一层厚厚的
冰凌，在父母的呼喊声中，依依不舍地离开滑雪天
堂，回到火堂边争吃“刨汤肉”猪尾巴……

坐在临湖的吊脚楼上，听飞雪敲竹，看山舞银
蛇。一湖寒雪，乡野茫茫，竟生出“窗含西岭千秋
雪，门泊东吴万里船”的画意诗情。

题图：黄水大风堡绝顶玉泉寺雪景

“三石一生为瓷”，一石为釉色，一石
为技法，一石为造型。伴随着千年窑火的
传承，龙泉青瓷别具韵味。

近日，我来到浙江丽水，走进蒋同磊
的“龙泉市孙坑窑瓷庄”工作室，探寻龙泉
青瓷备受各地游客青睐的秘密所在。

青瓷的制作过程，并非像瓷器表面
看上去那样线条简单、晶莹剔透、轮廊分
明。龙泉青瓷的制作是水与土的结合、人
与泥胎的相容、土与火的烧就，一件青瓷
艺术品需经瓷艺家构思、拉胚、修胚、干
胚、上釉、烧窑等十几道工序。为了历练，
蒋同磊干过青瓷生产的所有工艺环节。
从完全的门外汉，到对作品的理解、创
作，他渐入佳境。

在多数人看来，龙泉青瓷最令人难忘
的，是那一抹天青色。天青色传承千年，当
有自己的特色，蒋同磊对此有独特的理
解。他为突破龙泉瓷器固有的厚胎厚釉但

色彩单一的传统风格，配制出了纯正的梅
子青釉、仿天然美玉效果的月白釉。

与此同时，他还花3年多时间探究铁
胎釉瓷的烧制。铁胎是所有瓷器中最难烧
的胎，非常容易变形。它难在温度把控，特
别是当作品胎越薄，釉越厚时，成品率极
低。陈列在作品室里的一口青瓷碗，正是
他精心试验上千次后，才得出的第一件铁
胎釉瓷器，釉面温润如玉，光润清泽。

青瓷是禅，是一种低调内敛而有定力
的生活感悟。蒋同磊对青瓷的喜爱之情溢
于言表，并将之融入作品。其每一件青瓷
作品，既保留了传统青瓷造型端庄、简洁、
釉色清雅古淡的特点，在大气中吐露出细
腻，又增添了现代艺术元素，兼融传统与
现代，在传承中推陈出新，韵味十足。

成功总是眷恋勤奋的人，蒋同磊的作
品屡获国家级、省级奖项。他的《四羊方
尊》《麒麟盖罐》《月白釉玉壶春瓶》《青瓷

文具》，被浙江省博物馆永久收藏。
信念如磐，金石为开。2012 年 10 月，

世界斯诺克国际锦标赛举办时，一座净高
44厘米、纯手工打造的青瓷冠军奖杯，让
世人为之惊艳。而这，正出自蒋同磊之手。
2016年4月，孙坑窑龙泉青瓷传习研究所
与波兰弗罗茨瓦夫美术学院合作，创建

“中波国际陶瓷艺术创新基地”，作为龙泉
青瓷走向欧洲、推动世界文化多样性保护
传承的载体，也是孙坑窑瓷庄主动融入国
家“一带一路”战略的一份担当。

2017 年全国厕所革命工作现场会日
前在广州召开。记者获悉：两年来，全国共
完成建设旅游厕所50916座，大大改善了
厕所设施和环境。游客如厕投诉明显减
少，满意度大幅提升。

排队长、异味重、设施差……许多游
客都曾遭遇过厕所顽疾。旅游要发展，厕
所要革命。2015年初，国家旅游局计划用
3 年时间，通过全国范围内的厕所革命
来破解这一难题。

目前，越来越多整洁、干净、舒适的厕
所正努力为中国旅游挣面子。记者走进广

州国际会议中心的一处移动厕所，里面摆
放着绿植，干净、敞亮、美观的舒适感扑面
而来，毫无异味。厕所里设有“第三卫生
间”，配置残疾人无障碍设施、座便器、洗手
盆、婴儿安全座椅、换尿布台、儿童座便垫、
SOS求助按钮，从卫生环境到设施配置均
体现出人性化服务，解决了女士、婴幼儿、
老人等特殊人群的如厕问题。此外，厕所还
配备了自动售卖机、WIFI上网、手机充电、
室外遮阳伞和咖啡桌椅等温馨服务。

在大众旅游时代的背景下，旅游规模
不断扩大，旅游品质倍受关注，不论从数

量上还是从质量上，游客对厕所的需求将
越来越高。厕所革命从小处着眼、从实处
入手，是提升旅游品质的务实之举。

此外，厕所革命也提升了中国旅游形
象。厕所革命开展之初就受到国际社会的
普遍关注。美国、英国、法国、德国、印度等
国主流媒体纷纷报道中国厕所革命，有印
度网民感叹“印度什么时候才能来一次厕
所革命”。中国开展厕所革命，不仅着力解
决中国旅游业发展中遇到的问题，也为全
球特别是发展中国家解决厕所问题，提供
了可借鉴、可复制、可推广的实践案例。“中
国厕所革命”正成为与各国旅游业界交流
的新内容。据悉，长期致力于世界环境卫生
事业的美国盖茨基金会去年主动提出与中
国合作，举办了厕所技术创新大赛、厕所革
命研讨会和厕所革命技术展，彰显了中国
厕所革命已引起国际社会的高度关注。

左图：泰国曼谷唐人街洋溢浓浓年
味。 新华社记者 李芒茫摄

题图：春节期间，前往非洲旅游的中
国游客越来越多。图为在肯尼亚首都内罗
毕的长颈鹿中心，一名中国游客和长颈鹿
互动。 新华社记者 孙瑞博摄

世界盛赞中国游客

中国出境游中国出境游：：迸发春节活力迸发春节活力
本报记者 高 炳

鸡年春节，中国615万出境游客点燃世界热情。

创新历史记录的出行人数强力影响全球，世界因春节而舞动。“新新游客”追求旅游品

质，把旅行生活过成诗；百万游客在这一东方古老节日里，化身民间外交的直接参与者，汇

聚起中华传统文化传播的巨大能量。

“火爆数量”、“追求质量”、“释放能量”，三者联动发力、交互作用，呈现出中国游客春

节出境游的火热图景。

“厕所革命”提升中国旅游形象
本报记者 赵 珊

“厕所革命”提升中国旅游形象
本报记者 赵 珊

龙 泉 青 瓷 耀 古 今
王俊杰
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