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相比“解放”和“红旗”有着讲不完的老故
事，“奔腾”算是一汽家族中的“小兄弟”，代表
着一汽的新发展。2006年成立的奔腾品牌，主要
针对年轻的消费群体，从最初的一款车型到现今
的5款车型，在中国的自主SUV品牌中走出了一
条年轻化的道路。

“品牌年轻化是我们矢志不渝的追求”，一汽轿
车销售有限公司总经理崔大勇说，“10年间，我们
的客户群已经平均年轻5岁以上。他们处在互联网
时代，对产品品质和体验的要求更高。外形要酷、
要靓丽，内饰要好，驾驶体验好，这是年轻消费者
对奔腾的要求。”

“除了外表，拥有一颗年轻的‘心’也同样重要，
特别是在这样一个移动互联网的时代。”崔大勇表
示，年轻一代对智能产品有着极高的热情，因此搭
载了智能互联系统和诸多数字娱乐设备的车型，会
格外吸引他们的关注。现在奔腾设计车型的目标
就是让人在车上能即时实现与外界的互动沟通。

“比如，我们即将推出的奔腾X40，就被称为行动互
联SUV，车内可以实现在线导航、音乐推荐、天气推
送等，实现完全的互联互动。”崔大勇介绍说。

奔腾汽车不仅在产品设计中关注年轻人的需

求，在营销上也采取了年轻化策略。崔大勇认为，
“在产品年轻化之后，营销年轻化就有很多可为之
处。包括与运动赛事结盟、与娱乐产品联姻、与真
人秀节目互动等。”比如今年贺岁档将要上映的电
影《大闹天竺》中，奔腾就全程提供了汽车赞助。
奔腾汽车相当于扮演了片中的“白龙马”一角，为
此奔腾还特别改装设计了一台右驾车，以符合片
中场景要求，全称跟随了摄制组拍摄。

针对年轻人习惯网购的特点，奔腾也成为了
中国较早探索电商售车的汽车企业之一。奔腾的
网络数字营销经过 3年发展，已经颇有成效。在
今年的“双十一”期间，奔腾通过网络渠道，销
售了1.2万余台车。对此崔大勇表示，“年轻人感
兴趣的领域，奔腾都不会缺席”。

另外，奔腾品牌的汽车在安全性上也颇有保
障。据崔大勇介绍，奔腾的几款车在碰撞试验中
都达到五星级标准，是同级别中安全等级最高
的。在采访中，奔腾的一名工程师也表示，自己
家买的车就是奔腾，因为自己生产的产品品质信
得着。“今年是奔腾10周年，现在我们积累了100
万的客户。我们有信心在未来的10年，为消费者
提供更好的服务！”崔大勇信心十足地说。
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近日，由人民日报海外网主办、中国一汽和如新中国

赞助的“2016中国新发现”全媒体大型系列采访活动，在

漫天白雪中走进了吉林省长春市。这也是本年度活动的最

后一站，我们选择回到活动的起点——中国第一汽车集团。

63年前，中国一汽开始奠基兴建，那时它还叫“第一汽车

制造厂”。对于当年百业待兴的中国来说，能够生产自己制

造的汽车是令人无比振奋的消息，其厂名也是由毛泽东主席

亲自题写的。1956年，这里制造出了新中国第一辆解放牌卡

车；1958年制造出第一辆红旗牌高级轿车。改革开放后，大

量外资品牌的汽车进入中国市场，以一汽为首的中国自主品

牌汽车也开始思考新的前进方向。1997年创立的以生产中

小型SUV轿车为主的奔腾品牌，正是其中代表。

可以说，只要谈到中国的汽车制造业，一汽就是不能

被忽视的主角。“2016中国新发现”的结尾，就让我们来

发现中国一汽的老故事与新发展。

走进解放汽车的总装车间，第一
个印象是大，第二令人印象深刻的，
是这里繁忙且有序。每条过道前都挂
着电子屏幕，显示着生产速度、班组
人数。上方的传送带将配件准确送到
下方的作业人员处，流程科学，运行
高效。随着参观队伍绕上二十分钟，
从车间的头走到尾，能像看延时摄影
似的，大略看出一辆汽车总装成型下
线的全过程。

在车间一侧的空地，开辟出一块
展区，摆着5量具有代表意义的解放汽
车，从1956年的款式，到下线的中国第
1000 万辆汽车代表，再到最新设计款
型，浓缩了解放汽车 60 年的发展历
程。对于一个人来说，60 岁意味着进
入了老年；而对于 60 岁的解放汽车来
说，历经风雨后，还在不断攀登新的高
峰。数据显示，今年前11个月，一汽解
放中重型号卡车已累计销售 17.7万余
辆，同比增长 50.4%；累计销售重卡
14.67万辆，连续11月销量夺得了同行
业冠军。“对解放来说，今年没有淡
季。”一汽解放汽车有限公司副总经理
金锋这样自豪地介绍说。

市场竞争是最公平的，销量业绩
代表了消费者的认可。而如何赢得消
费者的青睐，正是解放汽车着重下工
夫的地方。在市场上，解放汽车有着
清晰的定位。“卡车是生产资料，所
以耐用是关键。我们就是要让用户把
保养车的时间省下来去赚钱，让解放
汽车真正成为能为客户服务的‘挣钱
机器’，这样自然就会更受欢迎。”金
锋这样说道。比如，卡车司机做运输

跑长途，可能一趟路程要花费很长时
间，有时候家人会跟车随行。所以解
放就在驾驶室后面设计了双层的卧
铺，而且比其他卡车的卧铺还要宽一
点儿，大人、孩子都可以在车上舒服
地休息，这一设计十分人性化。再比
如，考虑到司机在路上既想省油，又
随时需要暖风、冷气，所以解放汽车
研发了独立暖风空调。“这样的一些
设计，我想就是符合供给侧改革的要
求的”，金锋笑着说。

解放汽车对细节精益求精的背
后，实际是沉淀了 60 年的“工匠精
神”。在解放的焊装车间里，生产线
上的工人们都在一丝不苟地作业。

“今年销量好，工作任务重，加班加
点是家常便饭。但用户满意是我们最
大的追求，市场反馈好，产品口碑
好，工人再累内心也充满成就感。”
工段长盛立爽诚恳地说。正是有了像
他一样辛勤、认真的工人们，解放汽
车才能高质高效地生产。金锋也自信
地表示，“解放发展的每一时期，都
会涌现出一大批工匠，他们对产品的
把控几乎到了吹毛求疵的程度。现在
60年过去了，我们没给解放丢脸。”

而今的解放汽车，不仅在国内稳
居同类汽车第一把交椅，更在逐步拓
展海外市场。解放的产品已出口东南
亚、中东、拉美、非洲、东欧等多个国家
和地区，在巴基斯坦、南非、俄罗斯、伊
朗、墨西哥建有组装厂。未来，解放汽
车还将针对海外市场进行订制，从单
纯卖车转向提供物流解决方案，这一
60年的金字招牌还将走得更远。

在一汽集团内部有句话，说“解放是一汽的
‘根’，红旗是一汽的‘魂’”。红旗这一汽车品牌之
中，一直蕴含了中国人不屈不挠、追求卓越的精神。

1958 年，一汽响应党中央号召，在一穷二白、
极其困难的条件下，靠着双手制造出了中国第一
辆的“东风”牌小轿车。毛泽东主席在中南海怀仁
堂试乘后，高兴地说：“好啊，坐上自己制造的小轿
车了！”随后，一汽提出了“乘东风展红旗，造出高
级轿车去见毛主席”的响亮口号，开始了红旗高级
轿车的研制。工人们以借来的美国克莱斯勒高级
轿车为蓝本，在 8月1日造出了第一辆红旗牌高级
轿车。从此，红旗也就成了“国车”的代名词。

而今中国自主生产的红旗L5型轿车，已经在
世界高级轿车中独具一席。红旗与其他品牌车最
大的不同就在于其中融入了很多中国哲学思想、
美学思想，红旗车的设计深刻地体现了中国人的
美学观点。

在对一汽红旗分公司常务副总经理郭世君的
采访中，这位工科出身的领导谈得最多的是中国文
化。他说：“中国是有着几千年历史文化的大国，所
以怎么能不多体现出文化呢？红旗必须让人一看
就明白这是中国人的车，是有文化底蕴的车。”的
确，即便是不懂车的人，一看到红旗 L5的外观，也
会立刻感到其的与众不同。虽然车的外形仍遵照
几十年前的传统，但现今看起来仍然十分大气，开
出门绝对“拉风”。车的每处设计都有独具匠心的
中国味道：两侧上凸的大灯和前盖组成汉字的

“山”，36根镀铬竖直折返的饰条构成了直瀑式的进
气格栅，寓意“仁者乐山，智者乐水”，展现出“动观
流水静观山”的意境。车灯内圈的纹饰是“双龙戏
珠”。车内的涂饰采用了中国传统的大漆工艺，不
仅不褪色，而且越磨越光亮。车门内各镶嵌一块

玉、不同的内饰颜色配黑曜石、玛瑙等制成的如意
图形。车尾的四排、八根装饰条则意寓着“四平八
稳”……郭世君认为，任何产品都是“越高越靠近文
化，能够慰藉精神”，车也是如此。作为国产高级轿
车的领军者，近年来红旗在文化上的追求确实越来
越明晰，已经树立起了自己的品牌风格。

红旗的品牌价值毋庸置疑，但也需要获得消
费者的认可。郭世君表示，红旗品牌自2005年就
确立了复兴的目标，就是要参与世界高端豪华车
的市场竞争。过去红旗的生产是为了满足国家需
求，而今后需要更有信心靠自己走出一条路来，
而走这条路注定并不轻松。

“红旗现在是追赶者的姿态，每一步都要比
前面快，还要有很强的耐力，追赶者很辛苦，这
对红旗人的能力和素质提出了更高的要求，我们
先要在国内市场上，把筋骨弄强壮，边干活、边
育人，不断创新、积累。这需要有过程和时间，
更需要有一个好的战略支撑。把基础打好了，才
能在世界市场上更有竞争力。”对此，郭世君有
着冷静、踏实的认识。

为此，红旗现在主动优化产品布局。包括检
阅车、礼宾车，全尺寸 suv、商务车、混合动力车等
产品都在设计生产，集中体现出了一汽的技术水
平。不断丰富的产品线，向新能源、新技术探索的
努力，都在践行红旗生产车间上悬挂的一句标语：
民族责任，自信敢干，团队力量，学习创新。

“品牌值钱、有技术家底、有历史有文化这
是我们的 3个重要优势。技术和团队的积累、产
品体系的布局，是现阶段我们取得的成绩。谁也
没长翅膀，沟沟坎坎靠飞过去是不太可能，做实
业的人就应该踏踏实实。”郭世君的这番真诚表
态，特别令人动容。

❶ 工匠精神树“解放”

❸ 年轻的心在“奔腾”

❷ 传承经典看“红旗”
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图为展厅内的红旗汽车图为展厅内的红旗汽车

图为“2016 中国新发现”采访团与
一汽集团营销管理部工作人员合影

图为图为““20162016 中国新发现中国新发现””采访团与采访团与
一汽集团营销管理部工作人员合影一汽集团营销管理部工作人员合影

图为一汽解放公司图为一汽解放公司
卡车厂总装车间卡车厂总装车间
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