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“2016 年度国民品牌电视大
赏”是依托覆盖 1.2 亿用户的酷
云大数据进行的有关电视生态评
价的行业活动，日前，这一活动
在北京颁奖。

中央电视台综合频道、中央
电视台中文国际频道、五大省级
卫视等播出平台、《欢乐颂》 等
电视剧、《中国好歌声》 等综艺
节目、华策和灿星制作等内容制
作公司以关注度、广告品效和用
户使用各项指标入选“2016 年
度国民品牌”。刘涛、杨幂、黄
磊等演艺明星以关注度、影响力
指标获誉“中国表情”。

酷云大数据建立在实时收视
率基础上，基于互联网大数据而
产生，被行业看作还原中国电视
收视的真实力量。

（陈 曦）

十余载跨年路带来娱乐理念转变

“跨年”的概念，是随着 2000 年中
华世纪坛迎接千禧年的跨世纪钟声逐渐
在中国内地风行的。2005 年末，乘着

“超级女声”的东风，湖南卫视在中国内
地首开“跨年演唱会”先河。自此，“跨
年演唱会”凭借“春晚”般的仪式感与

“演唱会”的狂欢双重优势，成为内地电
视市场的又一“黄金点”。此后，江苏、
浙江、东方、安徽、四川等各大卫视纷
纷加入筹办跨年演唱会的队伍，跨年演
唱会的阵容在2011年一度达到了16家电
视台。

明星云集的阵容、零点跨年的倒数
都营造着狂欢的仪式感，电视台竭尽所
能制造吸睛点，使观看跨年演唱会迎接
新年，就像观看春晚守岁的传统一样，
逐渐成为中国观众的收视习惯。

跨年演唱会从无到有，再到鼎沸之
势，不仅是时间和经验的累积，更形成
了自己的理念与模式以及与此相关的

“跨年现象”。
首先，它的到来形成了一场不同以

往的视听盛宴。从新年晚会到跨年演唱
会的转变，并不只是播出时间与模式的
改变，更是娱乐理念的转变与升华。跨
年演唱会突破了传统晚会的歌曲舞蹈、
相声小品、戏曲杂技等综合演绎模式，

以群星献唱的直播模式引领一场狂欢派
对；也突破了传统的演播厅录制晚会模
式，以更大的场地、更多观众参与的直
播、更高端精致的舞美设计带来全新的
视觉呈现。跨年演唱会逐步找到自身的
定位：与国际化跨年模式接轨，吸引年
轻化的观众群体。

跨年那些被遗忘的内涵

回顾各大电视台的跨年晚会之路，
湖南卫视从 2005年起以“快乐中国”为
主题贯穿每一年的跨年夜，浙江卫视则
以一贯的“梦想”为晚会主线，江苏、
东方主打“幸福”牌。此外，四川卫视

“花开天下”、安徽卫视“国剧盛典”等
品牌定位逐渐成熟。

十余载光阴过去，如今反观炙手可热
的跨年演唱会，是否不曾泯灭“初心”？最
初，湖南卫视办跨年，是用自身的“超女阵
容”陪大家迎接新年，而今艺人站上跨年
舞台更多是为了宣传下一年新节目、新作
品，重金请来“大咖”和年轻艺人则是为了
吸引更多观众手中遥控器的停留。一夜
15亿元人民币的“烧钱”、观众眼花缭乱的
尖叫，这背后掩盖住的，是我们逐渐遗忘
的文化内涵与精神情怀，久违的故乡、萦
绕的乡愁、一年打拼的艰辛、未来漫长的
逐梦之路，我们埋藏在心底深层的涟漪却
无法被这些略显肤浅的喧闹抚平。

不仅如此，更多的跨年演唱会纷纷
南下，聚集到了温暖的“珠三角”地
带，深圳、香港、澳门成为了各大卫视
跨年的新选择。丢掉家乡的味道难道只
是为了躲避冬日的寒冷？其实，地方卫
视主打跨年盛宴，本来是一次难得的展
现地域特色的机会，不博人眼球、不哗
众取宠、不高度同质化，在欢乐的歌声
演绎中，给地域文化与梦想情怀留一些
空间，才是支撑跨年盛宴继续火热的源
泉。

须在内容形式上寻求新突破

随着跨年演唱会队伍的壮大，对于
直播牌照、明星艺人、科技舞美等一系
列资源的抢夺，使得每年 12月份各大卫
视间硝烟四起，也成为电视台展现自身
实力的竞技场。更多领域的名人甚至国
际明星也纷纷被纳入跨年阵容。随着新
媒体的普及发展，各大卫视关于自身跨
年活动的宣传、观众对于跨年明星与收
视偏好的讨论形成鼎沸之势，这也成为
每年岁末的“固定热点”。

随之而来的，自然是跨年演唱会商
业性程度攀高。虽然不及春节晚会的收
视率，但也足够吸引广告商与赞助商的
纷至沓来，不仅使一系列冠名品牌在观
众间更加耳熟能详，而且使跨年演唱会
有更多资金推出更有分量的明星、更酷炫

的舞美、更高成本的观众互动环节。
随着各大卫视之间的竞争不断升

级，明星争夺战硝烟不断，晚会同质化
倾向日益严重，随之而来的观众的审美
疲劳在所难免。显然，单一的明星演唱
会模式已经不再像以前那样所向披靡，
必须在内容形式上寻求新的突破。

就在各家卫视相继展示各自超强明
星阵容的同时，四川卫视却在忙着用创
新科技碰撞蜀韵文化，为观众烹制一道
味道独特的视听盛宴。凭借得天独厚的
地域文化优势，创作团队别出心裁引进
了2016MTV音乐录影带大奖颁奖礼的舞
美技术，一只憨态可掬的立体机械熊猫
将成为舞台主体。蜀绣、川茶、火锅、
峨嵋、九寨等四川特色的人文符号，将
以全息秀的方式融汇串联，最终形成一
朵芙蓉花。最先进的技术这次被一网打
尽。实力偶像、川籍歌手、新生力量，
他们的表演就像点缀在熊猫舞台上的璀
璨明珠，串联起一幅天府之国的动人画
卷。

跨年演唱会十多年的发展也正如十
几岁的少年，生命力旺盛却极易冲动：尽
管在岁月的打磨中，已经明确自身的定
位，成效初见；但也在蜂拥而上的竞争
中，有些冲动的迷失。而它需要的，是
更成熟的引领。愿所有的跨年盛宴不忘
故乡所在，不忘为何出发。纵使岁月流
逝，也要保持“眉眼如故”的最初模样。

由中国道路交通安全协会和
浙江唐韵合泽影视文化有限公司
出品的公路喜剧电影《醉＋拍档》
日前在北京开机。两位男女主演
秦俊杰、毛晓彤受聘成为“道路交
通安全形象大使”。

酒后驾驶作为一种交通陋习
和违法行为，一直是危害中国道
路交通安全的突出问题。该片以
主人公酒后驾车发生交通事故为
线索展开，融合公路、喜剧、荒
诞、无厘头等多种元素，借酒驾
讲述了一段哭笑不得的冒险之
旅。

该片由彭发担任总导演兼监
制，高新杰和朱国胜担任总制片
人，剧本由李玉娇、陈一愚打
造，陈伟滔任动作指导，卓文耀
担任美术设计。

（崔 邵）

《十一郎》又名《白水滩》《通天犀》。
青面虎许世英离寨下山，路过白水滩，一

时粗心醉卧青石板上，被官兵拿获，押解赴
都。许世英之妹许佩珠率众劫救，大败官兵。
程老学家奴十一郎莫遇奇为母祝寿，路经其
地，不知究竟，背后打了许世英一棍，误助官兵
杀退许世英却因此致祸，遭陷害被判死罪。

十一郎主人程老学也被连坐问罪发配，押
解发配途中又巧遇许世英妹妹许佩珠下山。
许佩珠杀死解差，把程老学带回山寨。许世英
在询问程老学因何获罪时，得知从背后打自己
一棍的十一郎反而被问成死罪处斩，激起义
愤，留下程老学在山寨抄写文墨，做个代笔先
生，而自己当即改扮下山，劫了官兵法场，把十
一郎救回山寨。

李滨声的画把十一郎误打许世英的神态
和青面虎怒目圆睁的窘态形象地展示在画上。

在这个“爸爸很忙”的年代，“萌娃”始终是电视镜头关
注的主角。正在安徽卫视播出的《星星的礼物》节目，在响
应国家“一带一路”建设的大背景下，从“亲子圆梦公益”的
角度，关注那些海外工作者家庭中孩子们的陪伴缺失问
题。节目中，“萌娃”的主角不再是深入偏远景区体验生活
的“星二代”，而是那些承受着与父亲分离之苦的普通家庭
的孩子。在毫无外力帮助的情况下，明星带着久未与父亲
相聚的孩子，寻找他们远在异国尤其是周边重点受援国工
作的爸爸，并最终实现亲子团聚，皆大欢喜，也使得观众将
视线置于这些为国家需要而在海外工作的家庭身上。

《星星的礼物》自播出以来能够获得好评，很大程度
上得益于这档节目以童真视角所呈现出来的情感温度
——随着中国国际地位的不断提升，对外援助规模的不
断扩大，以及“一带一路”建设的战略需求，不少国人
由于技术输出和工程援建等工作需要，不得不远离祖
国、远离家乡、远离亲人。对于节目本身来说，更为重
要的是传播家国情怀，传递公益梦想，但对于孩子们来
说，事业和理想这些词汇未免显得遥远，他们小小的梦
想，只不过是能够天天见到亲爱的爸爸而已。

第一期节目中，5岁女孩淇淇在演员保剑锋的帮助下
踏上了前往尼泊尔寻找爸爸的旅途。在遭遇天气原因导
致道路瘫痪的恶劣情况下，小女孩的一句“见不到爸爸，我
自己走着去啊”，戳中无数观众的泪点，让我们清楚地感受
到孩子连思念都带着童真的亲情。与孩子们重逢的瞬间，
父亲和孩子之间的亲情和意外的惊喜足以令观众动容，两
人用泪水、拥抱、言语共同宣泄着内心复杂的感情，让观众
在哭过笑过后也发起了一场对“舍小家为大家”的深度思
考。带给这些“小家”最实际的温暖，无疑是这档节目的初
心。节目摒弃了众多一成不变地展现明星家庭父子或父
女相处的节目的拍摄理念，切中了外出家庭中“萌娃”对于
亲情需求的痛点。这种真挚情感的撷取，使得明星奶爸纵
然退居到次要位置，也丝毫没有削弱节目内容的感染力。

作为社会公器的公众媒体，必然时刻需要承担传递社
会正能量的重责，对于公益元素的嫁接毫无疑问是最为常
见的方式。但如何摒弃“为公益而公益”的形式感，摆脱做
公益就是作秀做噱头的质疑，《星星的礼物》也做了不少推
演。实现差异化突围，从萌娃的视角出发，在“一带一路”
建设大背景下，讲好普通家庭爱和温暖的中国故事，这是

《星星的礼物》的最为显著的特点。节目不仅将跨国寻父
作为公益主题，而且不渲染亲子之间的分离，而是注重心
灵结合，给观众传递出孩子历经艰难之后的“心灵公益”，
从而推进了公益的话题。

《铁道飞虎》：成龙带年轻偶像演员“萌虎”贺岁
这些喜剧电影中，最引人瞩目的是由成龙领衔主演，黄子

韬、王凯、桑平、王大陆等出演，丁晟导演的 《铁道飞虎》。该
片已于2016年12月23日公映。丁晟表示：“《铁道飞虎》是一支
浓缩了‘龙氏喜剧’精华的‘小人物狂想曲’，更是一部老人小
孩都能看的合家欢电影。”电影颠覆了既往高大全的英雄形象，
改走“谐星”路线。成龙喜剧也少不了动作戏。在成龙带领下，
飞虎队员在极速行驶的火车上翻跟头、甩铁索、耍剪刀、搞机
枪、拉炸药。从大规模启用年轻演员，到首次挑战火车动作戏，
观众不难看到成龙尝试新元素的决心。

《冒牌卧底》：潘粤明领衔犯罪喜剧
潘粤明、吴樾、高圣远、常远、林鹏、谭凯、金士杰等出演，青年

导演唐旭执导的犯罪喜剧电影《冒牌卧底》，以戏谑的方式、无厘头
的风格，讲述了一位集怂、矬、贱、贫嘴、大龄剩男于一身的小导游，
阴差阳错成了黑帮卧底的爆笑历险记。影片将于12月29日公映。

影片在传统的警匪类型、卧底戏之余，加入了喜剧笑料与冒险
气质，还别具风格地使用动画元素来做混搭。影片整体视觉风格
和画面质感比较符合年轻人的观影喜好，故事反套路，角色和人物

关系也有反转。近年来首次在电影中担任男一号的潘粤明表演十
分投入，真可谓“完全放弃了靠脸吃饭，在演技派这条道路上一
去不复返”。

《你好，疯子！》：从小剧场到大银幕的又一佳作
《你好，疯子！》改编自从2013年就非常受欢迎的舞台剧，影片

邀请台湾知名演员万茜以及王自健、莫小棋等主演，讲述了7个素
不相识的人在毫无准备的情况下被关进了一家精神病院，他们在
遭遇各种“逼良为疯”的行为后使出浑身解数出逃，结果发生了一
系列令人啼笑皆非的荒唐事……影片将于2017年1月1日上映。

李亚鹏、陈坤、饶雪漫、杨毅以及叶宁等文艺界人士都对影
片赞不绝口，称电影版的精彩程度不输原版话剧，作为一部荒诞
喜剧，对人性善恶、真假虚实进行了深度探讨，剧本扎实，演员
具有深厚的表演功底。

《爸爸的3次婚礼》：爱情喜剧折射生活荒诞
影片从服装系学生顾史与大学同学钱小琼之间的校园恋爱开

始，然而命中注定般的相遇却难敌现实的捉弄，两人摩擦不断，也
遭遇了突如其来的人生窘境。多年后，重重困难一一被克服，有情
人终成眷属，一家三口终团圆。

导演马楚成通过影片真实还原了“80后”的情感状态。张亮、
董洁两位主角的表演真实细腻，妙趣横生，他们的故事反映了现实
生活里荒唐之中的爱与真情，带有一丝黑色幽默。影片将于 2016
年12月30日公映。

除上述影片外，同期上映的具有喜剧元素的电影还有《摆渡
人》《情圣》《傻儿夫妻小神郎》《我的女神女汉子》《恋》等，可
以发现：该档期大片、强片并不很多，以中小成本为主。《冒牌
卧底》制片人陈瑞霞说，类似《冒牌卧底》这样类型和体量的电
影，定档在元旦前上映，某种程度上是有点冒险的，因为2016年
第二季度以来，电影市场有降温的趋势，但12月份电影市场明显
升温，也给予中小片某种机会和可能性。“要想有好的结果，还
是要回归电影品质本身。希望同期上映的影片都能呈现好的态
势，也给予观众观影欲望及信心。”
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汤 嫣

否极泰来迎新年

喜剧片岁末扎堆上映
本报记者 苗 春

否极泰来迎新年

喜剧片岁末扎堆上映
本报记者 苗 春

从 2016年 12月 23日到 2017年元旦的 9天时间里，将有十余部各种
题材、类型和投资规模的国产电影先后上映。细看不难发现，其中喜剧
片占了一多半，符合了国人在辞旧迎新之际希望否极泰来，取得新年开
门红的心理。

安徽卫视播出《星星的礼物》

那带着童真的亲情
纳 兰
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《十一郎》：

青面虎义救十一郎
《十一郎》：

青面虎义救十一郎
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进 入 2016 年 尾
声，跨年演唱会的战
役又在各大电视台之
间 打 响 。 与 往 年 不
同，今年国家新闻出
版广电总局颁发跨年
直播牌照的只有江苏
卫视、东方卫视和四
川卫视3家，往年那种
十余家跨年活动同时
唱 响 的 景 象 不 复 存
在，“节俭办晚会”成
大势所趋。历经飞速
发展的跨年演唱会能
保持“初心”，还是在
商业化、娱乐化的喧
嚣中随波逐流？其存
在的意义与角色的价
值到底如何？年关在
即，不妨作认真思考。

秦俊杰毛晓彤受聘
“道路交通安全形象大使”

互联网大数据揭晓
“2016年度国民品牌”

《星星的礼物》剧照：圆梦人张伦硕（右）和孩子
才乐玛在一起

四川卫视跨年演唱会海报


