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在网上直播数学课也能成网红？
这事儿还真发生了。

最近，在某网络直播平台上讲数学
课的“老教授”杨世显火了一把。自称

“不讲课就难受”的杨老师，从6月份开
始直播大学数学课，帮助学子解疑释
惑。不到半年，就收获了10万多人的关
注。直到走红网络，人们才发现，杨老师
其实还不到40岁，只是因为有白化病，
才被网友认成了“老教授”。从长江师范
学院辞职读博后，杨世显难戒“课瘾”，
便到直播平台上讲课解馋，没想到竟颇
受追捧。

数学课直播为何走红？一是新
奇，看似枯燥的大学数学课也能登上
直播平台，大家都想看看名堂、凑凑
热闹；二是魅力，作为老师的杨世
显，授课风格就颇受学生喜爱，而作
为“主播”，他有热情、有激情，更有
与其他主播不同的个性。在直播平台
纷纷主打“游戏+美女”的今天，杨
老师的数学课宛如一股清流，给网友
带来了与众不同的感受。有的网友
说，听了杨老师讲课，自己连游戏都
不想打了。原来直播不只有庸俗的娱
乐，还有这样的正能量。

一段时间以来，网络直播平台问
题频出，被暴力、色情和诈骗等所困
扰。有的女主播打色情“擦边球”，遭
到处理后依旧我行我素；有人直播

“现场扶贫”，却被揭穿是“假慈善”，
把发出的钱又要了回来。尽管相关部
门多次出台相关规定，打击直播平台
上的违法违规行为，但相关内容仍未
根除。直播平台的乱象，让很多网友
花大钱、寒了心，甚至对直播敬而远
之。在各方资本热投直播行业的今
天，这显然不利于网络直播平台的长
远和健康发展。

在此背景下，大学数学课的爆红
或许对直播行业有些启示意义。低俗
猎奇的内容虽然会给直播平台带来暂
时的经济收益，但长远来看，一旦走
入内容低俗化和高度同质化的死胡
同，直播行业的泡沫就有破裂的可
能。因此，鼓励更多像杨老师这样的
正能量主播进入平台，制作更多健康
的、服务性的内容，是具有可操作性
和可持续性的转型选择。

事实上，也正是在实践的过程中，
直播平台的角色和作用不断凸显出来。
近日，全国多地出现重度雾霾天气，按
照规定，不少中小学生都停课回家。不
过，有了网络直播，老师可以在教室上
课，学生可以在家里看直播。“停课不停
学”的做法让人点赞，也让人看到了直
播技术蕴含的巨大能量。

网络直播热浪滚滚，由此也沉积
了不少泥沙污垢。希望有更多“清流”，
给网络直播降降温，让它更澄澈。

寒冬之困：发展元年陷入低谷

对于“VR 将是下一个风口”的论断，无论是硬
件制造商还是互联网从业者都深信不疑。然而，与
2016 年初掀起的 VR“资本热”相比，下半年，VR
这个“风口”吹来的却是阵阵寒风。

日前，国内VR行业领军企业暴风魔镜被传大规
模裁员。据公开报道显示，这次裁员的比例约在
40%-50%之间。一石激起千层浪，由此带来的VR产
业“寒冬论”甚嚣尘上。在暴风魔镜裁员风波热度未
减之际，另一家业内闻名的VR内容制作公司米多娱
乐，也传出拖欠工资的新闻。虽然该公司就此进行了
澄清，却仍让不景气的VR行业蒙上一层阴影。

事实上，曾经的业内明星企业频频传出裁员、欠
薪等负面新闻并非无迹可寻，其背后表现的是整个
VR 行业泡沫的破裂。早在今年 5 月份，VRZINC 创
始人刘云就表示，在国内，70%的 VR 硬件创业公司
都在过去的一年内倒闭。2014年，中国共有200多家
做VR头盔的公司，2015年只剩下60多家。

从最初的火爆追捧，到如今的集体萧条，中国
VR产业的发展犹如过山车般跌宕起伏。当然，这一
年对于VR从业者来说，并不全是坏消息。最新数据
显示，2016 年国内 VR 设备在线销量达每月 100 万
元，较 2015 年增长近 10 倍。这说明，虽然因基数太
小，销量数字的增长无法对冲整体行业的衰退，但

VR消费市场的迅猛增长也是一个不争的事实。

雾里看花：在尝试中摸索

打开国内某第三方电商平台，输入“VR眼镜”，
页面显示的产品价格大多在 50 元以内。而据记者了
解，目前国际大厂商的 VR 设备售价折合人民币后，
大都在千元以上。

国内外 VR 产品价格上的“天壤之别”，显示出
国内VR从业者的不同思路。相对于国外产品主打产
品质量和科技含量，国内制造商更希望通过低价策略
迅速打开市场。然而，亲民的价格虽然让VR设备销
量节节攀升，但质量低下、体验不佳的弊端也逐渐显
现出来。

今年9月份，由中国电子技术标准化研究院发布
的 《2016年虚拟现实产业发展白皮书》 细数当下VR
产业的发展问题，包括硬件技术的局限、软件可用性
差、应用领域有限、效果不够理想等，可谓一针见
血。

缺乏核心技术是国内VR设备的一大短板。有专
家表示，目前国内 VR 企业的底层设备大多来自国
外，由于没有自主知识产权，很多VR设备的制造相
当于“只做了个壳”。内容资源的贫乏也是 VR 产业
发展的一大痛点，受限于内容开发成本的高昂及相关
人才的短缺，目前VR设备只能收看少数视频或玩点
简单游戏，这无疑从内容源头上限制了VR产业的发

展。
VR产业的疲态，可以从敏锐的资本市场上一探

究竟。数字显示，2016年一季度，VR行业融资总规
模达8.16亿元，共有18家创业公司获得融资。而第二
季度后，新获得融资的创业公司仅5家。失去了资本

“输血”的支持，又缺乏“造血”能力的 VR 产业，
面临寒冬似乎也在情理之中。

眺望春天：寻脉融合之道

入住酒店之前，旅客可以选择VR选房服务，只需
在订单页面点选“我要选房”，就能身临其境般感知房
间内的720度全景以及室外风景，从而筛选出自己喜欢
的房间。

若在几年前，这一幕只会发生在科幻影片的场景
当中。如今，这项服务却变成了现实。日前，在2016
携程 UED 设计大会上，携程展示了其运用创新技术
研发出的VR选房服务，引起了现场观众的兴趣。

不同于专业VR设备制造商或内容制作商所面临
的困境，2016年，京东、华为、小米、爱奇艺、携程
等国内各大行业翘楚纷纷布局VR产业，由此催生出
VR产业“冰火两重天”的景象。

相比直接面对消费者市场，基于融合理念的
“VR+”似乎更具竞争力。如今， VR与房地产、教
育、文化旅游等诸多行业进行结合，由此产生的VR购
物、VR卖车等服务也多获好评。对于这些行业巨头而

言，既有开发 VR 技术的资金实力，
也有迅速到达消费者的固有途径，而
其运营模式和赢利模式都比现在直接
面对消费者要明确得多。因此，寻脉
融合之道，实现从VR到“VR+”的
转变，是摆在VR从业者面前的一个
亟待破解的命题，也是VR产业由寒
冬走向暖春的必经之路。

在暴风集团首席执行官冯鑫看
来，寒冬是每个行业都会经历的，
而VR技术的进步以及用户量的成倍
增长，也为 VR 产业的复苏贡献了底
气。因此，他对VR产业的未来发展依
旧保持着充分的信心。“寒冬过后就
是春天，暴风集团希望成为推动 VR
从寒冬进入春天的公司。”冯鑫说。

近日，国内知名漫画家夏达公开发表一篇名为
《就到这里吧，我受够了》 的头条文章，宣布不再与
已合作 10 年、有着“中国漫画梦之队”之称的夏天
岛动漫公司续约，并控诉该公司通过签订不平等合约
压榨作者等种种行径。

其实，这已经不是漫画作者第一次“叫屈”了。
随着漫画业从纸媒直接跃升至互联网时代，漫画所包
含的影视改编权、电子版权、动画改编权、游戏改编
权等版权利益水涨船高。同时，漫画业遵循的仍是旧
的分配制度。版权“蛋糕”怎么分？对于刚刚起步的
中国漫画行业而言，变革才刚刚开始。

漫画作者用脚投票

首先说说这次事件的两个主人公。夏达是国内影
响力和吸金能力都很强的漫画家，此前签约夏天岛漫
画经纪公司，代表作有中国风浓郁的 《子不语》 和

《长歌行》 等，近年来以超百万的版税收入屡登中国
漫画作家富豪榜。

不过，夏达对此却在微博长文中披露，签约 10
年来，她没有从夏天岛拿到过一分钱的聘雇工资和签
约金以及股权或任何形式的其他额外分成，所有收入
都来自于作品刊载平台给的稿费、版税以及作品授权
金，而且这些钱夏天岛公司都会抽走一部分。

夏达矛头所指的夏天岛公司，创始人是有着“中
国内地漫画第一人”之称的姚非拉。早在 20 多年
前，他就开始发表自己创作的漫画 《梦里人》，随后
这部漫画被中央电视台改编为电视动画片，开创了中
国漫画改编动画的先河。随后，他成立了夏天工作
室，网罗了夏达、猪乐桃、喵呜、于彦舒等一批优秀
的年轻漫画家，每年产出大量优质作品，被动漫迷们
誉为“中国漫画梦之队”。就在今年 8 月，夏天岛公

司获得2500万元的融资，市场对其估值为5亿元。
然而近年来，该公司旗下的签约作者猪乐桃、于

彦舒、邓秋婷、姜晓晨等接连出走，原因不尽相同。
按照邓秋婷的说法，她和该公司签约后，自己负责创
作，夏天岛负责版权经纪，双方五五开分成。合约同时
规定，作者在签约期间所创作的漫画版权也归属公司。

在漫画业还属于纸媒时代的几年前，作者们对这
样的条款并没有多少疑虑。然而，随着近年来国家政
策的扶持与社会资金的发展紧密结合，中国原创动漫
迎来黄金时代，漫画所包含的影视改编权、电子版
权、动画改编权、游戏改编权等版权利益水涨船高，
作为核心群体的作者更是大受资本追捧。而像夏天岛
这样的漫画经纪公司仍然执行老的利益分配制度，作
者们自然纷纷选择用脚投票，遵循市场规律了。

构建产业生态圈路还长

在中国经济大发展的背景下，近年来国内文化消
费和内容消费市场迅速发展。此前发布的《中国原创
动漫大数据报告》 显示，2016年泛二次元 （即漫画）
用户预计达到2亿人。得益于产业链的不断完善，中
国动漫产业总产值在2016年有望实现30%的增长。原
创动漫产业正在形成以内容创作、维度延展、商业变
现、发展助力为四大核心内容的产业生态圈。

当然，对正在起步的中国动漫产业来说，要实现
更多的商业变现，需要包括作者、经纪公司等各方的
努力。在这种情势下，与其闹个两败俱伤，不如大家
各退一步。

对于夏天岛这样的漫画经纪公司而言，既然漫画
市场已经由纸媒时代向互联网时代急速转变，公司未
来定位已经十分艰难，为什么不在公司股权和版权利
益分配方面给予主动让步？而这方面像 A4 漫业、漫

铠公司都已经先行一步。
对于夏达这样的知名漫画作者来说，既可以把漫

画的经纪权委托给经纪公司，自己潜心创作，又可以
选择“单飞”，将创作和营销一肩双挑。既然掌握了内容
创作的核心环节，漫画作者就有权利做这样的选择。

那么，在各大互联网动漫平台迅速发展的今天，
中国动漫产业的生态圈究竟该由谁来主导建立呢？有
业内人士认为，由网络平台来直接购买和培育优秀作
者及其作品、将作者与作品运营深度捆绑、让作者全
程参与作品的商业化运作，应该才是中国动漫今后前
进的方向。

不管怎么说，动漫产业如今的“蛋糕”很大，但
是怎么分好是一个难题。对于局中各方来说，这个博
弈过程应该还将持续一段时间。

透视VR产业的“冰与火”
本报记者 卢泽华

透视VR产业的“冰与火”
本报记者 卢泽华

12月20日，在北京举办的一场发布会上，暴风集团推出
了自己的新款VR（虚拟现实）产品。

2016年被称为VR产业发展元年，但随着暴风魔镜裁员风波
等事件相继发生，曾经野蛮生长的VR产业出乎意料地陷入低潮
期。如今，在“寒冬”中坚持，以此守望“春天”的到来，已
经成为VR产业的主基调。
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作者纷纷自立门户

漫画业版权“蛋糕”怎么分
本报记者 彭训文
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云中漫笔

本报电（记者聂传清） 在
日前举办的首届气象微博影响
力研讨会上，中国气象局公共
气象服务中心等8家机构宣布
首批入驻气象微博内容众创平
台，向用户精准推送重要天气
信息。同时，作为微博在气象
领域的运营方，天气通宣布启
动对气象领域专业用户的扶持
计划，鼓励专业人士在微博上
开展气象科普活动。

入驻气象微博内容众创平
台的机构包括中国气象局公共
气象服务中心、北京市气象局、
天津市气象局、广东省气象局、
江苏省气象局、河北省气象局、
黑龙江省气象局和广州市气象

局。合作机构在微博上发布的
信息，可以在微博同城频道向
本地用户精准曝光，重要天气
信息还可以直接推送到辖区内
天气通用户的手机上。这将进
一步提高天气信息的传播效
率，对极端天气的预警尤为重
要。

中国气象局相关负责人表
示，气象微博的蓬勃发展，离
不开全社会的大胆实践、公众
的积极参与、技术手段的进
步、市场需求的推动和从业者
的勤奋耕耘，希望气象领域的
政务微博和专业人士继续发挥
引领作用，开创气象微博的新
局面。

本报电 （宝文） 日 前 ，
2016 年万橙·中国怀化冰糖橙
农业扶贫暨“互联网+扶贫+
电商”对口帮扶新闻发布会在
北京人民大会堂举行。此次发
布会围绕冰糖橙农业扶贫，多
角度探索“互联网+扶贫+电
商”的企业对口帮扶模式。

怀化是中国冰糖橙的发源
地，也是中国冰糖橙的核心产
区，主要集中在洪江市和麻阳
县，产量占全国的80%。为帮助
冰糖橙种植农户实现快速脱
贫，地方农产品服务型企业
——万橙公司采用“互联网+”
模式，将电子商务做到田间地

头，迅速通过渠道建设和产品
建设互为补充的特点，将怀化
冰糖橙推出湘西，铺向全国，走
向世界。

发布会现场，国美在线、
京东集团、真的有料、中信国
安社区等线上线下渠道也宣布
和万橙达成战略合作，调动资
源打造万橙品牌。

万橙，脱身于湖南省洪江
市万紫万红合作社，深具地方
产业转型的代表性，是湘西广
大农户利用市场资源，自力更
生、自主脱贫的一次尝试，代表
湘西大地种植农户的心声和诉
求。

中国气象部门携手微博

天气预警直达用户手机

怀化打造“互联网+”扶贫模式
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由人民日报海外网主办、中国
一汽和如新中国赞助的“2016 中国
新发现”全媒体系列采访活动于 12
月 21 日奔赴吉林长春，正式开启收
官之旅。

图为 21 日上午，一汽解放汽车
有限公司副总经理金锋在解放卡车
厂总装车间生产线接受记者专访。

谢 明摄

““20162016中国新发现中国新发现””

长春采访活动启动长春采访活动启动


