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每当雪花纷飞的日子，冰雪旅游也迎来了最美的
季节。随着冬奥会经济效应的逐步显现，中国冰雪旅
游市场规模不断扩大，产品不断丰富，国际知名度不
断提升，中国冰雪旅游产业正在迎来重要的黄金发展
期。国家旅游局局长李金早近日在首届中国吉林国际
冰雪旅游产业博览会上表示，中国将努力把“冰雪旅
游”培育为著名国际旅游品牌。

冰雪游资源丰富多彩

从看冰灯冰雕、观雾凇冰瀑，到体验滑冰滑雪、
雪橇冰壶、驾驶雪地摩托车等。近年来，随着人们对
旅游品质的不断追求，动感时尚又参与性强的冰雪旅
游受到了越来越多中国游客的青睐。

什么是冰雪旅游呢？由于温度下降形成的冰雪景
观和冰雪运动，以及由此形成的冰雪感受和冰雪文
化，都可以称为广义上的冰雪旅游。在世界上，冰雪
旅游已经成为主体性旅游产品之一，与滨海度假、主
题公园并称为三大新型产品。

冰雪既是重要的自然资源，也是宝贵的旅游资
源。中国幅员辽阔，冰雪资源丰富。黑龙江是中国纬
度最高的省份，中国的“东极”和“北极”都在其境
内。黑龙江冬季降雪期长达120天，是令游客向往的冰
雪世界。吉林的冬天，长白山上银装素裹，松花江畔
玉树琼雕，宛若一幅幅隽永的水墨画卷。内蒙古的冰
雪天路、草原冰雪和大漠冰雪再加上蒙古族文化风
情，使其冰雪游独具特色。新疆冬季很长，冰雪资源
丰富，与8个国家为邻，吸引国际冰雪爱好者发展国际

冰雪旅游有得天独厚的条件，同时又可带动甘肃、青
海、宁夏、陕西等地的冰雪旅游。京津冀以冬奥会为
契机，整合了冰雪旅游资源，与体育、娱乐、休闲结
合，共建京北生态冰雪旅游圈。

除了广袤的北方冰雪世界，中国南方也有大片的冰
雪资源，高海拔的山地冰雪景色与北方迥异，南方飘逸
的雪落在山间，把峰丛和碧水扮上银妆，冰凌和雾凇更
增添了几分秀美。四川峨眉山、湖北神农架、云南玉龙
雪山等南方知名风景区，冬季的冰雪游也十分受游客的
喜爱。对湖南张家界来说，冬季是一年中最纯净唯美的
季节了。登山赏景，雪的天堂会让游客如坠魔境。

中国旅游协会休闲度假分会秘书长魏小安将冰雪
旅游从不同角度做了分类。冰雪旅游可以分为冰资源
和雪资源、室内和户外、城市型和野外型、山地型和平原
型、观赏型和体验型等。从消费的角度来说，冰雪旅游
具有新奇性、参与性、刺激性、重复性、竞赛性，几个性质
融合在一起，使冰雪旅游具有无穷的魅力和巨大的吸引
力。

冰雪游产业带动力强

冰雪旅游是一种主题非常鲜明的旅游方式。冰雪
旅游融合度大、附加值高、成长性强，经济效益好、
带动就业能力强，与体育、休闲、文化和装备制造等

多行业多领域有着密不可分的联系，把“冷资源”打
造成“热经济”，不是一个领域单兵作战就能完成的，
必须打好组合拳。

即将在伊春举办的冰雪森林微型马拉松赛，是黑
龙江发展冰雪旅游的创新，将体育赛事升级成冰雪运
动为主题的综合性旅游节事活动。为了做大冰雪旅游
产业，黑龙江向冰雪资源及其深加工发展，加强对冰
雪旅游及体育活动的规划与设计。今年黑龙江从供给
侧发力，推出了“赏冰乐雪”100 项冰雪系列活动，通
过开展高水平的赛事，在提升冰雪竞技水平的同时，
注意加强与旅游产业融合，增加了趣味冰雪系列活动。

吉林制定出台了 《关于做大做强冰雪产业的实施
意见》，提出了打造以“冰雪旅游、冰雪体育、冰雪文
化”为核心的“3+X”冰雪产业链，使冰雪产业成为
吉林经济发展新的增长极。吉林作为重要的老工业基
地，装备制造业十分发达，在冰雪装备研发制造、延
伸冰雪产业链条方面具有很大的发展潜力。

吉林省旅游发展委员会负责人介绍说，“着力发展
冰雪装备制造，谋求产业领域突破”是未来5年吉林将
要发展的重点。积极引进国内外知名的冰雪产业研
发、制造与战略投资商，推动吉林省逐步发展成为全
国冰雪装备研发、制造和交易中心。鼓励引进、研发
生产压雪车、浇冰车、雪地观光车、雪地摩托车、冰
球、冰壶、室内滑雪模拟训练器及相关配套设备，实

现冰雪装备制造国产化突破。
申奥成功后，河北张家口正在建设并逐步形成与

冬奥城市相匹配的冰雪文化，滑雪滑冰健身运动遍布
城乡。崇礼国际滑雪节、张北冰雪文化旅游节、尚义
国际汽车冰雪漂移嘉年华、康保汽车冰雪短道拉力赛
等已经成为大众喜闻乐见的冰雪游内容。张家口在今
冬5个月的雪季，将开展竞技冰雪赛事、大众冰雪、传
统特色类冰雪等活动，激发群众参与冰雪运动的热
情，提升冰雪游的旅游人数。

巨大潜力不忘冷思考

冰雪旅游已成为具有巨大发展潜力的新兴产业，国际
冰雪旅游正呈现出多样化、高水平的发展态势。而中国冰
雪产业处在一个快速发展的阶段。统计显示：在过去的十
几年，中国的滑雪场数量增长了32倍，滑雪的人次更是
增加了1876倍。这几年，滑雪人次的增长在20%以上的
增幅。

国家体育总局近日发布了《冰雪运动发展规划
（2016-2025年）》。按照规划，到2025年，中国直接参加
冰雪运动的人数将超过5000万，并带动3亿人参与冰雪
运动。间接参与冰雪运动的人群就包括参与冰雪嘉年
华、冰雪旅游节等冰雪旅游活动的人群。不难看出，冰
雪旅游未来发展拥有庞大的游客群体。

中国冰雪旅游的发展，5000亿元规模应该是一个起
点，未来一定是大众市场。魏小安分析，中国进入工业
化发展的中后期，进入中等收入国家。在这个时候，恰
恰是旅游爆发性增长的时期，大家追求个性化、独特化，
这就是冰雪旅游发展的前景。但冰雪旅游的供给能不
能跟得上，这恐怕是一个大问题。

魏小安说，冰雪旅游资源的差异化程度不大，这是
一个很突出的问题。目前冰雪游产品比较单一，集中在
做滑雪场和滑雪小镇。他建议，各地要强调差异化。做
特色冰雪游，比如东北森林小火车就是稀缺资源。冰雪
旅游产业无边界，全面覆盖，要做复合冰雪游，把山、林、
冰、雪、雾凇、湖泊、城市、文化、物产等资源整合在一起。

北京巅峰智业旅游文化创意股份有限公司首席顾问
刘锋建议，做好冰雪旅游，要有很好的顶层设计，整合旅游
诸多要素，全产业链条的发展。吉林、黑龙江、内蒙古、新
疆等地都有冰雪资源，怎样把同质化的资源通过异质化的
创意传播出去，要结合文化、科技和时尚，来一个“创意+”
的整合，注入冰雪的时装汇、冰雪的摄影趴、冰雪绘画展，
冰雪建筑秀等。此外，还要找到冰雪游的盈利点。未来将
会出现更多的冰雪主题村镇，形成多元化的综合业态。

冰雪游在中国迎来黄金发展期
本报记者 赵 珊
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国家旅游局日前通报，今年下半年
以来，367 家 4A 级及以下景区受到处
理，其中 107 家景区被摘牌。有媒体报
道，近年来，A 级景区数量激增，景区
等级管理不严，导致一些景区出现脏乱
差等现象，甚至出现长期停业不摘牌的

“僵尸景区”。
那么，“僵尸景区”到底是怎样炼成

的呢？一方面，源于某些地方的“跟风
冲动”。看别的地方的旅游经济搞得红红
火火，自己就去模仿，不管有没有旅游
观光价值，千方百计上马，并借此挤入

“A级景区”的行列，往往没有完工就做
广告匆匆开业；另一方面，有些地方争
创 A 级景区时全力以赴，拿到金字招牌
后疏于管理。游客都有“尝鲜”的习
惯，故开始时景点也能热闹一阵子。但
由于口碑不好，游客越来越少，当景区
入不敷出盈利无望后，就逐渐堕入“破
罐子破摔”的自杀模式，一分钱不投
入，最终导致“零游客”困境，门可罗
雀，成为一具活脱脱的“僵尸景区”。

近年来，由于地方对于创建 A 级景
区的热情持续高涨，不乏冲刺达标者，
更有一些违规操作者，导致游客抵达目
的地后往往觉得名不符实。一方面，旅
游景区，尤其是自然风光类景点，全靠
大自然所赐。因此，有关部门要实现动
态管理，对那些已成为“僵尸”的景
区，要坚决取消其 A 级资质；另一方
面，对于新上马的景点，地方政府和旅
游管理部门一定要协助其严肃论证，如
果没有旅游价值，就要停止上马，更不
能盲目赋予其 A 级资质，免得劳民伤
财，免得让游客上当。

景区评级的冲动背后，是金字招牌带
来的种种隐性利益。由地方部门背书的

景区等级，对游客消费起到很强的引导作用。不少景区利用评
级吸引客流，甚至当作门票涨价的借口，而监管缺位导致“僵尸
景区”迟迟未退出。因此，景区 A级管理应将“能进能出”的机
制常态化，从“检查一阵风”到“黑名单”制度化，才能真正倒逼
景区管理者和地方政府摒弃侥幸心理，加快提升产品与服务质
量，实现景区“强身健体”目的。景区评级应增加规范性，判断
一个景区是否符合等级标准时，应该规范明确、一丝不苟；景区
评级更应增加透明性，积极引导公众参与监督，把公众意见作
为景区评级的重要参考。如此，景区评级才会有该有的分量，

“僵尸景区”才会失去赖以生存的土壤。
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以“冰雪鸟巢 健康中国”为主题的
探路者·第八届鸟巢欢乐冰雪季活动于
12月7日正式启动。活动地点设立在北
京 2008 年奥运会主体育场国家体育场

（鸟巢）。此项活动已连续举办 8 届，吸
引了超过140余万人次参加。

据国家体育场相关负责人介绍，本
届冰雪季设置了主场冰雪乐园、北侧滑
雪场和南广场滑冰区等三大冰雪互动区
域。除经典的高台滑雪、标准冰场外，今
年还特别引入800平方米专业冰壶区、充
满科技感的仿真冰区、滑雪体验机等。

同时，为激发青少年参与冰雪的热
情，本届冰雪季向全国12岁以下少年儿
童免门票开放。并针对广大青少年开
展“跟着冠军来滑雪”为主题的公益活

动，在原中国越野滑雪队队长许文龙等
教练员的带领下，对每天前10名进入鸟
巢滑雪场的孩子进行免费教学。

“鸟巢冰雪创世纪：京津冀冰雪创新
创业大赛”将重磅推出，包括“冰雪项目创
新创业路演大赛”、“冰雪产业研讨论坛”
和“京津冀三地冰球联赛”等系列看点。

据悉，冰雪季将于2016年12月17日
左右对外开放，持续至2017年2月26日。
主场平日门票为120元，周末及节假日门
票为160元，12岁以下少年儿童免门票。

2016 年 是《 全 民 健 身 计 划
（2016-2020 年）》实施和北京申冬奥成
功的开局之年，鸟巢欢乐冰雪季活动，
以引导市民积极参与冰雪运动、普及冬
奥知识为目的，助力2022北京冬奥会。

连续举办八届 助力健康中国

鸟巢欢乐冰雪季再次启动
张明月

旅游漫笔旅游漫笔 本报电（钱鹏飞、小鹰）2016中国

青岩·古镇峰会日前在贵阳举行。全国报

业界人士齐聚花溪，参加“报旅融合创
新发展高峰论坛暨百名报业社长总编古
镇村落新闻采风”活动，来自全国百余
名报业社长总编汇聚一堂，探讨报业转
型多元发展之路。会议从多维度、多方
面探讨古镇的创新发展之路，寻求报旅
交流合作共建。

与会嘉宾强调，在这个注意力稀缺
的时代，想要抓住游客的心，必须要有
鲜明的主题，好的主题能够给游客带来
强烈的直观印象。青岩古镇具有自己

的文化特色，因此要抓住青岩古镇的特
点，挖掘古镇的文化内涵，说出青岩背
后故事。与此同时，旅游产业的发展离
不开媒体的宣传，报业可以抓住这个机
遇，实现传统媒体的转型升级，谋求新
的发展。

贵州省报业协会会长刘庆鹰宣读
了中国报业协会关于公布 2016 最受中
国报业关注的十大古镇的决定，最受中
国报业关注的十大古镇分别是西塘古
镇、镇北堡古镇、青岩古镇、泗泾古镇、
震泽古镇、汶口古镇、荡口古镇、利民古
镇、土城古镇、上里古镇。

本报电（记者赵珊）中国旅游研究院
近日发布了《中国旅游集团发展报告
2016》。报告显示，当代中国旅游企业的
竞争正由资本、产品竞争转向大数据驱
动的创新竞争。旅游需求的多样化、旅
游产品供给的泛旅游化、政府大数据的
广泛应用和逐步开放以及企业的国际化
发展，迫切需要大数据在旅游各行业的
加速应用。旅游大数据的应用已成为新
时期中国旅游集团竞争的根本方向，也
将成为公司业态创新和战略转型的自发
驱动者，并将成为旅游经济发展的新动
能。

在大数据的推动之下，旅游企业正经
历全面变革。大数据的应用和综合开发，
出现了未来酒店、未来景区等创新性产
品，以及旅游数据服务企业、旅游互联网
金融、旅游互联网保险等全新业态。目
前，旅游大数据仍处于自发式的初级阶
段。大数据在旅游行业的应用仍处于概
念的导入期，除少数新兴旅游企业在大数
据应用方面有所成效，走在行业的前面，
大部分旅游企业尚处于认知大数据、开始
探索大数据的阶段。中国旅游企业大数
据研发，市场应用前景广阔，但从数据研
发到数据产品化尚有漫长的路要走。

2016中国青岩·古镇峰会举行

全国报业人士共寻报旅融合发展之计
2016中国青岩·古镇峰会举行

全国报业人士共寻报旅融合发展之计

大数据是未来中国旅游企业竞争焦点

江苏省苏州市东北步行街两侧披上“金装”的梧桐树与雨中撑着雨伞行走的游
客、地面上的落叶构成了初冬时节独特的美景。 王建康摄 （人民图片）

苏州冬日梧桐披“金装”

冰雪季举办地冰雪季举办地———鸟巢—鸟巢

冷冰雪 热旅游④一位滑雪运动员在吉林国际冰雪旅游产业博览会
作展示。 新华社记者 张 楠 摄

长白山冬景长白山冬景 颜国良颜国良摄摄


