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冰雪旅游在中国快速增长，它不仅带给
游客愉悦惬意的体验，还刺激拉动了旅游目
的地的经济发展。除了设施不断升级，冰雪游
的产品日趋丰富，冰雪资源变身旅游产业，巨
大的消费需求带动广泛的市场供给，冰雪游
正在成为地方经济的有力支撑。

冬季旅游新亮点

冰天雪地，大雪纷飞。吉林的旅游业者从以
往的“猫冬”变为“忙冬”，冰雪游正红火地拉开
大幕。如今，冰雪游与一汽、长影、玉米一道，成
为吉林新的名片。数据显示，吉林省冰雪旅游综
合收入已占全年旅游综合收入的1/3。仅去年春
节期间，吉林就接待游客889.77万人次，同比增
长15.42%，旅游总收入75.69亿元，同比增长
22.44%。

黑龙江省旅游委主任锡东光介绍说，旅
游产业对黑龙江省经济的拉动作用已开始显
现。去年，黑龙江省旅游业总收入、接待游客
总量分别达到1361.43亿元和1.3亿人次，均
实现两位数增长，对黑龙江省第三产业贡献
率超过70％。其中，哈尔滨市的旅游收入占全
市GDP比重达10％以上。

在刚刚闭幕的新疆冬季旅游产业交易博
览会上，来自俄罗斯、塔吉克斯坦、哈萨克斯
坦、蒙古等20个国家和国内19个省市参展，交
易额达39.6亿元。冬博会通过挖掘新疆旅游产
品与国内外冬季旅游产品的差异性、多样性与
互补性来寻找机遇，已成为中国西部最大的冬
季旅游节庆活动。随着“一带一路”国家战略的
持续推进，其影响力也在日渐增加。

自2006年起，新疆开始发力冬季旅游，
以“冰雪节暨冬博会”为核心品牌的新疆冬
季旅游逐渐升温，目前成为新疆旅游经济新
的增长点。据新疆维吾尔自治区旅游局统
计，2006年以前，新疆冬季旅游人数为90余
万人次。到 2014 年，新疆冬季旅游人数达
2000万人次，冬季旅游人数占当年新疆旅游

人数的四成，冬季旅游成为新疆旅游的重要
组成部分。

冷资源变成热产业

在市场上叫座，才能在产业发展中变热。
冰雪游亮眼的“成绩单”日益受到地方的重
视。长白山打造了“观天池、玩滑雪，赏雪雕、
游小镇、泡温泉、品美食”一整套完备的冰雪
产业链条。吉林省日前出台了《关于做大做强
冰雪产业的实施意见》，绘制吉林冰雪产业发
展的蓝图，提出全力打造以“冰雪旅游、冰雪
体育、冰雪文化”为核心的冰雪全产业链。计
划到2020年，实现冰雪旅游人数1亿人次，冰
雪旅游总收入2300亿元。

吉林省的冰雪经济是东三省经济发展
的一个缩影。雾凇冰雪节、冬捕节、滑雪节、
冰灯节……东北的各类冰雪游项目非常受
游客欢迎。随着经济转型升级，东北老工业
基地一直在探索经济发展的新支柱，冰雪游
有望成为助推老工业基地全面振兴的战略
性支柱产业。

内蒙古、新疆等地也是中国冰雪旅游资
源的富集区。内蒙古去年全区冬季接待游客
3000万人次，旅游收入突破 500亿元，较往
年增长30%。越“冷”越“热”，已成为了内蒙
古冬季旅游的新常态。今冬，内蒙古加快旅
游基础设施和服务品质升级，重点推出冰雪
天路、古都后院冰雪世界、冬奥会延长线、大
漠风情冰雪游四大冬季旅游区域，把内蒙古
冰雪与草原、森林、沙漠、湖泊、温泉、火山遗
址等自然资源，与民族生活、异域风情、历史
遗址等人文资源融合在一起，做大做强冰雪
游的产业链。

中央民族大学教授李燕琴说：“旅游产业
是劳动密集型产业，具有关联性强的特点，可
带动其他产业发展，促进就业。内蒙古、新疆
无霜期短，冰雪经济可使其旅游淡季不淡，有
利于内蒙古、新疆旅游业的可持续发展。”

多产业融合发展

对经济的带动作用使冰雪游不再局限于
单一的旅游观光，集多产业融合发展的“冰
雪+”正成为冰雪经济的新符号。

黑龙江提出要着力培育冰雪观光、冰雪
运动、冰雪文化、冰雪娱乐、冰雪度假型产品，
延伸冰雪旅游产业链条。吉林省出台的《实施
意见》也致力于打造包括冰雪休闲度假、冰雪
温泉养生、冰雪观光体验和冰雪民俗史迹在
内的冰雪旅游产品体系。

目前，中国旅游正进入重创意、重内容、重
体验的发展阶段。冰雪+度假、冰雪+文化、冰
雪+体育等将成为冰雪经济的发展趋势。

冰雪度假游是近年来冰雪游的发展核心
之一。哈尔滨亚布力滑雪旅游度假区和长白
山国际度假区已成长为知名度较高的度假
区，住宿、餐饮、购物、休闲一体化，为旅游消
费留下更多提升空间。北京第二外国语学院
旅游管理学院唐承财说，冰雪度假旅游者具

备较强消费潜力，景区开展冰雪度假游会获
得更多综合性旅游收入，这不仅能推动区域
旅游产业提档升级，打造新的经济增长点，还
将成为传承与弘扬地方文化、打造城市亮丽
名片、提供更多就业岗位的重要引擎。

冰雪与文化、民俗的结合也是近年来冰
雪游的一大卖点。住雪乡民宿，享淳朴民风；
走鄂伦新村，看狩猎文化；跟着赫哲族的马拉
雪爬犁迎亲；与满族同胞一起祭祀自然和祖
先……冰雪与节庆、民俗项目结合，释放良好
的市场消费潜力。

2022年冬奥会将在北京和张家口举行，
借奥运东风，各地的冰雪运动也火速升温。
2015年至 2016年冬季，在全国 31个省区市
中，已有30个开展了冰雪运动，北京和张家
口地区的冰雪运动人数达到680万，增长了
30%。旅游是普及冰雪运动的最佳方式，冰雪
运动旅游潜力巨大。

黔山贵水，高山流水。近
日，以“贵水迎天下?同仁话未
来”为主题的2016年首届贵州
（铜仁）国际天然饮用水博览会
在铜仁举行。

以水为媒，携手合作。“三会
一赛一论坛”，搭建起国际天然
饮用水交易平台，充分展示贵州
绿色、健康、生态新形象，也推动
贵州健康水产业快速发展。

借水结缘，共谋发展。水博
会是贵州省加快国家生态文明
试验区和天然饮用水产业发展
的重要部署，也是将贵州打造
为全国重要的天然饮用水产业

集聚区、优质天然矿泉水主产
区的重要抓手。看着黔山秀
水，国际好水评鉴机构、美国
环球好水网创始人兼总裁迈
克尔?马萨说：“自从我踏上这
片土地，就被贵州的好山好水
深深吸引。贵州山清水秀，天
然矿泉水资源非常丰富。”

有大山必有大川，有大川必
有大美。贵州有千重山，更有万
条水。900多条长河奔腾山间，
1700多个岩溶大泉清冽甘甜，还
有宝贵温泉遍布60多个区县，
95个矿泉水水点通过审评认证。
“贵州具有得天独厚的生

态环境，天然饮用水资源丰富、
品质优良，具有极大的开发潜
力和利用价值。”正如中国民族

卫生协会会长郁德水所说，贵
州的水资源亟待开发和利用。

水产业被贵州作为继“烟、
酒、茶、中药材、特色食品”之后
的第六张名片来打造，天然的饮
用水产业被作为特色优势产业
和新的经济增长点来培育。贵水
天然，不仅资源丰富，而且水质
优良，不同程度含有钴、铜、锌等
14种人体必需的微量元素。
“水文章”如行云流水，徐徐

舒展；“水之业”正水涨船高，顺
势崛起。贵州目前有饮用水企业
628家，其中不乏农夫山泉、好彩
头、娃哈哈、北极熊、康师傅等龙

头饮用水企业；饮用水年产量
328.48万吨，排全国前7位。

作为本届水博会的“东道
主”，铜仁市以增加品种、提升
品质、培育品牌“三品工程”为
重点，大力扶持龙头企业，不断
优化产业和产品结构。

好水贵天然，汇聚梵净山。
铜仁“念好山字经、做好水文章、
打好生态牌”，将资源优势转为
发展优势。石阡泉都、梵净山泉、
德江清露等本地企业风生水起，
农夫山泉、好彩头、屈臣氏等国
内知名企业纷纷落户，黔东大地
上，水产业链条日益壮大。“问渠
那得清如许，为有源头活水来”，
天然贵水，以开放共享之姿，更
好地服务世界。

“我叫马修，来自哥伦比亚，今年
24岁。”接受本报采访时，讲着一口流
利中文的马修发音吐字抑扬顿挫、近
乎标准，让人不禁好奇：这个来自南美
洲的大男孩，与中国到底有着怎样的
情缘？

其实，曾关注“‘汉语桥’世界大学
生中文比赛”的人应该对马修有印象。
当年，从97个国家的133名选手中，马
修脱颖而出，赢得了美洲洲冠军。
“我父亲和中国人做生意，所以我

从小就对中国特别感兴趣。于是我努
力学中文，然后到大连外国语大学留
学、参加比赛，在这里断断续续呆了3
年时间。”马修说：“这是我第4次来中
国。这一次，我要呆4年。”

现在已算“常客”的马修忘不了第
一次来中国的别样感受。“和自己想象
中的完全不同。本以为中国是一个古
老、传统、生活节奏慢的国家，没想到
来到这里发现，全是高楼大厦，科技也
发达，生活节奏特别快。”马修笑道，哥
伦比亚是一个慢生活国家，“在中国生
活久了，每次回国反而不习惯了。”
“两个国家完全不一样。哥伦比亚

人不太吃辣，生活也轻松随意，来自热
带雨林的音乐节奏既快又热闹。中国有
很多‘火辣辣’的菜，平时也有很多规则
和礼仪文化。”马修说。

谈及旅游经历，马修在中国可谓
“走南闯北”，游览过北京、上海、苏州、
长沙、大连、大理等15个城市。每到一

处，品尝特色美食都是“必选动作”。“我
最喜欢长沙的小龙虾，当地叫‘口味
虾’，到现在都让人印象深刻。”马修说。

旅途中也是了解中国社会的绝佳
窗口。有一次，从哈尔滨去苏州时，马
修与太太乘坐了价格便宜的“绿皮火
车”。“那时天气特别冷，窗户都结冰
了，可火车上的乘客特别热情。我们一
起聊天、玩游戏、分享食物，甚至还有
人做饭，就像个大家庭一样。”马修说，

人们彼此分享经历，结交来自不同城
市的朋友，让漫长的旅途变成一次妙
趣横生的座谈会，“真是太特别了，那
种氛围我从来没有感受过。”

在采访中，马修对中国文化的喜
爱让人钦佩。
“汉语很难，和西班牙语相差很

大。最难的就是声调，得一个一个去
记。但就是这种挑战让我充满热情，这
是对自己的考验，也是我走进憧憬已

久的中国的动力。”当年，马修在参加
“汉语桥”比赛初赛时，手捧一本《百年
孤独》，吸引了众人眼球。
“中国的成语太厉害了。”马修赞

叹说，“我喜欢学习成语，因为它们不
仅精炼简洁，而且包含了特别深刻的
哲理。每一次学到新成语时，我都会细
细思考，真的很有启发。”除成语外，唐
诗宋词也让马修点头称赞。“虽然理解
起来有点难，但是它们工整又优美，太
吸引人了。”

采访时，马修说起中国的历史故事
也头头是道；对中国不同民俗也有了解。
“中国56个民族各不相同，服装和习俗特
色鲜明。此外，中国还有一大特色，就是
方言，它种类更为繁多，非常有趣。”

马修对中国的了解让人惊叹，而
他最想对中国说的话，就是“谢谢”。
“作为一个外国人，我没想到中国

能给我这么多教育的机会、增长见识
的机会、结交朋友的机会。中国给我的
每一次惊喜，都让我对这个国家充满
了感激之情。”“学霸”马修在中国留学
期间，两度获得国家汉办奖学金，并成
为大连外国语大学麦德林孔子学院的
榜样学员。

更巧的是，马修在中国还成就了
一段姻缘。“我太太是日本人，和我一
起来中国留学，我们是同桌。”马修笑
着说：“有意思的是，我俩是用中文交
流的，并且最后走到了一起。”

怀着对中国的一腔热血，这个来
自南美洲的男生踏上这片古老的东方
土地，而中国也没有辜负其期待。对
此，马修心里满是感激：“你能给一个
人最好的礼物就是教育，别人抢不走
也偷不了的就是知识。这是中国给我
的，我没有理由不感谢。”

“横看成岭侧成峰，远近高低各不

同。”游赏过浙江缙云县仙都风景区的核心

——鼎湖峰后，你会对从不同方位观景、

一景多变的奇妙现象有更深的体悟。

隔着清清流淌的炼金溪，从南向北望

去，170.8米高的鼎湖峰如一株拔地而起的

巨大春笋，岿然耸立，直刺云天。每逢阴

雨濛濛，峰峦四周烟雾缭绕，恍若仙境。

相传，轩辕黄帝曾在峰顶铸鼎炼丹，

千钧重鼎将峰顶压出一个凹坑，下雨积成

一片湖。一到狂风大作时，峰顶总会有水

珠雨点般吹落下来。唐代大诗人白居易对

此奇观作过生动描绘：“皇帝旌旗去不回，

片云孤石独崔嵬；有时风激鼎湖浪，散作

晴天雨点来。”自1995年以来，几次有人攀

岩登上峰顶，发现那里确有一个12平方米

左右蓄满水的小池。据考证，池中是山泉

水，被虹吸原理送至峰顶。

沿溪上的石桥东行百十步后，再看鼎

湖峰，此刻已像竖起的大拇指昂然挺立。

旁边紧连一个40.7米高的小石峰，尖头似

笋。鼎湖峰半腰露一圆洞，颇似肚脐，恰

与小石峰平。小石峰好像依偎在慈母膝下

的娇儿，因此又称童子峰。

下桥向北拐弯，前有一亭坐镇溪畔，

名为“仰止亭”，取自“高山仰止”之意。

原亭建于明代，后坍毁，现存者为台胞捐

资重建。站在亭前仰望鼎湖峰，犹如一桅

稍稍落篷却仍屹立于水边的风帆。穿亭而

过，来至正东方，背靠巍峨的黄帝祠宇，

回望面前的鼎湖峰，又变魔术般地化作一

张人脸的侧影。许多游客不约而同地猜

测，此人或许就是黄帝。

仔细眺望鼎湖峰，在它肩头部位并列

着3座小丘。左边的小丘上孤零零地长有一

棵枝叶稀疏的小树，神奇的是，它的造型

宛若繁体的“華”字，故得名“梦笔生

花”。中间的小丘头尖身圆，细长斜倾，被

喻为“天狗望月”。右边的“神猫卫士”则

因形体粗壮，小丘两角微翘而获此殊名。3

座小丘有机地排成一个“山”字，再加上

鼎湖峰上下直立的主干部分，恰好组合为

反写的“仙”字。这与黄帝炼丹后跨赤龙

升天而去的传说相映成趣。鼎湖峰的山体

面积不大，顶部仅为710平方米，底部也才

有2468平方米，但呈现的景观却很丰富。

从不同位置望去，变化多姿，引人遐想，

而这正是大自然赋予它的天生魅力。
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移步换景鼎湖峰
舒小骅

人
在
旅
途

手捧《百年孤独》 醉心宋词唐诗

哥伦比亚“学霸”的中国情缘
杨心雅

多彩贵州：好山好水好养生
凡 菊

马修（右一）与朋友游览虎山长城
旅游感知美丽中国⑩

黑龙江牡丹江雪乡旅游渐入佳境。 王士恩摄/人民图片

新疆阿勒泰地区富蕴县吐尔洪乡的雾凇美景。 丁 宁摄（新华社发）


