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2015 年全球经济继续低迷，无论是美国、欧

洲，还是亚洲，经济复苏都比较乏力。尽管增速下

滑，亚洲仍是世界经济发展最快的地区，对世界经

济增长的贡献达60%。2016年，诸多国际复杂形势加

剧了世界经济增长的不确定性，但在不确定的经济

环境下，品牌经济仍是亚洲经济复苏的支撑点。

中国经济增长速度虽然下滑，但依旧是亚洲经

济发展的主要驱动力。2016 年中国经济进入品牌经

济元年，无论是 2015 年 5 月 8 日发布的 《国务院关

于印发 〈中国制造 2025〉 的通知》（国发 〔2015〕 28

号文），还是 2016年 6月 15日发布的 《关于发挥品牌

引 领 作 用 推 动 供 需 结 构 升 级 的 意 见》（国 办 发

〔2016〕 44 号文），都反映了政府对品牌推动经济转

型升级寄予厚望。

近两年中国品牌在国际上的影响力逐年增加，

其中既有华为、联想这样制造行业的企业品牌，也

不乏腾讯、阿里巴巴这些代表新兴行业的企业品

牌，显示出中国经济内在具有巨大的创新活力。

日本经济增长持续乏力，不过作为老牌的经济

发达国家，日本在制造业等领域仍保持着巨大的品

牌号召力，品牌对日本经济的影响力巨大。但需要

注意的是，长期占据亚洲品牌 500 强排行榜前 10 位

的日本品牌，多是传统行业的企业品牌，在新兴行

业，如互联网、电子商务，日本缺乏有国际影响的

企业品牌。

韩国经济增速同样持续下滑，韩国经济对于超

大型企业财团的依赖较重，经济结构畸形，英国退

欧之后带来的不确定性等因素对韩国经济增长影响

很大，韩国经济走出低迷需要更长的时间，大型财

团也深受影响，但因为长期塑造的品牌、技术等优

势，三星等企业还将在未来保持比较强势的地位。

印度经济连续保持较高速度的增长，随之品牌

经济的影响力逐渐提高，相对于去年入榜的 16 家，

今年印度入榜企业品牌数量达到24家。

一、本次亚洲品牌500强评价体系

本次亚洲品牌 500强评价体系仍沿袭首届的测评

体系，从市场表现、发展潜力、质量水平和效益水

平四个方面对亚洲的强势企业品牌进行全面性评测

打分，并设立十个细分指标：品牌年龄、国际化程

度、营销组合、品牌知名度、资产总额增长率、创

新能力、售后服务、质量水平、营业收入、净利润。

以上各项指标满分均为 10000 分，按不同权重加

权求和得出综合评分。

这四大维度、十项指标的加权使本次亚洲品牌

的评选更具综合性和客观性。

二、本次亚洲品牌500强排行榜特点

在前 100强品牌中，中国大陆的企业品牌占据 53

席，比去年的 46 席增加 7 席；日本的企业品牌占据

29 席，比去年的 37 席减少 8 席；韩国的企业品牌占

据了 6 席，与去年持平；中国香港的企业品牌占据 6

席，比去年的 2 席增加 4 席；中国台湾的企业品牌占

据 2 席，与去年减少 1 席。除这些国家和地区之外的

国家和地区在前 100 强的品牌数量与去年基本持平。

从品牌国别数量的变化上可以看出，中国大陆品牌

数量有较明显增加，日本排在前 100强的品牌数量有

所下降。

中国大陆：在本次前 100强企业品牌中，中国平

安和中国华信的排名上升较快，分别上升 70 位和 30

位。中国平安 2015 年度实现营业收入约 6199.90 亿

元，同比增长 33.9%，在宏观经济低迷的背景下，这

样的收入增长在金融行业非常亮眼，这得益于平安

“互联网+综合金融”模式的打造，中国平安围绕用

户的“医、食、住、行、 玩”需求，不断丰富金

融、生活场景，定位不是单纯的金融平台，而是金

融为轴串联起各个生活场景。2015 年中国华信总营

收为 2631.51 亿元人民币，同比增长 23%；公司立足

欧洲油气终端，获取上游油气股权和权益，组建专

业的金融团队和独立贸易商团队，发展金融全牌照

推动公司战略，通过能源产业经营和金融体系服务

带动，增加金融与物流利润。同时，在捷克设立第

二总部，开展国际投行与投资，控股银行，参股重

要财团，重点投资航空、飞机制造、特种钢、食品

等企业，与大型国有企业发展混合经济走出去，引

进先进技术和管理经验，推动国际产能合作，都为

中国华信营收持续增长和品牌影响力提升提供了有

力保障。

日本：日本宏观经济长期处于停滞状态，前 100

强的日本企业品牌仍为汽车、IT 等传统优势产业。

三洋、三井住友金融、全日空航空、东丽等企业品

牌本次排名上升进入前 100强，这与近年来中国人喜

欢通过旅游、海淘、代购等方式购买日本日用品有

一定关系。

韩国：韩国今年有 7 家企业品牌进入前 100 强，

比前两年增加 1 家，分别为三星、LG、现代汽车、

韩华集团、起亚汽车、SK 集团、韩国国立电视台。

其中，相比 2015 年，除了三星、LG 继续维持前十位

的强势地位外，其他企业的排名有所变动，去年入

榜的太平洋集团、婵真掉出 100 强开外，现代汽车、

韩国国立电视台重回前 100强，韩华集团、起亚汽车

是2016年新上榜企业。

行业分布：前 100 强品牌分布在 21 个行业，其

中经营多元化的企业品牌数量第一，占据 21 个席

位；其次金融行业占 15 个席位，再次是汽车行业，

占11个席位。

汽车行业的总上榜品牌数量是 24 个，其中接近

一半在 100强之内，反映出汽车作为技术和资金门槛

较高的行业，容易形成规模经济和强大的品牌效

应。但是我们注意到，在新能源汽车领域，以美国

的特斯拉、中国的比亚迪、北汽新能源等为代表的

新能源汽车品牌正在迅速崛起。

2016亚洲品牌价值第一榜强势出炉

亚洲品牌500强9月9日北京揭晓
1000余家亚洲品牌领袖企业汇聚北京

9月9日，由亚洲品牌网发起并联合其他单位共
同主办的第 11届亚洲品牌盛典在北京隆重举办。本
届盛典备受关注的榜单——“亚洲品牌 500 强排行
榜”隆重揭晓。

“亚洲品牌500强排行榜”从2006年开始每年发
布一次，经过十年努力，更多大企业认识到了“亚
洲品牌500强排行榜”的预测与导向价值，使其更具
影响力、国际化和公信力。每年的榜单发布引起亚
洲各国企业领袖、品牌专家和各界知名人士与机构
的广泛关注，被誉为“亚洲品牌价值第一榜”。

“亚洲品牌 500强排行榜”由亚洲品牌价值评估
中心、亚洲品牌研究院、ABAS专家委员会联合重磅
推出，通过对亚洲区域的品牌发展现状进行综合评
估，已经成为诠释亚洲品牌价值、塑造亚洲品牌国
际形象的重要平台和亚洲品牌界的至高荣誉。

“亚洲品牌 500强排行榜”从市场表现、发展潜
力、质量水平和效益水平四大维度对亚洲的强势企
业进行全面性测评打分，这四大维度包括十项细分
指标：品牌年龄、国际化程度、营销组合、品牌知
名度、资产总额增长率、创新能力、售后服务、质
量水平、营业收入、净利润。同时，品牌影响力的
三项关键指标即市场占有率、品牌忠诚度、全球领
导力在“亚洲品牌500强排行榜”评价体系中也有所
体现。

2016 第 11 届亚洲品牌 500 强排行榜及分析报告
的出炉将为企业如何进行综合资源配比、更加合理
进行品牌价值提升提供科学依据和有力指导，使企
业了解如何依靠品牌提升为企业带来更忠诚的客户
群、更多的产品溢价、更稳定的收益,使企业更有能
力对抗市场风险。

在本届活动中，中国工商银行、丰田、三星、
佳能、本田、LG、腾讯、日产、华为、中国移动等
品牌荣获“亚洲品牌500强排行榜”前10强。

对于“亚洲品牌 500 强排行榜”的国别分布特
点，排名前 10 强的品牌中，日本占 4 席，中国占 4

席，韩国占2席，表明中、日、韩这三个国家仍然是
亚洲经济实力最强的三个国家。日本作为老牌品牌
大国，依然保持品牌强势地位，中国比去年增加 2
席，显示中国品牌经济正在快速崛起。

为进一步点评欧美著名品牌在亚洲的表现，
ABAS专家委员会还对欧美品牌在亚洲的影响力作了
研究——“欧美品牌亚洲影响力百强榜”将于年底
在澳门隆重发布。

亚洲品牌创始人、著名品牌管理专家王建功先
生表示，目前亚洲已经成为全球经济增长的重要
力量，21 世纪的世界经济是以中国为代表的亚洲
经济，而亚洲经济的发展是以拥有众多的世界名

牌产品为基础的。他希望通过推选“亚洲品牌 500
强排行榜”，凭借“品牌决胜未来”的战略眼光和

“大文化、大商圈、大数据”的发展理念，全力缔
造品牌金融生态链；以寻找失去的商业价值为使
命，为企业提供品牌增值、评价和交易三大类业
务的系统化管理服务。促进亚洲国家及地区间的
品牌文化交流，使亚洲各国及地区的企业间经贸
联系更紧密，从而为实现亚洲经济的共同发展而
努力。

众多亚洲品牌领袖企业齐聚北京，亚洲品牌的
崛起，必将成为全球经济圈关注的最新焦点。

（盛雪原）

北汽跻身“亚洲品牌500强”第91位

董事长徐和谊荣获“2016亚洲
品牌年度人物”大奖

9 月 9 日“亚洲品牌 500 强排行榜”强势出炉，
该榜单已连续发布十届，以其国际化和公信力被誉
为“亚洲品牌第一榜”。北汽集团品牌排名由去年的
151 位上升至今年的 91 位，实现业绩与排名持续

“双提升”。北汽集团董事长徐和谊获“2016亚洲品
牌年度人物”大奖。这是他及其所领导的北汽集团
继获选“北京市人民政府质量管理奖”之后，再次
荣获大奖。

佳能斩获“亚洲品牌
500强排行榜”第4名

9 月 9 日第 11 届亚洲品牌 500 强排行榜强势出
炉，共涉及中国、日本、韩国等 11个国家的品牌企
业，其中有中国工商银行、丰田、三星、佳能、本
田、LG、腾讯、日产、华为、中国移动等入围“亚
洲品牌500强排行榜”前十强榜单。

“亚洲品牌 500强排行榜”由亚洲品牌价值评估
中心、亚洲品牌研究院、ABAS 专家委员会倾力打
造，该榜单主要从四大维度十大细分指标对全亚洲
范围内的强势企业进行全面性的测评打分。“亚洲品
牌500强排行榜”通过对亚洲区域的品牌发展现状进
行综合评估，每年9月9日在亚洲品牌盛典上隆重发
布，已成功举办十届，是亚洲品牌界最为瞩目的年
度至高荣誉，被誉为“亚洲品牌第一榜”。

中国华信荣登“2016亚洲品牌
500强排行榜”

2016年9月9日，第11届亚洲品牌盛典发布“亚
洲品牌 500强排行榜”。中国华信能源有限公司排名
榜单第42位，被评为“亚洲十大最具影响力品牌”，
董事局主席叶简明荣获“亚洲品牌年度人物”称
号。中国华信始终秉承以行动唤起民族品牌意识，
身体力行承担民族品牌国际化的责任。

据悉，“亚洲品牌 500强排行榜”是由亚洲品牌
价值评估中心、亚洲品牌研究院、ABAS 专家委员
会、中国人民大学商学院等机构通过市场表现、发
展潜力、质量水平和效益水平四个方面、十项细分
指标对亚洲强势企业进行全面性评测打分而得出的
品牌界颇具影响力的结论。
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