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本报电 近日，“美丽中国·天下黄河”中国旅游之夜大
型推广活动在新西兰奥克兰举行。据悉，此次活动是中国
国家旅游局近年来针对新西兰客源市场开展的规模最大、
规格最高、范围最广的一次旅游宣传推广。

整场活动穿插进行中国元素的歌舞表演，将中华五千年
文明的母亲河——黄河沿线的自然风光、“最中国”的风土人
情和历史文化生动呈现给新西兰民众。除了传统的“美丽中
国·天下黄河”代表团摆台提供旅游咨询服务外，主办方还特
意准备了一系列为旅行商量身打造的现场活动吸引其参与
互动，同时辅之以中国旅游素质培训，使其深入了解中国文
化，了解中国旅游。如以中国名胜为背景的拍照留念、学画
中国国旗、学包饺子和中国烹饪、学习中华武术、书法艺术
等，以及“美丽中国之旅”经验介绍交流会。

本次推广活动针对新西兰旅游业界、媒体等，宣传推
介以“天下黄河”为代表的中国丰富的旅游资源，旨在提
升中国旅游在新西兰客源市场的知名度和影响力，强化当
地旅行商的了解和认知，激发其售卖中国旅游产品的兴趣
和意愿，积极招徕更多的新西兰游客来华旅游观光。

中国国家旅游局副局长魏洪涛、中国驻新西兰大使王
鲁彤、中国驻奥克兰总领事许尔文、新西兰奥克兰市长莱
恩·布朗、新西兰旅游局局长凯文·鲍勒等出席本次活动，
来自山西、陕西、青海等省旅游委 （局） 和旅游业界代
表，以及来自奥克兰的旅游批发商、代理商、机场、航空

公司等共计270余人参加此次活动。 (许 雪)

本报北京9月7日电（记者刘峣）联想
集团 6日在北京召开 Moto Z系列新品上
市发布会，宣布精品旗舰智能手机 Moto
Z 和超长续航的 Moto Z Play 正式登陆。
与此同时，多款可与 Moto Z 系列产品无
缝贴合、可更换的智能模块也一并亮相，
包括摄影模块、扬声器模块、投影模块、电
池模块和背壳模块等。

联想集团于 2014 年收购了摩托罗拉
移动公司的智能手机业务。联想集团首
席执行官杨元庆表示：“Moto Z 是联想
收购Moto后最具代表性的一款产品。行
业里迫切需要这种创新，不仅仅是硬件
设备的新的生态环境、生态系统的建
立，甚至将来会带动应用服务，包括云
服务的生态的建设。”

进入红海 创业创新举步维艰

虽然医美平台本着为线下整形机构导流的目的，都准备做“微
整形+手术类”整形项目的全平台，但结合自身发展轨迹的不同，
还是具有细微的差别。

据介绍，目前医疗美容领域O2O大致可以分为三类。第一类是
以平台为主，这些医疗美容APP聚集整形顾客、整形医院两方面资
源，通过入驻的整形医院、医生、器械等赚取平台的利润；第二类
则是依靠移动互联入口切入，通过自身的移动互联入口优势，将线
上庞大的客流导向医疗美容行业；第三类是专业的整形行业网站，
通过庞大的客户群转化客流。

尽管医疗美容O2O颇受资本青睐，热度不断上升，但依然存在
不少问题。

有业内人士认为，医生信息不透明、手术价格不透明、手术项
目风险模糊、医疗安全缺乏第三方介入等，是医美O2O未来必须探
索解决的关键难题。

目前，线下的医美机构资质参差不齐，由于监管政策的尚有缺失，
因此“医患矛盾”比较尖锐。在这种环境下，互联网医美平台的担子很
重，在服务好消费者的同时，还要承担起对医美机构的监管责任。

业内人士认为，目前医美O2O行业与医美行业面临的最大难题
是消费者的信任问题。作为一个相对有风险且成长比较慢的行业，
要建立起消费者对平台的信任，还需要很长的时间。

而从行业本身而言，目前医美项目的商业模式同质化严重，大
多瞄准垂直平台、社区电商定位，试图抢夺医美行业的入口。由于
医美行业过于垂直且涉及的政策法规较多，因此后来者难言与大佬
级企业掰手腕。

IDG资本副总裁楼军认为，对正在涌入互联网医美行业的创业
者来说，想要取得新的发展其实很难。首先医疗美容就是一个门槛
比较高的行业。此外，当一个行业开始被大众瞩目的时候，说明红
利期已经过去，新进来的创业者面临的环境会更加艰难。

网上中国

“互联网+医美”让美更美
本报记者 刘 峣

爱美之心人皆有之。如今，人们对美丽的认知与

追求也越来越高。数据显示，中国医疗美容行业未来5

年内的收入增速有望维持在25%以上。

由于具有较高的技术要求和医学属性，医疗美容

往往需要到专业机构进行。随着“美丽经济”的茁壮

成长，一众连接线上用户与线下机构的医美O2O平台

应运而生，成为行业的“搅局者”。

随着行业的蛋糕越来越大，“互联网+医美”的模

式能否改变医美行业的生态？

行业转型 医美平台横空出世

近年来，医疗美容行业乱象频发。因美容、整容失败引发的
医疗纠纷案例时常引发热议。根据中国消费者协会的统计显示，
近年来医疗美容领域已经成为消费者投诉的一大热点。

一方面，是行业监管不力，导致个别机构有恃无恐；另一方
面，消费者对专业技术的不了解，也是导致问题频出的重要原因
之一。因此，以经验分享、医患交流以及折扣电商模式而存在的
医美O2O平台，成为了医美行业里的一股“清流”。

针对行业体系混乱、信任度低、价格不透明、营销费用高
等痛点，医美 O2O 以一个公正客观的第三方机构的身份出现。
此类平台为医美机构提供了多元化的渠道选择，为消费者提供
医美机构、医生、医美项目、医美产品等全方位信息，有效缓
解了医美行业信息不对称问题。此外，通过社交平台的经验分
享。可以呈现真实案例，缓解消费者对于医疗美容的恐惧。另
外，这些平台上往往有不少专业医师进行咨询解答，可以帮助
消费者方便、快捷地找到心仪的医院和医生，更好地进行决
策。

经过几年时间的发展，中国医疗美容O2O平台领域已经出现
了几位领跑者。本月初，美容整形 APP“更美”宣布完成 C 轮融
资 3.45 亿元，刷新了医美 O2O 平台的融资纪录。此前，另一家
APP“新氧”完成C轮5000万美元的融资，估值30亿元，追平了
老牌移动医疗公司“春雨医生”。

“新氧”CEO金星认为：“互联网让一切的消费更便宜、更便
利，并且打掉一切不合理的成本。”他说，“平台减少了整形医院
的营销成本。整形医院也意识到，只在搜索引擎投放，成本也越
来越高。”

业内人士认为，医疗美容机构在百度和传统广告商方面投入
的成本太大，而互联网平台的出现给传统的医美机构提供了一个
新的流量渠道，医美O2O的兴起可能成为行业转型关键点。

﹃
美
丽
中
国
·
天
下
黄
河
﹄
在
新
西
兰
举
行

联想推出Moto Z系列手机

图为中国旅游之夜大型推广活动在新西兰举行现场。图为中国旅游之夜大型推广活动在新西兰举行现场。

海外网直击

展望世界未来，引领全球风
向。9月4日至9月5日，世界瞩目

“中国时刻”，2016 年二十国集团
（G20） 领导人杭州峰会举行。汇
聚高屋建瓴的顶层智慧，在中国倡
议的指引下，照亮迷途中的全球经
济新未来。荣耀时刻，长城相伴。
长城五星葡萄酒，G20杭州峰会指
定产品。

亮相国际盛会，款待世界领
袖，用值得推崇的世界美酒，长城
五星葡萄酒登堂入室，携品质之美
走进G20峰会殿堂，为国际交流营
造惬意和美好的氛围，为大国发展
觅见新的时代机遇。

9 月 5 日中午，东道主为二十
国集团领导人筹备具有中国韵味和
大国气派的午宴，宴会用酒为长城

五星葡萄酒，美酒配佳肴。
国家荣耀，长城见证。国有大

事，必饮长城。30 年来，长城葡
萄酒始终是大国发展的同行者，也
是祖国荣耀时刻的经历者。

铭刻历史
亮相G20盛会

长城葡萄酒，G20杭州峰会高
级赞助商。自 2015 年 12 月 G20 财
政和央行副手会议在三亚举办以
来，包括“G20财长和央行行长会
议、G20 财政和央行副手会议、
G20能源部长会议、G20贸易部长
会议、G20劳工就业部长会议、二
十国集团财金副手磋商会、B20峰
会 （二十国集团工商峰会） ”等，
一系列G20会议在中国各城市圆满
举办，长城五星葡萄酒紧随这一全
球盛事中国之行，与 G20 盛事一
起，铭刻历史，迎接未来。

相守奥运8年
长城见证冠军闪耀时刻

从 2006 年 成 为 奥 运 会 赞 助
商 ， 到 2008 年 登 场 北 京 奥 运 舞
台，到 2012 年至 2019 年成为中国
奥委会及中国体育代表团合作伙
伴，长城葡萄酒以 8 年荣耀之路，
成就一份难得的殊荣。2016 年里
约奥运会，携长城五星葡萄酒超级
单品为奥运荣耀干杯，见证中国军
团金牌数达到227枚。

8年博鳌情
中国味道带给世界
2016年3月，一年一度的博鳌

亚洲论坛年会在海南小镇博鳌拉开
帷幕，中外嘉宾 2000 多人聚集于
此。年会欢迎宴会上，长城葡萄酒

作为指定用酒再度亮相，以晶莹剔
透的芳泽款待世界来宾。一声声长
城美酒的清脆碰杯，凝聚为一张好
客之邦的“中国名片”。长城在博
得每一位来访贵宾的赞誉之外，也
推动了亚洲多元文化的深层交流。
至今长城已8次牵手博鳌，成为亚
洲各国共创未来的杯中见证。

闪耀APEC
长城妙搭大国桥梁
2014 年，亚太经济合作组织

(APEC)领导人会议十三年后重回
中国，长城葡萄酒荣膺APEC盛会
指定产品。会议周期间，长城再次
引领餐桌上的中国风，特别是领导
人非正式会议上，长城葡萄酒登上
APEC最高规格的宴会餐桌，在与
会嘉宾的舌尖上释放最美中国味
儿。在APEC会议上，处于转型期
的中国经济再度成为焦点，而长城

葡萄酒也伴随中国实现新的跨越与
发展。

世博盛宴
长城携中国红闪耀世界

2010年的上海世博会既是一场
全球创意的盛会，也是文化交流的
大舞台。作为上海世博会唯一指定
葡萄酒供应商，长城葡萄酒把握机

遇，围绕“美酒生活、文化交流、
全球共享”三个纬度展开世博文化
交流活动，成为世界文化交流的一
张“国家名片”。对于长城葡萄酒
而言，在世博会这个广阔舞台上延
续着国酒的辉煌历程，无论是指定
用酒，还是世博会设立“长城葡萄
酒日”，都将作为世博的“长城时
刻”永远载入史册。

胜利日“光荣”
长城接受世界“检阅”
2015 年 9 月 3 日，在抗战胜利

70 周年阅兵式结束之后的人民大
会堂宴会厅，盛大招待会上，长城
葡萄酒作为宴会用酒，接受了参加
庆祝活动的各国领袖贵宾、抗战英
模和各界来宾的“品评检阅”，成
为传递中国精神、展现中国力量、
凝聚中国正能量的重要符号。

回望过去，晶莹闪亮的高脚杯
承载着长城葡萄酒，犹如一位领舞
者，从未缺席过国家大事的盛宴舞
台；展望未来，长城葡萄酒继续跟
随中国发展的风帆飘扬，令人回味
向往。

与世界话未来
长城五星葡萄酒亮相G20峰会

9月5日,长城葡萄酒亮相G20杭州峰会午宴99月月55日日,,长城葡萄酒亮相长城葡萄酒亮相GG2020杭州峰会午宴杭州峰会午宴

长城葡萄酒长城葡萄酒，，GG2020 杭州杭州
峰峰会高级赞助商会高级赞助商


