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柔软的口感，香甜的口味，
这块煎饼看上去与其他手工制作
的煎饼区别不大，但它却是由一
台3D打印机器打印出来。吴一黎
是研发人之一，他们把“3D 打
印”技术应用在煎饼上，所研发
的机器能控制煎饼汁的流动，机
器就像一部打印机，而煎饼的汁
液就是打印的墨汁，烤盘就像一
张白纸，不消几分钟便能“打
印”出不同形状的煎饼！

宁弃高薪卖煎饼

吴一黎虽然是清华大学软件
学院的本科毕业生，他在创业时
没有选择计算机软件类的项目，
反而在两年前，成为了一位卖传
统煎饼的老板。吴一黎开煎饼店
的最大原因是源于妻子的童年梦
想，他笑着说，他的妻子从小就
爱吃煎饼，每当她看到煎饼锅上
热腾腾的蒸气，就会感到很幸福。

经过调研后，他们发现全北
京每天大约有 10 万人吃煎饼，每
年的营业额能达到3亿，煎饼这个
行业没有一个主导名牌。再加上
煎饼店的管理简单，店铺也只需
要8平方米的空间。所以，他离开
年薪过百万的 IBM 软件销售工
作，并投入 40 万元，2014 年 7 月
在一个地铁站的门口，开了他的

首间煎饼小店。
他们花了整整7个月时间来筹备。在没有任何的宣传下，

尝试以产品来得到老百姓的认可。他最常跟客人说：“辣酱是
老干妈，榨菜是涪陵乌江牌，所有鸡蛋我都知道来源地，煎
饼都是现做，确保煎饼新鲜与安全，祝你今天好心情！”凭着
美味的产品和用心的服务，他的生意“火起来”，店外常常是
许多人排着队等着买煎饼。

一个玩笑变成产品

不过，吴一黎并没有感到满足，因为他的心中有一个更
宏大的梦想——“做一家影响1亿人的煎饼店”。有一次，在
一场毕业聚会中，一直寻找突破的吴一黎恰巧遇上同系同学
施侃乐，他刚好在2014年回来创业，从事3D打印业务。他们
在聚会上开玩笑说：“能不能把 3D 打印机器和煎饼结合起
来？”他们认真地研究这个“玩笑”可行性，于2015年3月便开
始研发机器。

吴一黎从煎饼店的老板，回到自己的专业，用科技为煎
饼作了一次“升华”。一开始，公司只有施侃乐和几个员工，
吴一黎开车把传统的煎饼锅运到施侃乐的实验室，从传统煎
饼试验到西式煎饼，每天都在揉面团，测试温度，再用3D打
印器，打印小配件作测试。吴一黎回想起在实验室度过的日
子，他说：“辛苦，很辛苦！”他们经常要通宵达旦地做实
验，一抬头，一睁眼，已经是早上的9点。试验时，因为不停
地修改和测试，很多煎饼剩下来，但又不舍得把它扔掉，所
以只好把剩下的煎饼全部吃光。施侃乐半年内一下子胖了 20
多斤。为了煎饼的研发，他们从不放弃，花了一个多月的时
间制作出第一部能打印出煎饼的机器。

品质比数量重要

经过一代一代的优化，现在已是第4代的煎饼机器。吴一
黎说：“他们不仅是一家卖设备的公司，而是一家做煎饼的新
媒体。”他解释，他们想改变大众对于“煎饼”的看法，让它
不再是一个 “只有6块钱价值”的传统小吃，而是一个表达
自己的工具。他们举办各类活动来推广这种文化，包括在福
州举行了第一次 “煎饼艺术大展”的展览，他们把打印出来
的煎饼拍照，再配上不同的短句，形成一幅幅艺术作品。

不仅是宣传手法，吴一黎对于硬件有十分高的要求，他
们追求的是品质，而不是数量。他以温度控制器为例子，他
们所用的温控器是芯片式的，而不是较便宜的旋扭式。他解
释，旋扭式的温控器很难准确地测试温度，相差的温度可达
到正负 30 至 50 度，相反芯片式能控制温差在正负 3 至 5 度，
有利于煎饼的制作。他无奈说：“大家都图便宜，追求低成
本，却不能把事做好。”现在，3D 打印煎饼机器不仅在国内
销售，还打入国外市场，包括澳大利亚、新加坡和加拿大等
地区都有餐厅试用他们的产品，让世界重新认识“煎饼”。

谈及未来计划，吴一黎说，他们会不断寻求3D打印食品
领域的突破，不仅能“打印”煎饼，还能够以更低的成本

“打印”巧克力等其他食品。无论机器如何在未来推陈出新，
吴一黎都离不开一个信念——“让吃变得更快乐和好玩”。他
希望，有一天“三弟画饼”能成为像美国乔布斯的“苹果公
司”，为科技和人们的生活带来结合，用科技为所有人带来快
乐！

休闲游发展的必然产物

记者打开同程旅游网的房车露营
频道，这里内容丰富，包含了营地住
宿、房车租赁、营地教育等多种产
品。去年11月，同程在国内首家上线
了房车露营频道。该网负责人告诉记
者，从最初首批上线的 40 余家露营
地，到目前已合作覆盖了 98%的国内
已营业房车露营地。今年上半年，为
营地输送了近 3 万名游客。特别是清
明、端午小长假中，房车露营产品的
预定量明显上升。

自驾车房车旅游的发展是大众旅
游时代的客观要求。在大众旅游时
代，旅游散客化和个性化的特征日益
明显，中国游客不满足于团队旅游、
追求自由行程是不可阻挡的趋势。从
目前中国游客的出游方式上看，自助
游超过 85%，自驾游超过 60%。中国
旅游方式已经从观光游转变为休闲
游。

首旅集团自驾车房车游的负责人
介绍说，休闲游有两个特点，一是高
自由度、高频次、短周期；二是以环
城市的自然风光为主。而自驾车房车

游是一种“自我设计的生活”，出行
自由灵活，基本都选在森林、海边或
者湖边，定位就是亲近大自然、享受
旅游的乐趣。这完全满足了休闲游的
特点。

发展速度快潜力大

自驾车房车旅游虽然在中国还是
一个新生事物，但因其自由度高，颇

受游客青睐，发展速度快潜力大。据
统计，2015年在国内旅游40亿旅游人
次 中 ， 自 驾 游 游 客 已 占 到 58.5%以
上，达到 23.4亿人次。预计到“十三
五”末，中国自驾游人数将达到58亿
人次，比2015年翻一番多，约占到国
内旅游人数的70%以上。

在国家政策的支持下，全国各地
正在加快房车营地建设。山东已建在
建 的 营 地 56 处 ， 覆 盖 全 省 14 个 城
市，房车营地旅游的环线已形成，成
为十大新业态之首。自驾车房车营地
建设已成为福建旅游投资的新热点。
甘肃目前建成自驾车房车营地 12 个，
今年底将打造首批20个以上的示范性
营地，改造30对交通驿站，并举办首
届丝绸之路国际房车博览会，形成示
范带动效应。依据全国各省区市房车
营地的“十三五”规划，到2020年全
国将建成由2000个房车营地组成的房
车服务设施网络。

中国的自驾车房车游与国际相
比，还有不小的差距。美国有露营地
16500 个，每百万人拥有量为 51.72
个，欧洲有营地约 25000 个，每百万
人拥有量为 33.88 个。而中国有一定
规模、能正常运营的露营地不足 500
家。全球现共有房车1800万辆，而中
国房车保有量不足 3 万辆。可见，自
驾车房车游发展空间巨大。

配套措施亟待完善

记者从全国自驾车房车营地建设
推进会上获悉，自驾车房车游在发展
中还存在一些不足，许多的配套制度
亟待完善。存在的问题主要集中在以
下几个方面：旅居挂车上牌上路还存

在一定困难，影响消费者购买旅居挂
车的积极性；各类房车上路收费标准
不清晰，房车因为没有严格的座位数
无法简单套用现行的收费标准，房车
车友对上路收费问题心有余悸；房车
准驾资格不明确，对旅居挂车的准驾
资格缺乏明确规定，影响房车的普
及；营地用地属性有待厘清，营地大
多建设的是非永久性设施，但不少地
方都把营地作为建设用地管理，导致
营地用地成本过高，影响企业投资积
极性等。

国家旅游局局长李金早表示，要
因地制宜，出台促进自驾游房车旅游
发展的具体实施意见。要提高自驾游
房车旅游目的地基础设施与公共服务
水平，让自驾车房车旅游畅通无忧。
要抓紧设计组织一批适合自驾车房车
旅游者需求，体验性、参与性强的旅
游产品，建设一批适合自驾车房车露
营需求的自驾车营地。要强化宣传，
大力促进自驾车房车旅游消费。

探索中国发展模式

中国的自驾车房车游起步晚，但
发展快，市场规模大。如何走出自己
的特色发展之路？

李金早表示，自驾车房车旅游是
中国发展全域旅游的重要抓手，是从

“景点旅游”向“全域旅游”转变的
新动力；自驾车房车旅游能带动相关
产业的发展，是推动旅游供给侧改革
的重要抓手；发展自驾车房车旅游是
促进欠发达地区经济社会发展、推动
旅游扶贫的重要举措，是精准脱贫的
方式之一。

北京旅游委一直重视培育房车露
营品牌。2014年以来，通过举办第80
届世界汽车房车露营大会、中国自驾
游与房车露营大会、北京—南阳南水
北调房车探源之旅、“京津冀红色旅
游行”房车巡游等活动，推广普及了
房车露营旅游文化，培育房车自驾精
品线路及品牌。据悉，北京旅游委正
在联合中国旅游车船协会、德国展览
集团、美国佛罗里达旅游中心等30多
个国家的相关组织，筹备发起成立

“世界房车和露营地联合会”。
江苏省旅游局相关负责人建议，

露营地要与附近景区和度假区形成互
动，共享人气和财气。露营地建设要
充分考虑家庭游和亲子游的相关配
套。要大力开展房车租赁服务业务，
扩大房车旅游受益面。
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今年建503个房车营地 开启旅居生活新方式

中国自驾车房车游将成主流
本报记者 赵 珊
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在中国第一家五星级房车露营
地，房车营位区、水景篷房区、可
移动木屋区、儿童活动区、帐篷营
位区、木屋别墅区、游客服务中心
等设施一应俱全，这就是北京龙湾
国际露营公园。目前，北京对外

开放的营地 37 家，建设中的 15 家，
规划中的 76 家。同北京一样，甘
肃、湖南、江苏、山东、福建、四川等
多地的自驾车房车营地都在蓬勃
发展。

全国自驾车房车营地建设推进

会近日在北京召开。自驾车房车旅
游是发展速度快、消费潜力大的领
域。国家旅游局相关负责人表示，
中国将大力推广自驾车房车旅居生
活新方式。今年全国将建设 503 个
营地，总投资352亿元。

日前，中国国家旅游局分别在法国巴
黎和德国法兰克福，以“美丽中国之夜”
和“美丽中国——陆上丝绸之路”为主
题，进行“美丽中国”旅游推广活动。

在法国巴黎举行的“美丽中国之夜”
中，中国国家旅游局副局长王晓峰表示，
中法既是旅游大国，也是文化大国。中法
旅游合作近年来不断深化，取得丰硕成
果。 2015年，中法两国双向旅游交流规模
首次超过260万人次，实现历史性突破。

随着交流规模持续扩大，中法游客不
再只去一线城市，许多二三线城市也受到
关注，中法旅游还有很大上升空间，中方
愿意继续同法方保持合作，将两国旅游合
作不断推向新的高度。

法国旅游发展署主席菲利普·福尔表
示，法国是世界第一大旅游目的地，中国
是全球最大的旅游客源地，两国旅游合作
潜力巨大，前景广阔。法国政府已实施了
针对中国游客签证便利化政策，增加了中
文标识，为中国游客提供了友好的旅游环
境。未来 5 年，法国旅游发展署将采取措
施，力争使来法中国游客数量翻番。

而在德国法兰克福举行的推介活动
中，中国旅游推广团负责人在表示，中德
同为世界出境旅游大国，德国是中国在西
欧最大的客源市场，去年两国人员往来规
模近200万人次，两国旅游市场仍有很大的
发展空间。中国丝绸之路是最受德国游客
青睐的旅游产品之一。今天我们在德国举
办“美丽中国——陆上丝绸之路”主题推
广活动，就是为了让德国旅游业界和民众
对丝路旅游，特别是对旅游基础设施、接
待服务以及新产品、新业态有更多的了解
和认识。
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上图为3D煎饼成品下图为3D打印煎饼机器 容如意摄
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图表新闻： 上半年中国旅游投资同比增长30.5%


