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多年前，我在豆瓣加入了
一个名为“买书如山倒，读书
如抽丝”的小组，里面混迹了
一群和我一样爱买书胜于爱读
书的同仁。大家在小组里分享
自己的购书单、交换电商优惠
券、制定永远不会完成的读书
计划，整个群组里弥漫着一种
病入膏肓又洋洋自得的满足感。

“我读书少，但我买书多
啊！”在纸质书年代，不计后果

“买买买”似乎是某种填充自己
焦虑感的方式。买来的书，一
旦 失 去 了 当 时 渴 望 读 它 的 心
境，就注定了被束之高阁的命
运。长此以往，未读的书越堆
越多，读书这件事儿好像变得
不太重要了，重要的倒是买书
本身的过程。

有了微博、微信，越来越
强烈的感觉是，这种奇怪的阅
读状态似乎没有太大改变，甚
至愈演愈烈。朋友圈里，常常
有 人 每 日 分 享 数 十 篇 文 章 刷
屏，以至不得不将他拉近黑名
单才解气。我是绝对不相信，
这些分享“狂人”疯狂地读过
所有的文章。

专业研究在很大程度上印
证了我的猜想。近日，哥伦比
亚大学和法国国家研究所的科
学家估计，人们分享到社交媒
体上的链接中，59%的链接从未
被人点开过，即便其中的某些
链接被分享了成千上万次。

正如消费主义盛行的时代
带来的买书不读书，新媒体时
代的信息消费同样带来了“分
享如山倒，点击如抽丝”的现
状。况且，为了买书还要付出
金钱成本，而分享一篇文章，
除了动动拇指，有时连大脑都
不需要运转。

新 媒 体 时 代 的 浅 阅 读 趋
向 ， 已 经 是 个 老 生 常 谈 的 话
题。如今，人们往往根据标题
或是摘要来得出结论和分享观点，却并不打算耗费
几分钟的阅读时间来深入挖掘。因为要想静下心来
阅读一篇公众号文章，你不得不忍受好几分钟不看
朋友发来的消息，这对很多手机重度患者而言，不
啻为一种折磨。

与“愚蠢”的书商把书印得越来越厚、卖得越
来越贵不同，新媒体的操盘手对你我人性的弱点洞
若观火。不想读？那就用上“标题党”，让你忍不住
点击。不愿读？那就用奇葩的观点勾起你的欲望。
要解决网络阅读的“乱象”，还真是道让人抓耳挠腮
的难题。

不过，话说回来，是谁规定买书一定要读，分
享后一定要点击呢？无论阅读的是为了长见识还是
涨姿势，归根结底，阅读能够给人带来心智的满足
和精神的愉悦。买书也能够带来快乐，转发也是在
表明态度，分享也能够寻到知音——至于是不是真
的读了，你不说，又有谁知道呢？

本报电 由中国石油天然气集团公司主办的第四
季“加油体验”活动于7月4日走进辽宁。海外网与近
30家媒体及部分高校学者一起，探访中石油在辽宁的
生产、加工和销售情况。

2015 年国际油价的断崖式下跌和持续低迷使石油
行业进入“寒冬”，对于辽宁而言这种挑战则更为显
著。2015 年辽宁省 GDP 增速以 3%在全国居于末位，
2016年一季度，辽宁成为全国唯一的负增长省份。

海外网了解到，中石油辽宁销售公司围绕开源节
流、降本增效的方向采取了一系列举措。据公司党委
书记冀玉军介绍，其中包括在东北三省率先上市具备
市场潜力的 98 号汽油、利用互联网开展跨界组合营
销、加快发展非油品业务等。2016上半年，公司利润
在中石油30余家省区销售公司中位居第二。

抚顺石化公司则在 2015 年扭转了连续 4 年巨额亏
损的局面，同比减亏44.05亿元。抚顺石化总经理李天
书表示，在扭亏解困攻坚战中，通过瞄准同行业先进
水平进行全方位对标分析、通过日核算随时纠正生产
经营偏差、通过大量经济活动分析弥补短板并不断优
化生产计划和销售方案成为关键。

本次活动持续到7月8日。海外网还将走进中石油
锦州石化、锦西石化、葫芦岛销售分公司，在辽宁这
座炼化工业大省感受老炼厂的今日风貌，关注油品质
量升级、油企社会责任等话题。 （孟 珂）

在海外传播要接地气

陆欣讌是一个年轻的上海女孩，海外留学后经过
努力和打拼在当地曾经同时经营管理多个公司。“起
初自己创业的时候家人和朋友并不支持。”陆欣讌
说，“每当遇到困难我都会告诉自己，要感恩身边看
到我们的坚持和无条件支持我们的人。”

陆欣讌告诉记者：“新西兰有 20 多万华侨华人，
拥有 20 多家华文媒体。中国和新西兰合作潜力巨
大，一直以来，我都想要建立一个承载希望与情怀的
平台。”

据陆欣讌介绍，彼岸传媒旗下拥有出版社、数字
传媒以及《NR新睿》财经杂志，并收购和入股了当
地多家华文报纸，业务覆盖太平洋、亚洲和美国。同
时，彼岸传媒牵头成立了新西兰媒体联盟，推动各媒
体之间的互动合作，联盟主流和本土华人媒体，推进
新西兰多文化、多族群间的交流沟通，为各行业提供
打包式的全媒体服务，促进新西兰与亚太周边国家地
区文化交流。

为顺应新媒体发展的趋势，2015年 9月 9日，彼
岸传媒与人民日报海外网合作开设海外网新西兰频
道，陆欣讌出让经营多年的旗下公司，全身心投入到
新西兰频道的运营，逐步形成“一报一网一端”及微
博账号、微信公号等，重点宣传报道在新西兰的华
侨、华人、使领馆、中资企业机构、留学生的大型活
动，架起中国和大洋洲之间沟通的桥梁。

陆欣讌说：“我们团队要做的就是
用心讲好中国故事，针对读者分众化和
差异化态势，精准把握受众需求，把

‘想讲’和‘想听’结合起来，把‘陈
情’和‘说理’结合起来，把‘自己
讲’和‘别人讲’结合起来，使故事能
为国际社会和海外受众接受和认同。”

“传播正能量，更好地团结联盟，
更好地发挥海外华文媒体的力量，我们
义不容辞。”关于未来，陆欣讌信心满
满地说：“新西兰频道将立足新西兰，
辐射整个大洋洲，以新西兰为平台，整
合太平洋岛国、以电视、报刋、网络、
微电影的方式为工具、尽其所能为服务
好 6000 万华侨华人、500 万中国留学生
和 7000 万学习中文的外国人作出贡献，成为全球华
文媒体的中流砥柱。”

既是荣誉更是情怀

海外网新西兰频道上线已经快一年了，陆欣讌这
样总结：“这段时间对于我们整个团队来说，是荣
誉、责任、使命，更是情怀。”

陆欣讌说：“在新西兰重大的场合中，总能看到
海外网的身影；关键时刻，总有新西兰频道的声音。
例如，两会期间，新西兰频道与当地华人电台合作，
通过图文、视频等多种形式采访了在海外的中企、华
侨华人代表和留学生等对两会热点的探讨和祝福。”

身为新西兰的华文主流媒体，陆欣讌要求自己的
团队精益求精。“我们团队凌晨 1 点还在办公室的那
些日子，并不是所有人都可以坚持下来的。凌晨5点
就要起身做新闻，签发每一条新闻也是需要坚持的。
有时候真的很累，这一年没怎么睡觉。”说到这里，
陆欣讌的脸上露出一丝欣慰，“身为新西兰频道一
员，应当仁不让地传递中国声音，表达中国立场。例
如，今年4月，新西兰总理访华期间，海外网新西兰
频道第一时间做出选题策划和报道，并采访随访的华
人国会议员杨健，确保及时传递中国好声音。为达成

预期效果，我们充分融入主流社会，发挥自身影响，
策划系列活动。”

担当，以大局为重。经济收益，固然重要，但社
会影响，更是根本。海外网新西兰频道在实际运营
中，总是赋予后者更重的分量。在多族群的背景下，
新西兰频道致力融合文化、聚合力量，以大格局大手
笔促成媒体联盟，建立战略合作伙伴关系。“我们不
吝投入，在各领域广交朋友，整合资源，扩展影响，
为下一步发展打下扎实的基础。”

“不忘初心，继续前进”。陆欣讌反复强调：“做
媒体很辛苦，需要情怀更需要一份坚持。我觉得无论
人生每一步都应该如此，在频道上线即将一周年之
际，我们的团队更是多了一份使命。如何讲好中国故
事，如何在海外更好地传播中国声音，我们一直在努
力探索。”

此前，在参加由人民日报社主办的“讲好中国故
事，做好桥梁纽带”研讨会时，陆欣讌参观了人民日
报社新媒体中心并与采编人员进行学习和交流。

“在海外用人们更乐于接受的传播方式讲故事，
让世界知道中国，了解中国。”陆欣讌告诉记者，“海
外网新西兰频道就是网上的丝绸之路，这条丝绸之
路，一定会为中国和新西兰两国的文化和贸易架起桥
梁。”

主旋律如何主旋律如何““触手可及触手可及””
本报记者本报记者 彭训文彭训文

网上中国

多年来，一些反映主旋律的艺术
作品在网友中唱不响，特别是一些青
少年网友对此缺乏兴趣。这些在新
媒体上流行开来的“红歌”“红剧”启
示我们，唱响主旋律，把有意义的事
做得“有意思”是有方法可循的。

首先，表达方式要符合青少年
群体需要。《那年那兔那些事儿》 里
的主角都是“萌萌哒”的动物，通
过动物间的“爱恨情仇”，讲述中国
从近现代史以来、在与各外国势力
斗争中逐渐强大起来的故事。例
如，为了达到冲突效果，漫画将日
内瓦会议上中美双方的激烈交锋的
场景，用“兔子”和“白头鹰”的

“互吐口水、互扔板砖”来表现。
漫画还借鉴《海贼王》、《魔兽世

界》、《DOTA》、《英雄联盟》、《星际争
霸 2》等知名动画片、漫画、游戏中内
容和桥段，让青少年感到亲切。例
如，围剿叛徒的兔子在进攻时高呼的
口号“徳玛西亚”，出自广受中国青少
年欢迎的网络对战游戏《英雄联盟》。

其次，除了表达方式，创作者
在创作过程中展现出的对家国赤诚
的爱，才是其作品广为传播的真正
原因。如歌曲 《TG暖暖的》 中，歌
词“我想说其实你很好/你自己却不
知道/真心的对我好/不要求回报”，

表达的正是创作者对党、对国家真
挚的爱和感恩，平和且走心的话
语，很容易激起人们的情感共鸣。

第三，会讲故事、讲好故事也很
重要。复兴路上工作室最近推出一
部名为《老外眼中的中国共产党》的
微视频，该片以来自英国的中国问题
专家马丁·雅克的个人视角，讲述他
从 1993 年首次来华到如今面对中国
巨变的个人感受。虽然每集不过一
分半时间，但通过一个外国人在华的
工作、生活场景，和中国人相处的故
事表达，让合作、和平、发展等融通中
外的情感、理念得到清晰传达。

主旋律作品如何才能做到既卖
萌搞笑又恰好戳中泪点，激发赤子热
忱？答案的关键正在于可以借鉴美国
和日本动漫、纪录片、新闻短片等技
术、桥段，在人物表现方式上则因保
留中国化的叙事方式，同时注意传递
那些中外相通的、积极的价值观念，
这样的中国故事表达，同样可以生动
起来。

正如《那年那兔那些事儿》的作
者网友“逆光飞行”表达的：这是一种

“文化凝聚力”。“只有你发自内心地
喜欢这个国家，感激那些为国家作出
奉献的人，才能在作品中传递出真诚
和正能量，从而打动人心”。

你
是
不
是
﹃
只
分
享
不
点
击
﹄

刘

峣

云中漫笔

““都愿意失去的都愿意失去的、、留下的留下的，，跟随那红旗跟随那红旗，，为了谁为了谁，，前仆又后继……前仆又后继……””77月月11

日是中国共产党日是中国共产党9595岁生日岁生日，，近日近日，，一首被网友称为一首被网友称为““史上最萌爱国红歌史上最萌爱国红歌””的网的网

络歌曲络歌曲《《TGTG暖暖的暖暖的》》一经发布一经发布，，立刻惹来不少青少年网友感动的眼泪立刻惹来不少青少年网友感动的眼泪。。

20152015年年《《新媒体蓝皮书新媒体蓝皮书》》数据显示数据显示，，青少年占新浪微博用户量的八成以上青少年占新浪微博用户量的八成以上，，是是

微博用户的绝对主力微博用户的绝对主力。。在新媒体时代在新媒体时代，，为什么这样的为什么这样的““红歌红歌”、“”、“红剧红剧””能够在广大能够在广大

青少年中广为流传青少年中广为流传？？我们如何通过新媒体唱响主旋律并吸引青少年我们如何通过新媒体唱响主旋律并吸引青少年？？

一只兔子成为视频的主角，歌词平
易近人又处处充满对祖国的爱，用女声
轻柔的声音、平和的语调演唱……正是
这样新颖的形式，让这首演绎中国近代
历史变迁的 《TG 暖暖的》（T 形似锤子、
G形似镰刀，二者可组合成党徽图案） 这
些天在新媒体火了。

截至 7月 5日，该视频阅读点播量达
200多万，并在微博、微信等新媒体广为
传播，互动超1万次。共青团中央等微博
以“你的生日，我的节日”为题进行转
发。有网友留言称：“就这一次放肆的去
燃烧，英特纳雄耐尔我们还没有忘掉！”

“吾辈必当自省、自强、自立、自勉，与
诸君共勉！”

利用新媒体激发青少年网友的爱
国、爱党热情，已成为一些爱国网民和
政务新媒体自发掀起的潮流。

在最近热播电视剧 《三八线》 里，
有这样一个镜头：一个班的志愿军战士
冻死在埋伏地点，他们仍手握钢枪、手
榴弹，保持着整齐的战斗队形和战斗姿
态……这是发生在抗美援朝战场上的真
实历史。面对当年这段悲壮历史，一个
网名叫“逆光飞行”的网友选择用漫画
的形式记录：一群兔子在暴雪中潜伏，
开始冲锋时，有的兔子已经冻死，剩下
的兔子一边告诉自己不能哭，“眼泪也会
冻住”，一边吹响冲锋号，冲向敌人阵

地。很多网友特别是青少年网友看到这
一段时纷纷表示，“忍不住泪奔”。

这部系列漫画的名字叫 《那年那兔
那些事儿》。它将中国近现代历史特别
是新中国建国前后的一些军事、外交等
方面的重大事件，以各种有隐喻性的动
物角色来展开故事，不仅有风趣幽默的
桥段，也有细腻感人、催人泪下的情
节。从 2011 年起，该漫画在网络连载，
获得近 10 亿点击量。后来，它被拍为动
画片，分季在网络播出，单集播放量近
5000 万。有网友留言称：“它不是催泪
的肥皂剧，却可以让你看到某一画面，
听到某一句话时，潸然泪下，沉思良
久。”

据统计，许多网友制作的相关音乐
短片、歌曲、动画片、微视频至少有 20
部。它们从正面反映中国巨大发展变迁
和坎坷发展历程，利用新媒体传播，让
爱国爱党的热情绵延到青少年网民心
中。

例如，习近平总书记在文章、讲
话、著作中常常引用古代典籍中的经典
名句，为了让包括青少年在内的更多人
深入理解这些句子，人民日报全媒体平
台最近推出 《习近平用典》 政论微视
频，用可视化形式生动呈现习近平总书
记讲话和文章中的典故，颇受网友欢
迎。

"加油体验"走进辽宁

图为记者在中石油抚顺石化公司石油三厂采访。
（王铁衡 摄）

“不忘初心，讲好中国故事”
海外网 许 雪

“不忘初心，讲好中国故事”
海外网 许 雪

7月1日，由人民日报海外网
新西兰频道主办的庆祝中国共产
党成立95周年座谈会在奥克兰举
行。当日，海外网记者专访了海
外网新西兰频道总顾问、彼岸国
际传媒董事长陆欣讌，她就如何
讲好中国故事、更好发挥桥梁纽
带作用谈了自己的感受。

彼岸国际传媒有限公司负责人陆欣彼岸国际传媒有限公司负责人陆欣
讌在人民日报社新媒体中心参观讌在人民日报社新媒体中心参观。。

““红歌红歌”“”“红剧红剧””在新媒体爆红在新媒体爆红 主旋律传播要抡好“三板斧”主旋律传播要抡好主旋律传播要抡好““三板斧三板斧””

海外集结号

图为网络歌曲图为网络歌曲《《TGTG暖暖的暖暖的》》截图截图。。


