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近日，针对当前一些机构过于依赖境外节目模
式，原创节目比例较小等问题，国家新闻出版广电
总局发出 《关于大力推动广播电视节目自主创新工
作的通知》（以下简称 《通知》），要求各卫视把节
目原创作为自主创新工作的核心，研发具有中华文
化基因和中国特色的原创节目，并且限制每年每个
上星节目只能引进一档境外节目模式。

中国目前的综艺节目中，有相当一部分依赖境
外模式，原创性低，有同质化倾向。

现状：
综艺节目多“外国基因”

《我是歌手》《爸爸去哪儿》《中国好声音》《奔跑
吧，兄弟》《花儿与少年》《极限挑战》……如果你喜欢
看综艺节目，一定能感受到，近几年来，各大卫视纷纷
推出当家综艺，明星真人秀尤为火爆。爱看综艺的大
学生袁满说：“打开电视，不是看到明星在带孩子，就
是看到明星在泥塘里打滚、假扮成小贩卖东西。现在
我都能掰着手指头说出明星的孩子、明星的妻子、明
星的爸爸妈妈、明星的岳母大人……”

但是，仔细查查这些节目的“家谱”就会发现，当
前在国内热播的综艺节目，许多都带有“国外基因”，
尤以“韩国基因”最盛。据《2015腾讯娱乐白皮书》报
告，去年中国有215个综艺节目播出，而雄踞收视率
榜首前 10 名的，近 80%是引自国外、本土落地的

“综二代”。韩国的综艺模式几乎被中国引进殆尽，
而我国自己的原创综艺发展却不尽如人意。

中国传媒大学文科科研处副研究员邓文卿对笔
者说：“同一类型的综艺节目同质化很严重，有的节目
第一季模式很新颖，吸引了大家的眼球，但第二季收
视率就下降了。”新浪微博网友琉璃迸迸也表示：“综
艺节目全是引进的，已经让人从最初的喜爱变成厌烦
了。为什么不多开发中国自己的好综艺节目？”

改变：
做综艺也需“工匠精神”

既然观众已经表示“看厌了”引进国外模式的节
目，为什么电视台没有主动改变？中国人民大学新闻
学院讲师、日内瓦大学博士后常江分析认为，原因主
要有两个：一是原创动力不足，无论制作者还是播出
平台，都不存在强烈的创新需求，购买并改造国外成
熟模式是风险更低、可操作性更强的生产模式。二是
由于播出平台太多、节目需求量太大，也导致了不同
平台之间相互模仿甚至相互抄袭的现象严重。

《通知》出台后，将有利于扭转这一局面。
常江认为，优质的原创节目是建立在高度发达

的行业分工、专业精神和艺人培育机制上的。离开
了这些基础，只是一味追求形式的新奇，是舍本逐
末。在这一点上，国外综艺节目有值得借鉴的地
方。例如韩国综艺节目制作精良、能充分调动“偶
像”的作用，这充实了综艺节目的内容，确保了对
年轻观众的吸引力。

邓文卿同样强调了业务素养——他称之为传媒
行业的“工匠精神”。同时，他还从受众需求角度看
到，韩国对受众的研究更加透彻，我国对收视率等
数据的利用率还有很大的上升空间。

特色：
从中国文化挖掘智慧

做原创综艺节目，如何能做出自己的特色？
邓文卿认为，原创的智慧还是要从中国文化中挖

掘，让未来的原创综艺节目具有“中华文化基因”，才
是国内节目创意创新的方向。例如前一阵子非常火
爆的《中国成语大会》《汉字英雄》《最爱是中华》等，将
中国最传统的成语、汉字以及文化知识作为综艺节目
的核心要素呈现，就让很多人眼前一亮。

除此之外，邓文卿认为，富有传统文化元素的综
艺节目，并不限于吟诗诵词、背成语，现代娱乐因素可
与传统融合的地方还有许多。“古代的‘六艺’也不全
是精英文化。比如‘射’就衍生出了很多游戏，

‘诗’有时也成为娱乐的一部分，‘词’在宋代本身就
是文化娱乐活动的一种方式。和大众的娱乐精神结
合起来，从传统文化中去挖掘，总能找到适合现代电
视语言表达的内容。”除此之外，他认为中国综艺节目
还要进一步更新理念和技术，现代电视是一种综合的
表达，灯光、音效、舞美都是电视节目的重要内容。

虽然国内对原创性节目的需求很大，但邓文卿
和常江都强调不能操之过急，要以宽容的心态，为
节目的自由生长营造更宽松的空间。常江从电视发
展大环境的角度表示：“在管理上，要明确规制机构
的职权范围和节目形态内容的各项标准，完善章
程；在法治环境上，要加快完善知识产权法的推行
和对知识产权的大力保护，保护原版。”
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《击鼓骂曹》 又名 《打鼓骂
曹》《群臣宴》。

东汉末年，山西平原郡幼义
村人祢衡，勤习经史，深知策
略，身在孔大夫府中为幕僚。

孔融将祢衡荐与曹操，祢衡
初见曹操，曹操恼其只行常礼、
大模大样，便也傲不为礼，以傲
待傲。曹操逐个夸其门下人才，
祢衡则一一反唇鄙薄轻之。

曹操帐下张辽欲杀祢衡，曹
操阻止，命祢衡为鼓吏，在元旦佳
节大宴群臣时为其击鼓颂功。祢
衡慨然允诺，并施计欲打鼓骂曹。

次日元旦佳节，祢衡脱去青
衣，赤身露体，破鞋褴衫，假装疯
迷，在群臣宴上打鼓骂曹：鼓打一

通天地响，鼓打二通振朝纲；鼓打
三通扫奸党，鼓打四通国泰康；鼓
发一阵连声响，管教你奸贼死无
下场。祢衡怒击三通鼓，当众大
骂曹操欺君罔上，擅作威福。

老谋深算的曹操隐忍不与计
较，再命祢衡持其书信一封前往
荆州，劝降刘表，并许诺若刘表来
降，则官职在朝；若抗命不受，则
要将其斩首。祢衡念其家中妻儿
老小无人依靠，暂忍心头之火持
书至荆州，刘表命祢衡去至黄祖
处，祢衡酒后触黄祖怒，被害于鹦
鹉洲。曹操假借黄祖之手杀害祢
衡之计得逞。

李滨声的画把曹操的老谋深
算、阴险奸诈，表现得惟妙惟肖。

由中国传媒大学新闻传播学部与美国国家传播
学会 （NCA） 联合举办的“全球化时代的传播、媒
介与政府治理”国际学术论坛在中国传媒大学举
行。来自中国、美国、芬兰、巴基斯坦等海内外高
校的百余名学者参与此次会议。

全球化时代，媒介正在发生日新月异的变化，
随之而来的是整个传媒领域的变革性发展。在此背
景下，此次研讨会围绕“全球化时代的传播、媒介
与政府治理”这一主题，共开设了 10个论坛。中国
传媒大学副校长胡正荣指出，此次会议是一个学界
和业界的交流平台，也是中国与世界对话的过程。
会上，多位外国学者表达了对于未来多边国际合作
的期待。 （赵 文）

40 年前，北大荒某知青连
队，来自北京的王国庆 （秦天
宇饰） 与连队里的一枝花儿刘
冬梅 （费璇饰），成为大家看好
的一对恋人。为了帮助王国庆
顺利返城，刘冬梅替他顶下了
严重的“政治罪行”。而返城后的王国庆，却如黄鹤一去
不返，杳无音讯。40年后，一场知青联谊会上，王国庆

（张京生饰） 和刘冬梅 （严晓频饰） 狭路重逢，如仇人相
见，分外眼红。王国庆策划了“知青号”自驾游，不料

旅途中乌龙百出，意外事故频发……这段迟到了近半个
世纪的恋情，究竟会走向怎样的结局？王国庆能否完成
当年对刘冬梅的一个承诺呢？

日前，爱情喜剧片《那年我对你的承诺》出品方在北京
宣布影片即将上映，并曝光了影片的概念海报。林柏松导
演携张京生、费璇等主演分享了该片的拍摄故事。30多位
知青代表也一起见证了影片“青春起航”的启动仪式。

该片由国家广播电影电视总局卫星频道节目制作中
心出品，北京东方秀映文化传媒有限公司发行。这也是
国家电影频道今年首次推向大银幕的一部电影。《那年我
对你的承诺》 与张艺谋 《山楂树之恋》 异曲同工，分别
展现了上世纪70年代初知青的不同情感与生活状态。东
方秀映孙倩总经理表示，该片在追溯40年前知青岁月的故
事时，将以“笑点”和“泪点”交融的方式，展现与时下不同
的、相对传统的爱情观，主演有实力，导演有能力，影片
有看点，不失为一部优秀的大银幕作品。

一列列南下北上的军列呼啸而过，熟悉的《中国人民
志愿军军歌》嘹亮入云，仿佛切身体会那零下40摄氏度的
极端寒冷，似乎品尝到那伴着雪水下咽的炒面干涩的味
道，尤其是随着剧情推进到“龙源峰阻击战”时，我们仿
佛也同步进入了一片焦土、血肉横飞的战场，脑海中重又
回响起少年时代曾读过的那篇脍炙人口的课文：《谁是最
可爱的人》……

这是首部抗美援朝题材史诗大剧《三八线》带给观众令
人震撼的一幕幕。这部剧先于4月23日起在云南都市频道
播出；又于5月28日起在北京卫视、辽宁卫视上星播出，6月
15日震撼收官。在如今这个被偶像和IP掌控的电视圈，这
部主旋律大剧极为难得地取得了收视率和口碑的双丰收，
成为战争剧的又一部里程碑式作品。不少观众感慨，这部
战争剧让我们直面历史，拍出了中国军人的光荣与伟大。

直面历史，主旋律题材用品质换收视

该剧出品人之一、北京捷成中视精彩文化有限公司总
事长熊诚介绍，《三八线》 虽然在北京卫视、辽宁卫视播
出时遭到众多热播电视剧的“合围”，但这部爱国题材的
主旋律大戏依旧取得了不俗的收视成绩，其收视率始终坚
挺在第一阵营，最高日排名一度冲到卫视晚间电视剧收视
第三，同时该剧的网络点击量也连续进入每日前十，最高
排名为第五，单日点击量达4400余万次。

熊诚认为，《三八线》 之所以能取得这样的收视佳
绩，与其题材的重要性密不可分。因为这是第一部正面表
现抗美援朝这段历史的电视剧。用影像纪念这段历史责任
重大，没有足够的信念和积淀则难以驾驭。为此编剧王海
平创作期间所查资料、拜访之人不计其数，力图最大限度
重现这场悲怆光荣的战争，打捞人们记忆中的民族英雄往
事。王海平介绍，全剧 80%以上的故事都源于真实战争。

“创作 《三八线》 历经三四年，数易其稿，每每写到动情
时会忍不住潸然泪下，既感动于志愿军的伟大，同时也感
慨于和平生活的来之不易。”他说。

严谨的创作态度让该剧收获了专家的一致好评。中国
文艺评论家协会主席仲呈祥认为，《三八线》 依靠自身的
史学品味和美学品味引导着受众的审美情趣。国家新闻出
版广电总局电视剧司司长李京盛高度评价 《三八线》，称
其为战争题材电视剧确立了新起点。

制作精良，真实还原战争场景令军事迷振奋

为真实还原这一宏伟的战争历史，《三八线》 投入过
亿元人民币，在电视剧制作领域并不多见。该剧由著名导
演梦继执导，动作导演朴柱天曾参与创作 《集结号》

《1942》 等恢宏大银幕影片，亚洲顶级制作团队打造电影
级高水准视效。庞大震撼的战争场景，逼真细致的战场描
绘，毫不吝啬地给予观众从未有过的荧屏感官体验。《三
八线》的问世可以说是国产战争剧的良心之作。制片人之
一汪裴说：“我们的努力是常人无法想象的，但我们就要
在作品的制作上力求精良！”

汪裴介绍，剧组专门聘请了研究朝鲜战争历史的顾问
团队全程跟组指导，并花费重金特别定制了两台美制
M4A3“谢尔曼”坦克 1∶1 道具模型，同时对剧中军服、
武器装备、作战战术等方面的细节处理经过严密的史实考
证，真实还原了当时敌我双方的实力对比、战场态势和战
斗情况，令军事迷们颇感欣慰。出于对抗美援朝战争的深
刻敬意，全剧演员更是零替身出演，令不少军事爱好者赞
其为“军事科教片级战争电视剧”。

比如“龙源峰战役”，剧组拍了整整25天，主演战卫
华发微博说：“整天炸呀打呀枪声呀，叮当叮当的，一天
行，两天可以坚持，3天你可以熬，25天不停地听各种枪
响和爆炸，耳朵里老是咣咣咣的，说实话我内心真得快崩
溃了。”剧中，“尖刀连”在防炮洞里躲避美军持续轰炸，
有的战士实在受不了了，大吼着要冲出去。这是志愿军先
辈坚守在坑道里和敌人反复争夺阵地的真实感受。“有人
诋毁罗盛教、诋毁黄继光、诋毁邱少云，我想问他们，国
外的影视剧里塑造了很多英雄，你们兴致勃勃地看，但是
为什么不相信自己民族的英雄呢？”主演王挺说。

情怀至上，爱国主义精神引发全年龄共鸣

《三八线》 的故事从鸭绿江村子里的普通渔民讲起，
剧中主人公李长顺 （张国强饰） 与同乡张金旺 （王挺饰）
因国恨家仇，参加志愿军入朝作战，经过殊死较量和血与
火的洗礼，最终成为智慧果敢的民族英雄，为战争胜利建
立了不可磨灭的功勋。

这样的人物落点与以小见大的方式，既给观众展现了
一部宏伟的史诗篇章，又令观众牵挂剧中人物的命运。网
友“东方朱可夫”评价说：电视剧《三八线》不纠结男欢女爱，

而是从亲情、爱情、战友情三路出击，戳中人类心底最柔软
的泪点。正是借助这种亲情、爱情、战友情的刻画，主创们
用《三八线》向135万名参加抗美援朝战争的中国人民志愿
军指战员们致敬，向为国捐躯奉献青春的志愿军将士致敬！

汪裴说：“我在拍摄之前对这部分历史的了解是书面
化的，作品完成之后我真正感受到了为什么抗美援朝战争
被称为立国之战，没有志愿军的坚持就没有我们如今的幸
福生活。志愿军的凝聚力是最值得现代人传承的，即使在
和平年代，我们仍然需要拥有当年志愿军的民族自豪感。
他们真的是最可爱的人。”

《三八线》的热播，也在网上掀起了一股“民族情怀热”，
“致敬所有参战老兵，他们永远都是最可爱的人！”“不能遗
忘的历史，不能遗忘的中国抗美援朝志愿军！”人民英雄永
垂不朽！”网友纷纷致敬老兵，缅怀历史。参加过抗美援朝
战争的老一辈志愿军战士观剧后的心情更是激动。网友

“柳州东伊”说：“刚刚给姥爷打了个电话，对于他们这些曾
经的志愿军战士来说，这部大作是他们一辈子翘首以盼
的！姥爷哽咽着说，不知道还有多少战友也在看。”

《三八线》的热播不仅在微博上成为热点话题，也引发
了国内外各大媒体的广泛关注。一些国内权威媒体发表长
篇评论，认为“ 《三八线》 的出现非常重要而及时”，并
从艺术创作上给予了极大肯定，认为《三八线》以开阔的
视野、人性化的叙述视角去再现和反思战争，传达和平主
题，具有不可替代的意义。英国 《星岛日报》 称 《三八
线》 是中国的外交风向标，韩国 《中央日报》 发表题为

《中国打破禁播韩国战争电视剧的禁忌》的报道，称《三八
线》的播出也反映了中国领导人全新的外交姿态。《澳大利
亚人报》等海外媒体也纷纷予以报道，给予了极大关注。

据熊诚介绍，该剧即将在数家卫视进行二轮播出。

如今的综艺节目市场，仰赖引进模式的节目失去了
往日的风光，本土化创新成为节目生存的“不二法门”。
安徽卫视刚刚开播的《谁是你的菜II》，便是本土节目创
新的恰当注解。这档节目能够让观众们欣赏、了解中国
美食的博大精深，也能看到和其他节目不一样的明星嘉
宾。

该节目出品人、中盛文化董事长、总裁刘牧说，支
持着节目组创新的动力有两个，一是让艺术回归百姓生
活，节目接地气。这档节目坚持从百姓的视角出发，将
重心放在寻找明星艺人日常生活中平凡的一面上。百姓
最喜闻乐见的就是明星走下高台，和自己的生活有所重
叠和共鸣。另一个支持节目组不断创新的动力，是一个
朴素的初衷：我国有非常多的美食，但现在由于生活节
奏越来越快，很多年轻人都靠外卖解决“温饱问题”，不
会做饭，更别说把传统的美食烹饪技艺和背后的文化传
承下去。由明星现身说法，展现他们对于美食和生活的
热爱，能在一定程度上传承中国美食。“这也算是向传统
文化学习、致敬，依靠传统文化的养分来滋养节目创
新。”刘牧说。

节目中，观众能够看到明星制作的各地经典菜肴，
也能够见到如淮扬菜领军大师周晓燕这样的“厨神级”
人物。名厨们将自己对传统美食文化的认知带入节目
中，体现出中国人的纯正“三观”。节目还汇聚了一些时
尚元素，从可看性和文化内涵等方面都匠心独运。

综艺节目增原创
需添“中华基因”

李贞 丁琪

“全球化时代的传播、媒介与政府治理”
国际学术论坛在京举行

安徽卫视播出《谁是你的菜II》

原创美食节目

弘扬传统饮食文化
文 依

《那年我对你的承诺》青春起航
楠 楠

《击鼓骂曹》：祢衡装疯 打鼓骂曹

中国戏曲中的传统美德·匡扶正义

李滨声画 樊明君文

展示英雄群像 颂扬爱国情怀

《三八线》树立战争剧典范
本报记者 苗 春
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