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众所周知，制造业要转型升级，秘诀就
是抓住“微笑曲线”的两端——研发和销
售，因为两者都是附加值高的版块，唯独中
间的制造板块，需要劳动力密集和资源密
集，且占用土地资源多。主动实现“腾笼换
鸟”，抓住两头，舍弃中间，是不少企业已经
形成的共识，其中，跨境电商是一大法宝，
它通过拓宽销售渠道、创新营运模式，闯出
供给侧改革一片新天地。

乱花丛中寻新路

吴允锋说，相比京、沪、深企业，晋江
企业在跨境电商方面起步较晚，但有实业支
撑的独特优势。达丽公司所在的晋江市深沪
镇，有二三十家企业有心在跨境电商方面一
展拳脚。大家一起抱团去深圳学习、考察，
回来后又组织办电商入门培训班。吴允锋介
绍说，如今第三方交易平台很多，既有阿里
巴巴速卖通和“深圳赛维”“三头六臂”“有
棵树”等本土企业，也有亚马逊、eBay等洋
品牌，同时还有“晋江购”这种“从当地
来，到当地去”的自家品牌。

电商竞争在所难免，面对乱花渐欲迷人
眼的局面，关键要找到最适合自己发展模式
的平台。比如“晋江购”，作为晋江全产业链
公共服务平台，每个产品都有专属二维码，
在当地洪山创业园中也近水楼台有展厅，占
据线上线下互动的优势。而像“有棵树”等
平台已经小有名气，大多通过抽点模式，跟
进驻企业利润分成。海外的亚马逊等虽然有
门槛设限，但租金便宜，平台大。不管如
何，这些都是可借以“出海”的“宝船”。

“我们刚开始规模不大，借助好平台，同时沉
下心做产品属性研究，今后的运营也会容易
很多。”吴允锋说，目的很明确，“面对出口
订单陡降的颓势，想闯出一条新路。”

正是看准了企业在这方面的热切需求，
由晋江市商务局、eBay、晋江洪山文创园等

主办的晋江市跨境电商大会 5 月中旬在当地
举行。eBay的官方团队也来到了晋江，从服
饰、家居、电子、运动品牌、玩具等热门品
类入手，为有心走出去的企业把脉指导。

栽好梧桐凤凰来

但只有企业的单打独斗是不够的，要抱
团形成合力，当地的洪山创业园区是个不错
的载体。

在园区内晋江商务局下设的跨境电商办
公室中，记者见到了工作人员郭先生。据他
介绍说，当地政府正努力做好第三方服务平
台的配套。跨境电商产业链条环节较多、涉
及的相关业务部门和业务手续较繁杂，针对
这一实际情况，园区设立了综合服务中心，
协调商务、工商、邮政、电信、出口加工区
等单位入驻。以工商登记注册为例，原本需
要到晋江市行政服务中心跑多个窗口办手
续，在园区内可简化到一个窗口办理，并有
专门的工作人员免费提供协助，手续办理时
间可缩短50%以上。

这就是涵盖物流通关、金融银行、公司
注册、人才咨询等的一站式服务。“我们还正
在请求晋江金融管理局的支持。”郭先生表
示。而晋江金融管理局副局长黄培群在接受
本报记者采访时曾明确表示，在金融业务和
创业方面，将全力支持企业创新模式，把业
务扩展到海外去。

晋江跨境电商大会之后，不少卖家表现
出对一站式服务的浓厚兴趣。自启动招商以
来，洪山创业园共计在深圳、晋江、泉州等
地举办过 4 场区域专题招商对接会，累计有
52 家企业入驻，既有深圳赛维、“有棵树”
等年销售额超过20亿元的跨境大卖家，也有
达丽、康雅、渠丰等本地中小型供货商，以
及雨果网、新航线、陆地港、邮政速递等第
三方服务商。

栽好梧桐树，引得凤凰来。对晋江当地

来说，打造好船港才有众多“宝船”可借，
企业“出海”也就容易多了。

政策护航扬风帆

在这个过程中，晋江市政府通过政策扶
持，起到了火车头的强力带动作用。

据介绍，洪山创业园区是晋江市 《跨境
电子商务发展行动方案》 确定的市级重点园
区。事实上，跨境电商已经被晋江市政府纳入
政府工程，不仅设立了洪山创业园并予以大力
扶持，还成立了跨境电商专题工作领导小组，
探讨实施电子商务3年发展行动方案，整合出
台发展跨境电商发展的6条措施。

晋江作为制造业大市，有自己的特点。
该市主要以轻工业为主，没有资源、煤炭、
钢铁等产能过剩的压力。虽然头顶“中国鞋
服制造基地”和“中国品牌之都”的光环，
但服装鞋帽、食品等领域同样面临“腾笼换
鸟”的迫切需求。如何去库存，接轨供给侧
改革，必须尽快破题上路。

该市一方面抓住市场化和科技创新的
“七寸”，另一方面就是在“海丝”核心区和
“一带一路”上做文章，推动优质产能而非过
剩产能走出去。

据介绍，6 条措施将结合“海丝”先行
区建设，主动复制、延伸福建自贸区政策，
加快通关电子平台建设，着力在跨境电子商
务贸易市场培育、渠道、物流、通路等环
节，进行监管模式创新和业务创新，引导更
多的企业在通关便利化条件下，开展跨境电
商进出口业务，争创中国 （泉州） 跨境电商
综合试验区。

有了政策的保驾护航，“借船出海”无疑
更会一帆风顺。

长风破浪会有时

据晋江市市长刘文儒介绍，该市已经有

企业率先走出去，比如安踏品牌，2009年收
购菲乐大中华区代理权。如今，仅仅走出去
是不够的，跨境电商正在成为外贸增长新引
擎和品牌企业拓展国际市场的新渠道。

据悉，洪山创业园区将培育“生产—交
易—支付—通关—结汇—退税”一体化跨境
电商生态循环和“物流—人才—金融—中介”
配套完善的电商服务体系，帮助企业探索并实
践如何借助跨境电商渠道，走出一条企业设
计、制造、品牌和营销的国际化道路。

相比“出海”的国企多是“巨无霸”式
的基建型和资源型企业，游弋在海外市场的
民营企业更具有小快灵的优势。民企发达正
是晋江的一大特色。处在产业链最前沿的吴
允锋看得最清楚：“利用我们民企优势，迎合
当地民众的市场需求，不但树立口碑，也是
品牌‘借船出海’的妙招。”

吴允锋表示，从业界观点来看，毕竟安
踏等品牌跟阿迪达斯、耐克等洋品牌还有一
段距离，在当前经济形势下，人家也在产能
等方面做文章。所以就要找准定位，扬长避
短，扶持跨境电商做大做强，自然是弯道超
车的题中应有之义。

数据显示，晋江2015年共发出国际包裹
81.16 万件，同比增长 170%。为有效推动外
贸转型升级，晋江下一步将重点引导鞋服、纺
织、机械配件等产业发展B2B业务，引导内衣、
泳衣、婴童玩具等产业发展B2C业务，并从人
才体系、物流、金融等多角度，全面构建完整的
区域跨境电商生态圈。虽然当地在跨境电商领
域的探索才刚刚起步，但很多优势产业“触电”
后的发展潜力值得期待。

放眼望，长风破浪会有时，直挂云帆济
沧海。

看看晋江如何晋江如何““借船出海借船出海””
本报记者 任成琦 赵 鹏

在福建晋江市达丽有限公司所在的街

道上，记者看到一个大大的招聘广告牌，

上面写着：高薪诚聘会计，录用后将赴东

南亚工作。总经理吴允锋对记者表示，公

司在越南胡志明市和柬埔寨分别开设了工

厂，如今全球经济大环境一般，大家也都

有降低成本、借机转型的压力。

361°等晋江品牌正在不遗余力向海外推介自己，打造品牌效应，跨境电商无疑
给他们提供了另外一种思路。 任成琦摄

“六一”国际儿童节之际，小朋友们在丰富多彩的活动中迎接属于自己的节日。
图为福建省福清市城关小学学生在表演舞蹈《龙腾狮舞颂清风》。 新华社记者 张国俊摄

欢乐迎欢乐迎““六一六一””

本报泉州电（张晓明） 福建省
晋江市磁灶镇以开窑设灶制瓷而得
名，磁灶人烧制陶瓷已有 1500 多
年历史。磁灶窑是中国古代著名的
陶瓷产地之一，是具有浓厚地方特
色和时代风格的民窑，生产始于南
朝晚期，盛于宋元，延续于明清及
近现代。

据 《泉州晚报》 报道，近日，
在磁灶制陶发源地之一的岭畔村，
村民在翻建老房子时意外发现窑址
堆积层，其中挖出的大量瓷器碎片
与前不久“南海一号”上发现的瓷
器相同，这再次说明泉州是当时海
上丝绸之路民间瓷器外销的重要产
地。

岭畔村村主任吴吉祥作为晋江
市博物馆文保工作人员，意识到此
处离附近的蜘蛛山古窑址保护区域
仅有数十米远，可能也是一处窑址
堆积层，便向上级文物部门进行了
汇报。随后，省市两级文物单位都
引起了重视，立即委托泉州考古队
进行考古挖掘。

“目前确定这里是一个窑址堆
积层，后期将进一步挖掘考证。”泉
州博物馆馆长陈建中介绍说，经过
几日的考古挖掘，已挖出 6 担左右
的瓷器标本。这些瓷器器形多样，釉
色丰富，以生活日用器皿为主，比较
重要的有仿龙泉窑的青釉瓷、带有
伊斯兰文化色彩的黑釉瓷。

据陈建中说，在宋元时期，泉
州就是中国对外贸易的重要港口城
市，而晋江磁灶窑、南安窑、德化
窑、安溪窑、永春窑等地方窑口烧
造的瓷器，成为当时海上丝绸之路
的贸易商品，远销到包括东南亚在
内的世界各地。

“从此次考古挖掘出的瓷器标
本上看，与不久前‘南海一号’上
发现的瓷器一致，这再次说明泉州
在宋元时期是中国瓷器重要的外销
基地。”陈建中说，“南海一号”上
发现的酱黑釉和绿釉器物，大部分
为晋江磁灶窑土尾庵、蜘蛛山等窑
址的南宋晚期产品。

新华网厦门电（刘默涵、周昱） 国家级创新型孵
化器、北京中关村著名众创空间——车库咖啡日前在
厦门海沧试营业，并将打造一个大数据孵化器。

据车库咖啡合伙人石宇介绍，车库咖啡将在海
沧区创业广场建设面积约 3000 平方米的厦门车库咖
啡大数据创新公场，充分利用厦门市和海沧区在信
息化与智慧城市建设中取得的丰硕成果，结合当地
的产业优势和特点，建设大数据共享平台、公共服
务平台，搭建低成本开放式办公和创业环境，并设
立大数据创业基金，吸引全国大数据领域创业创新
人才、技术、信息、资金向厦门集聚，推动产业升

级，培育新业态。
据了解，车库咖啡是全球第一家创业主题咖啡

店，旨在为早期草根创业者搭建低成本创业平台，在
提供舒适办公空间的同时，能够帮助早期创业团队快
速梳理项目、完善团队、对接资本、促成合作，形成
了一整套完善的服务体系。

2015年，车库咖啡被写入国务院发布的《国务院
关于大力推进大众创业万众创新若干政策措施的意
见》，是政府明确大力推广的创新型孵化器。相关信
息显示，2011年4月7日创立以来，车库咖啡培育400
多支创业团队，其中15支估值过亿。

国家级创新型孵化器落户海沧

据新华网福州电（刘丰） 从福
建省公安厅传来的消息显示，福建
吸毒人员正走向低龄化。今年福建
省“全民禁毒宣传月”主题是“让
青春在禁毒中出彩”，并首次聘请
明星担任禁毒形象宣传大使。

福建省禁毒委员会副主任、省
公安厅副厅长薛祺安介绍，近 3 年
来，福建省新登记吸毒人员数量以

年均 20%左右的幅度增长。截至目
前，全省累计登记在册吸毒人数为
10.6万名，吸毒人员以35岁以下青
少年为主体，占比超过 67%，未成
年 人 吸 毒 比 例 有 所 上 升 ， 占 比
4.9%。

据介绍，福建吸毒低龄化日益
严重，35岁以下青少年占吸毒人员
比例较全国水平高出近 10 个百分

点。6 月中旬，福建省禁毒办将会
同相关部门开展“纪念‘6·26’国
际禁毒日”系列活动，同时，还聘
请奥运冠军何雯娜担任福建禁毒宣
传形象大使，希望通过明星效应，
给青少年以正面引导。

据悉，2015年以来，福建省查
获吸毒人员 4.2 万多人次，新发现
吸毒人员 2.2 万余人，强制隔离戒
毒7800多人次，各级公安机关相继
开展系列专项行动。截至 5 月 25
日，全省共破获毒品刑事案件8300
多起，抓获毒品犯罪嫌疑人员9100
多名，缴获各类毒品 6 吨多、易制
毒化学品22余吨。

吸毒者呈低龄化趋势

福建将开展专项禁毒行动

吸毒者呈低龄化趋势

福建将开展专项禁毒行动

晋江发现宋元古窑址
出土瓷器与“南海一号”相同

晋江发现宋元古窑址
出土瓷器与“南海一号”相同

图为出土文物和挖掘现场。 陈小阳摄


