
0606

聆
听
世
界
之
声

共
谋
发
展
之
路

—
—
写
在
首
届
世
界
旅
游
发
展
大
会
召
开
之
际

王
昆
欣

旅游天地2016年5月18日 星期三

责编：赵 珊 邮箱：hwbtravel@126.com

在 5 月怡人的时光里，首届
世界旅游发展大会即将开启大
幕。世界旅游将在这一刻进入

“中国时间”。
一个热词

标记全球旅游发展脉搏
国家旅游局李金早局长表示：

“这是一次‘共享’的大会，共享中
国巨大的旅游市场、投资机会、发
展经验和人力资本。”习近平主席
在2015年11月二十国集团领导人
峰会上又再次向全世界宣示：“创
新增长路径，共享发展成果”。

共享，首先是聆听。聆听是
相互的，中国聆听世界，世界也在
聆听中国。一方面，自信的、负责
任的中国旅游业愿意也需要知晓
世界对我们的看法与期待，明确
全球旅游竞合的框架与方向，把
握世界其他旅游目的地与客源地
的发展与变革。另一方面，今天
的中国，一举一动牵动着世界的
神经，中国旅游举足轻重，全世界
也期待倾听中国之声！

共享，意味着开放。2015
年，中国国内旅游人次近 40 亿，
出境旅游 1.2 亿人次，这一数字
还将在可见的将来保持高速增
长；万亿级别的国内旅游投资、
持续发展的旅游对外投资以及
大体量、高素质的旅游人才资源
……这一切构成了未来十年甚
至更长一个时期全球旅游业发
展的最大红利，而中国旅游的开
放与共享则是打开发展大门的

“金钥匙”。欢迎大家搭乘中国
发展的列车，这是一个负责任大
国的自信、胸襟与担当。

一种责任
开启旅游外交新篇章

近年来，中俄、中美、中韩、中
印、中国—中东欧旅游年活动相
继举办，习近平主席在莫斯科出
席2013中国旅游年开幕式、李克
强总理在首尔出席 2015 中国旅
游年闭幕式，去年国家旅游局李
金早局长作为国家主席特使出访
汤加，直到本次世界旅游发展大
会，旅游外交逐渐从边缘走向前
沿，成为国际经贸合作和人文交
流最活跃、最具潜力的领域。

“以旅游合作充实和丰富外
交关系，以外交关系保障和推动
旅游合作”，这既是中国旅游国
际地位的体现，也是中国旅游人
敢于担当、勇挑重担，为国家发

展创造更为和平、和谐国际环境
的使命与责任。

本次世界旅游发展大会，中
国作为东道主，要尽地主之谊，唱
好主场戏。

主场外交，中国要展现中国
魅力。中国的魅力不只是旅游产
业的体量，有共鸣、有回响的“中
国故事”和“中国道路”也为中国
积聚起超高的“人气”。

主场外交，中国要体现中国
能力。在世界旅游发展大会后，
2017年联合国世界旅游组织第22
届全体大会，2018 年世界旅游业
理事会年会都将在中国举办。我
们将在越来越多国际旅游盛会中
淬炼出自信、包容与坦荡的气度。

主场外交，中国要贡献中国智
慧。“来者都是客”，我们有宽阔的
胸怀、足够的善意，为各方搭好双
边、多边交流的平台，凝聚好全球
旅游发展共识。旅游业要在国家
开放新格局中，主动服务国家外
交、服务产业发展、服务游客需求。

一大构想
绘就合作共赢路线图

就在世界旅游发展大会上，
第七届二十国集团旅游部长会议
也将同期举行。这体现了世界旅
游对中国的关注和信任，说明中
国正成为世界旅游业发展的共同
契机。可以料想，届时发布的会
议成果——《北京宣言》必将成为
未来一个时期全球旅游业发展的
重要路线图。

我们可以明显地感受到，中国
正在积极介入到全球旅游产业规
则制定、制度安排和格局构建中。
中国旅游业的崛起，让我们在国际
旅游市场竞合中拥有更大发言权，
这是不可逆转的历史趋势。

“ 孤 举 者 难 起 ，众 行 者 易
趋”。中国和世界旅游业的发展
一再表明，在经济全球化时代，没
有哪一个国家可以一枝独秀，各
国之间加强宏观政策沟通和协调
是实现发展目标、共享发展成果
的必然选择。所以联合国世界旅
游组织秘书长塔勒布·瑞法依说，

“世界旅游发展大会不再是泛泛
而谈，而将是有针对性地探讨和
解决实际问题。”

聆听世界之声，传播友谊之
情，共谋发展之路。首届世界旅
游发展大会，孕育希望，凝聚力
量，激荡梦想，必将大获成功！

本报电 （钟青文） 由国家旅游局主办，中国青年报社承办的
2016“大学生文明旅游背包行公益宣传活动”，5月15日在武汉华中
师范大学启动。

国家旅游局副局长王晓峰在致辞中说：厚德，是为人之道，是文
明社会的内在修养，是文明旅游的内涵标识。明礼，是立身之本，是
中华民族的传统美德，只有礼貌、文明的旅途才有最美的体验、最佳
的收获。笃行，是处事之基，是文明旅游从根植内心的修养、无需提
醒的自觉，到外化于自我约束与坚定行动的桥梁。“希望青年朋友们
把砥砺德行、坚守文明作为每一个人的必修课，使之成为青春的名
片。”

中国青年报社副总编辑刘健表示：旅游是人们寻求身心放松，体
会快乐的过程，旅游业也是传播快乐的行业。文明旅游的推广不是
空洞的说教，而是身体力行的示范，最终目的是帮助更多的人愉快地
完成自己的旅行。

2015年优秀背包行团队代表，北京大学山鹰社的贾晗琳同学分
享了参加活动的心得。她认为，旅游已经成为重要的社会现象，繁
华的都市、偏远的山区都已成为人们旅行的目的地。大学生有公益

宣传责任，可以从细微的事入手，去发现小问题、提出解决方案，
以改变身边人对于环境，对于文明出游的想法。

据悉，“大学生文明旅游背包行公益宣传活动”今年已经是第
二届。2015 年共有来自全国 29个省 （区、市） 125 所高校的 1.6万
余名大学生参加了活动。今年活动以“文明背包客 为中国加分”
为主题，将继续探索大学生群体喜欢的传播方式，推广文明旅游。
预计将会有逾百支大学生团队，在节假日及暑假期间，参与到文明
旅游的宣传活动中。

中国旅游 当惊世界殊
本报记者 赵 珊
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文明背包客 为中国加分
大学生文明旅游背包行公益活动启动

大熊猫风靡布拉格——

四川旅游推介走进捷克

迎接首届世界旅游发展大会

旅游：中国与世界共分享

旅游漫笔

日前，四川省在捷克首都布拉格举办推
介会，向捷克民众介绍了著名的九寨沟、黄
龙、乐山大佛、峨眉山等世界遗产旅游景
区。下图：在布拉格老城广场，捷克民众被
四川旅游路演推介活动吸引。左图：很多捷
克民众和游客与“熊猫”合影，不同口音的

“Sichuan”、“Panda”声音此起彼伏，配合电
车和站台广告，四川旅游旋风般地蹿红布拉
格。 吕 川 文/图
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全球规模最大的客源市场

出境游是中国旅游增速最快的领域之一，也为世界
旅游做出了巨大贡献。世界旅游业理事会前总裁让·克
劳德·鲍姆加藤曾在世界旅游旅行大会上表示：“拥有13
亿人口及丰富旅游资源的中国，将为稳定世界旅游市场
增长发挥至关重要的作用。”

自2012年起，中国就一直保持世界最大出境旅游市
场的地位。特别是近年来中国游客在境外的人均消费
水平排名全球第一，是全球规模最大、最有消费吸引力
的重要客源市场，对世界旅游市场的发展做出了贡献。

世界旅游组织《2015全球旅游报告》指出：“中国
作为全球第一大旅游客源市场，受可支配收入提高、
人民币汇率坚挺、旅行设施改善和出境旅游政策鼓励
等利好因素的影响，持续超常规增长。中国出境游市
场在过去 20年增速喜人，让全球一批目的地，特别是
亚太地区的目的地获益匪浅。”

世界各国正将目光聚焦中国，纷纷采取策略向中国
游客抛来橄榄枝。未来，中国将与世界分享规模更加庞
大的出境旅游经济，为世界旅游业发展做出更大贡献。

全球游客到访量最大国之一

中国是一个古老又现代的国家，历史悠久深远，

文化丰富多彩，随着中国经济发展的崛起，中国
已成为世界各国游客最喜爱的旅游目的地国家之
一。

1978年到 2014年间，中国入境过夜旅游人数年均
增长率为 12.85%，比同期世界国际旅游人次增长率高
出8个百分点；旅游外汇收入年增长率18.95%，也高出
同期世界国际旅游收入增长率约11个百分点。

国家旅游局日前发布的数据显示，今年一季度外
国人入境旅游 622.3 万人次，较去年同期增长 10.9%；
外国人过夜旅游 478.9 万人次，比去年同期增长 8.6%。
这延续了去年中国入境旅游首次止跌回升的势头。韩
国、日本、越南、美国、俄罗斯、菲律宾、马来西
亚、印度、泰国、澳大利亚、印度尼西亚等国来华旅
游人数均保持了增长势头。

按照世界旅游组织的预测：“到2020年，中国将成
为世界第一大旅游目的地国家”，中国还将继续与世界
分享美丽中国的精彩未来。

中国旅游综合竞争力不断提升

在世界经济论坛 （WEF） 发布的年度 《旅游竞争
力报告》 中，中国在全球参评的 148个国家和地区中，
由 2009 年的第 47 位上升到 2015 年的第 17 位，进步了
30位。

其中，在“国内机场和国际机场的合理位置”、
“运营航空公司的数量”等旅游商业环境和基础设施方

面，在“世界文化遗产数量和自然遗产数量”、“文化
创意出口数量”、“已知资源质量”、“国际博览会及展
览会数量”等旅游资源方面，中国具有了显著提升和
完善。在“政府对旅游产业的优先程度”等旅游监管
架构上，以及“手机上网人数”、“咨询科技 B2B 业务
应用”等信息化基础设施方面，中国正在缩小与发达
国家旅游业的差距，显示出巨大发展潜力和广阔发展
空间。

中国对世界旅游经济贡献增大

世界旅游业理事会 2015 年对全球 184 个国家及 24
个地区的分析预测报告显示：美国和中国仍是世界最
大的两大旅游经济体。

根据国家信息中心的测算数据，2015 年，中国
旅游业对中国 GDP 的综合贡献达到 7.34 万亿元人民
币 ， 约 占 全 球 旅 游 业 对 GDP 综 合 贡 献 总 额 的
14.5%，占全球 GDP 总量的 1.5%；中国旅游产业综
合带动就业人数达到了 7911 万人，是世界旅游创造
就业岗位数的 27.8%。这组数据表明：世界旅游业
带 动 的 产 业 综 合 增 加 值 中 ， 有 1/6 是 由 中 国 贡 献
的；世界旅游业创造的就业机会中，有 1/4 来自于
中国旅游业。

中国旅游业的快速发展，还为世界提供了旅游装
备、用品、技术等巨大需求，为世界创造了巨大发展
空间。

中国旅游企业积极拓展海外合作

近年来，中国旅游企业加快全球化发展步伐，采取海
外投资、资产并购、上市融资、业务拓展等举措，让世界各国
从新的发展空间分享中国旅游发展的红利，备受世界注目。

上海锦江国际集团联合美国德尔集团完成了对美
国州际集团的股权并购，海航旅业收购美国阿伯丁旅
游公司部分股权并在欧洲并购当地酒店，上海春秋国
旅在北美和欧洲开设分公司，携程、如家、汉庭等旅
游企业分别在美国纳斯达克上市，万达集团则出巨资
收购了美国传奇影业，上海复星国际也出资持股英国
托马斯·库克旅行社、法国著名度假村品牌地中海俱乐
部、亚特兰蒂斯酒店等。首旅集团等5家中国企业联合
在白俄罗斯首都明斯克投资建设明斯克北京饭店。

携程、去哪儿、途牛、艺龙等新兴在线旅游企业
在美国纳斯达克上市，艺龙、如家、7天等经济型连锁
酒店也纷纷完成海外上市融资。中国企业的跨国旅游
发展步伐强劲，模式多元，合作广泛，中国旅游业正
在融入世界旅游经济体系。 本文配图来自昵图网


