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众所周知，近几年国产电影
获得了可喜的票房，根据国家电
影事业专资办的数据统计，比如
中国拍摄的 3D 奇幻冒险片 《捉妖
记》，2015 年 7 月上映后至 9 月 11
日下午 17 时，打破一系列票房纪
录，达 24.2859 亿元人民币 （近 4
亿美元） 票房收益；观影人次数
为 65425600 人，超越好莱坞大片

《速度与激情 7》 创下的内地影史
票 房 纪 录 以 及 内 地 观 影 人 次 纪
录，这也是中国内地电影市场开
放 21 年来首部获得影史冠军的国
产电影。

然而，国产片虽然在国内票
房 不 菲 ， 但 在 海 外 市 场 遭 “ 冷
遇”的报道却不绝于耳。有专家
总结中国电影“走出去”存在5个
痛点：一是文化折扣，二是电影
质量差、制作水平低，三是海外
发行渠道稀缺，四是电影营销手
段不足，五是对海外市场判断不
准。

其实，这 5 个痛点只是表象，
事实是好莱坞及西方电影人逐步
看好中国日益火爆的电影市场，
如众多的好莱坞创作团队和欧洲
著名导演与中国电影人合作，就
是最好的证明。

中国电影要解决这些表面痛
点并非难事。因为，电影是一种
世界语言，也是一种大众语言，
惟有美丽的影像会缩小各国文化
的差异，也更容易解决所谓的痛
点。

从上世纪五十年代后，好莱
坞成为电影超级大国，其中一个
关 键 的 因 素 在 于 用 影 像 作 为 载
体，巧妙地包装了各种秘史 （包括谍战情报、秘密档
案） 和超前的人类学思维，这种独特的电影创作元素
和叙事策略，经过电影故事的演绎，既不危及国家安
全，也不损害国际关系，还创造了高收视率和票房，
比如谍战片 《007》 系列，斯皮尔伯格的 《夺宝奇兵》
系列，《加勒比亚海盗》系列，一直到前几年的《国家
宝藏》 系列，不仅成为票房之最，更给予观众一个神
秘的想象空间。又比如2009年的《阿凡达》，全球票房
收入达27亿多美元，雄踞好莱坞票房收入榜首。笔者
验证了好莱坞最卖座的101部影片，发现绝大部分上座
率高的影片都属于这些玄妙神奇的、具有人类学前瞻
思考的题材。

实际上，中国文化的历史更悠久，内涵更丰富，
国产大片的创作资源更丰富，电影产业的发展道路更
宽广。我们的电影是否也能够拓宽创制思路，巧妙地
对东方神秘文化进行包装，拍摄出具有中国特色的大
片，真正走出国门，走向世界。在赚回钞票的同时，
也让世界人民了解中国，实实在在赢得中国电影文化
的话语权。

在认真比较了东西方文化以后，笔者认为，中国
文化的优势在于比世界文化多了本体的东西。有观点
认为，世界的文化本体在中国，我们需要将中国的无
形文化和有形文化结合起来研究，为人类留下优秀的
文化遗产。

笔者始终坚信，我们的电影创作从实践上，从文
化战略上，从影片级别上，完全可以进行多方位探
索，也具有实力和必要去拓宽中国电影产业的科学发
展道路！

我们的电影人应做中国电影文化的探索者，拍摄
中国哲学电影、金融秘史电影、楚文化系列电影等
等，不断推出有价值的中国大片，弘扬中华民族优秀
的历史和博大精深的传统文化，维护世界的正义与和
平。

想象的电影产业毕竟不是真正的电影产业，只有
经过市场检验，才能真正站得稳，也才有实在的票房
收入！在市场和票房价值之上，电影产业的价值更在
于对人的灵魂的净化，对人类精神世界的美丽升华。

这种升华，惟有赋予中国传统优质文化以灵魂，
以最通俗的影像语言为载体，走出国门，走向世界，
在得到全球观众的认可后，最终获得中国电影文化的
话语权。
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如今，中国已成为世界第二大电影市场，随着政策不断放开，越来越多海外电影在中国上映

时间差缩小，甚至实现了同步上映。今年3月4日，由迪斯尼打造的动画片《疯狂动物城》在中国

内地和北美同时上映。去年，《复仇者联盟2：奥创纪元》、《速度与激情7》等影片的内地档期与北

美时间差仅为10天左右，而大热的《侏罗纪世界》在内地上映档期比美国还早了两天。与此同

时，海外投资人也得益于“同步上映”开放政策，在中国电影市场上分享到更多的“蛋糕”。

王玉杰 侯钦腾 蒋子月

美国电影《惊天魔盗团》剧照美国电影《惊天魔盗团》剧照

中国观众观看进口大片 （本文图片均为资料图片）
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海外市场欢迎中国电影

同步上映 普天共享同步上映 普天共享
中国市场对海外电影深度开放中国市场对海外电影深度开放

大片引进正在逐步放开

自1994年11月12日好莱坞大片《亡命天涯》第一次
试水中国内地，大陆通过与外商采用票房分账的形式，
开启了中外电影交流分享的新篇章。此后，广电部批准
中影公司（今中国电影集团）从 1995 年起，每年引进 10
部“基本反映世界优秀文明成果和表现当代电影成就”
的影片在国内上映，该政策不仅为全球电影打开了来华
的大门，同时也推动中国电影事业走上了蓬勃发展的道
路。

在《亡命天涯》票房大获成功之后，大片引进顺风顺
水。1995年，《真实的谎言》、《狮子王》、《阿甘正传》等7部
大片轰炸中国市场。随后，《拯救大兵瑞恩》、《偷天陷
阱》、《完美风暴》、《珍珠港》、《泰坦尼克号》等超级巨制
接踵而来，好莱坞大片在我国进入黄金时代。

出于保护民族电影的需要，中国大陆引进国外电影
份额一直维持在 10 部左右。中国加入世界贸易组织

（WTO），电影市场进一步开放，2001年引进大片的数量
由原来的每年10部增加至20部。

2004 年，为防止单一的美国影片占据内地电影市
场，国家出台新规定：在每年20部分账影片配额中，必须
保证引进6部非美国影片，美国影片不能超过14部。

2012 年 2 月 17 日，中美双方在洛杉矶签订《中美双
方就解决WTO电影相关问题的谅解备忘录》。这份协议
指出，引进分账片的数额从20部增加至34部，而新增的
14个名额全部为美国大片，并以IMAX和3D电影为主。
更重要的是，美方分账比例从13%提升至25%。

自此，中国观众可以欣赏到更新型的电影拍摄技
术，拥有更完美的观影体验。业内人士预计，未来进口片
的配额限制极有可能被进一步放开。

中国市场跃居全球前列

曾经翘首以望的国外电影如今能够在中国同步上
映，不仅有国家政策开放的因素，最重要的还是中国电
影市场的“蛋糕”越做越大，不断吸引国外电影登陆中
国。

随着中国居民收入的不断提高，对包括电影在内的
文化娱乐的需求也与日俱增。而国外影片在中国同步上
映，不仅第一时间满足了国内影迷的需求，还最大限度
挖掘了影片的吸金潜力，给投资方带来更为丰厚的经济
效益。

很多海外投资人尝到了来中国淘金的甜头。比如

《疯狂动物城》在中国的票房，拿下
了该片海外电影市场的票房冠军，
这一成绩是北美动画电影在海外
市场的单个国家或地区的第二高
成绩，仅次于《冰雪奇缘》在日本电
影市场拿下的2.49亿美元票房。

统计显示，2015 年，中国电影
总票房以440多亿元人民币跃居全
球第二大电影市场，2016年2月份，
中国市场电影总票房高达 10 亿美
元，首次超越美国（美国当月票房
总收入为8.7亿美元）。

未来中国电影市场观影人次
还将保持较快的增长速度。据预
测，中国有望最早于2017年成为世
界上最大电影票房市场。

“中国电影业的发展速度极其
迅猛，并且很快成为世界最大市

场。”美国DCS影业集团董事长、中美电影产业峰会执行
主席迪克·库克表示。制片人甘敏中说：“最终，中国不仅
将成为世界最大电影市场，还将成为能够拍摄以及将拍
摄什么样电影的决定者。”

开放合作创出票房新高

国外电影同步上映，不仅繁荣了市场，而且还让不
同文化背景的人们找到了共同的语言。电影成为了沟通
中国与世界的桥梁，促进了中外的文化交流与合作。如

今，在北京上大学的小雨可以及时与身在美国加州深造
的同学分享最新的观影感受。一起在网络上讨论最新电
影的剧情拉近了小雨与同学的距离。

在引进国外电影和与国外电影产业合作方面，国家
还出台了多项鼓励政策，为国外电影能够同步上映提供
了良好的市场环境。

2014年4月，北京国际电影节期间，中英签署了《中
英电影合拍协议》。协议规定，双方同意共同拍片，联合
制作的影片将享受国产片的待遇。而 10 月 21 日交换的

《中英关于电影合作的谅解备忘录》则提出“将进一步鼓
励和支持两国制片方就共同感兴趣的题材合作制作高
质量电影，双方都将根据法律规定为该合拍影片在本国
的发行提供协助”。

近年来，中外合拍片兴起。2014年，1905电影网就成
为《变形金刚4∶绝迹重生》联合制片方，网站一直在幕后
协助推动影片在内地的宣传和首映等活动，并参与拍
摄，助推《变形金刚4∶绝迹重生》在中国内地票房节节高
升，最终实现高达19.78亿的票房成绩。

一直有人担心引进国外电影会冲击国产影片，现在
看来，中国电影产业不仅没有被进口大片击垮，反而在
其刺激下获得了更加旺盛的生命力，在开放的市场竞争
中实现了更大幅度的增长。目前，国产影片票房开始赶
上进口电影。统计显示，2015年度总
票房中，国产片票房占比接近60%。

国产大片开启海外征程

中国电影市场的开放不是单方面的，如今国内的许
多电影在国外也可以同步上映了。中国的电影文化产业
也在积极走向海外。

2016年春节，在全球四大洲、50座城市的主流院线，
观众可以看到与中国内地同步上映的春节贺岁档电影

《西游记之孙悟空三打白骨精》。这是由国家新闻出版广
电 总 局 电 影 局 策 划 指 导 、华 人 文 化 产 业 投 资 基 金

（CMC）和华狮电影公司执行的“普天同映”中国电影海
外推广计划启动的第一步。

在“普天同映”计划的推动下，每月将至少有 1部国
产影片在国外城市主流院线与国内同步上映，越来越多
的外国城市也将加入进来，身处这些地区的观众将与身
在中国内地的观众一起，观看到更多优秀的中国电影。

“研究发现，中国电影在海外的受众实际上是很多
的。”华人文化产业投资基金董事长黎瑞刚认为，分布在
全球的 4500万海外华人对来自中国本土的当代娱乐文
化的消费需求非常旺盛，尤其是当前，随着海外留学生
的增加，海外华人的结构已经发生根本性变化，说普通
话的新移民人口比例增大，这些都为国产影片在海外的
发行提供了观众基础。

此外，随着微信、微博等移动互联网通讯工具的普
及，远在海外的华人更希望在与国内的亲人、朋友观看
了同步上映的国产影片后进行讨论，关于电影的交流成
为他们之间相互增进情感交流的方式与渠道。与此同
时，随着中国国际化进程进一步加快，外国民众对中国

文化有着强烈的了解心理，观影是他们了解中国文化的
重要方式之一。

“之所以启动‘普天同映’计划，是因为中国电影的
海外发行业务已经到了一个转折点，中国电影的海外征
程已经到了必须加大步伐的时候。”国家新闻出版广电
总局电影局局长张宏森说，中国电影必须积极寻找新
的增长点，提升中华文化的国际影响力。


