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庐山的春天必然是这样的：从绿意内敛的山头，一把雪再也
撑不住，噗嗤的一声，将冷脸笑成花面，天地间便有了一团喜
悦，一腔温柔，一片勃勃生气。

这光景，随便站在哪一座山尖上放眼远望，落入眼帘的尽是
黄灿灿的油菜花和嫩芽初上的植被。四下里，好得让人心平气和
的是一块块盘结着新翠的茶园。曲折而明快的茶园，是庐山浑然
的一部分，它的纯净，如同经过了水彩的涂抹。

当云消雾散，阳光倾注在马尾水、五老峰、汉阳峰等山谷之
中，就像一盅稀薄的葡萄汁，经大气薄雾过滤之后，有种西方油
画之父提香笔下安宁的金色光度，浸渍着地上的万物。这时候，
山腰的茶园里依稀可见花红柳绿的采茶姑娘，她们唱着动听的歌
谣，彩蝶般在茶园里穿梭，映得茶园也有了三分暖意。

在这样一处旷野，阳光和云雾百般地调节妥当，让人充满怀
想。

东晋的一个清明，东林寺高僧慧远背着竹篓在庐山马尾水出坡
（僧人将劳动称为出坡），发现了庐山野茶。慧远将野生茶移植在寺
庙的山坡上，慢慢地就演化成为家生茶。久而久之，庐山的周遭，茶
树开始广泛种植。种茶、采茶，在庐山三百六十行里成为了一门历
史悠久的手艺活儿。山里人家几乎家家有茶园，户户是茶作坊。走
在山路上，往往就能看到依傍在茶园边上，有一溜低矮的红瓦房子，
清明、谷雨前后，红瓦房的烟囱里就会袅袅升起炊烟，远远地，夹杂
着松枝的香味。

庐山马尾水作为野茶发现地，茶园、茶场自然最为密集。一大
早，庐山雾根茶场便开始忙碌。茶场主人曹俊平一家将刚采来的新
叶在茶场里进行加工，经过拨拨掂掂，潜心地挑选，嫩绿的茶芽以一
芽一叶、长约3厘米为上品，依次再分出等级。茶场的屋里到处弥漫
着新茶的浓郁香味，嫩绿的芽叶要在这里经过杀青、揉捻、条索、烘
干，再经过包装制作为成品茶。曹俊平给自己制作的茶取了一个颇
具地域个性的名字：雾根茶。

庐山的马尾水是庐山云雾茶的主要生发地。鄱阳湖、长江的
水汽升腾而上，使这些地方空气湿润，土质肥沃，花气日影摇
动。那在云雾中发生的点点滴滴，最终落实到与人亲近地接触，
便是弥漫在空气中淡淡的茶叶的味道。经过云雾滋润的茶园，制
作出来的云雾茶都是条索秀丽、青翠多毫、香气鲜爽而持久。再
用庐山清冽的甘泉冲泡，茶汤越发清澈明亮、嫰匀成朵，一枪一
旗，婷婷玉立。

庐山雨量充沛，植被茂盛，到处是瀑布涌泉。当年，茶圣陆
羽曾遍游庐山，品泉论茶，认为泡茶当以泉水为上。为此，他狠
下了一番功夫，以泡茶的适宜为依据，品评出“天下二十泉”。其
中便有三处在庐山：汉阳峰康王谷帘泉为“天下第一泉”，观音桥

招隐泉为第六泉，庐山天池水为第十泉。
故而，当地人的口头禅是：“庐山将名茶、名泉、名山、名水

融为一体。”曹俊平要将这句口头禅打造成旅游的资源，其中的核
心便是：雾根茶。

马尾水有九峰寺和妈祖天后宫，有道家的二圣宫，从仪式与
秉性而言，马尾水的茶道可谓是禅道的直接体验。对品茶繁冗的
细节，有一个特别的原则，大凡饮茶必用山间的泉水。在茶室
中，随时随地要摆上山间的花草，其体验在于简单，只为了茶，
也在于复杂，有许多的过程与仪式。这朴实的茶道告诉我们：道
与禅，必须要来自生活。呈现生活的经历，自我约束与自由心境
的平衡，才产生意义。

如果仅仅是坐而品茶，那道与禅的生机也只是在空气中，就
失去叙说的价值。曹俊平要在道与禅的茶味中，但见一切人。利
用旅游这个充满动感的业道，让更多的人悟出雾根茶与庐山文化
的“真如本性”。树疏鸟鸣远，水静落花深。试想，如果以马尾
水作为茶道修心之旅的第一站至栖贤桥，好茶配好水，在观音桥
以“招隐泉”冲泡明前茶，演绎茶圣陆羽当年的闲情逸致再至秀
峰的庐山丛林，一边品茶，一面遥看李白笔下的“飞流直下三千
尺”的黄岩瀑布，然后，驱车去人间净土康王谷的桃花源，品鉴
茶圣陆羽钦点的“天下第一泉”——谷帘泉，那是怎样的一番

“茶马古道”？
明代文人李日华在《紫桃轩杂缀》中说：“匡庐绝顶，产茶在

云雾蒸蔚中，极有胜韵。”时间之水最纤细又最坚硬，庐山珍贵的
茶文化正被这岁月长河所挟带，像山中的清泉一路渗透奔流。
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本报电（绾然） 近日，中国国
家旅游局与Visa公司在北京举行了

《中国国家旅游局与 Visa 公司 2016
中美旅游年联合推广合作计划》签
字仪式。双方将通过发挥各自的资
源优势，合作举办一系列宣传推广
活动，推广“美丽中国”旅游形
象，吸引美国游客在旅游年期间访
问中国，改善中国旅游目的地城市
的旅游消费环境，提升旅游服务品
质。这将对中美双向旅游往来，特
别是美国旅华市场增长起到积极的
推动作用。

中国国家旅游局副局长李世宏
说，当前，中美双向旅游交流规模
已达475万人次，两国民众到对方
国家旅游的愿望日益强烈，预计今

年将首次突破500万人次。中国国
家旅游局将在中美旅游年框架下，
联合有关单位举办 80 余项对美交
流活动，全方位深化中美旅游交流
合作。欢迎包括Visa公司在内的有
关各方参与中美旅游年，为中美旅
游合作做出积极贡献。

目前，Visa 为世界上最大的信
用卡国际组织，中国是世界上最大、
最具活力的电子支付市场之一。
Visa公司全球公共政策与风险管理
副董事长艾睿琪说，旅游业一直是
推动经济增长和发展的重要驱动
力，Visa 希望通过推动中美两国之
间更多的文化与经济交流，在中美
旅游年期间为两国的经济和人文交
流提供更多的发展机遇。

本报电（闫鑫） 请注意风险、
建议更改行程、建议取消发团、请勿
出行……为应对频繁发生的地震、
台风、火山喷发等自然灾害、恐怖袭
击等政治社会事件，保障旅游者安
全，携程旅游近日成立了国内首家

“重大自然灾害旅游预警中心”，向
预订跟团游、自由行等度假产品的
游客及携程平台上1万多家合作旅
行社，及时发布旅游预警和提示。

各类天灾人祸已经成为影响旅
游者体验和满意度的关键因素。此
次建立的“重大自然灾害旅游预警
中心”，旨在以制度化、标准化服
务体系解决用户的痛点。按照预警
规则，携程旅游将突发事件根据事

件类型、影响程度等维度进行分类
分级，对应不同的处置策略及细
则。轻微事件及影响极其有限的事
件，以安全提示、防范为主；遇
到比较严重并对游客出行造成实
质 性 直 接 影 响 的 事 件 ， 比 如 地
震、台风、政变等，会立刻启动
旅游预警触发预案。与一般性的旅
游提示不同，携程旅游预警中心有
完善的专家团队和应急流程，可以
直接为即将出发和在目的地的旅游
者，包括跟团游和自由行散客，及
时提供旅游安全提示、目的地应急
援助、行程更改退订等服务，并统
一调控各部门联动，对受灾游客作
出妥善处置。

国家旅游局与Visa合作推广中美旅游国家旅游局与Visa合作推广中美旅游

十大品牌囊括大好山河 60条线路串起动人景色

诚邀世界游客分享“美丽中国”
本报记者 赵 珊

开栏的话：

首届世界旅游发展大会5月将在北京举

办。这是中国首次迎来世界级旅游盛会。

中国旅游更加广泛而深入地融入并影响世

界，世界对中国旅游的关注也越来越多。

旅发大会是中国与世界分享旅游的平

台，也是中国借鉴世界旅游的窗口。从即日

起，本报旅游天地版开设《迎接首届世界旅

游发展大会 旅游：中国与世界共分享》专

栏，围绕此次大会的主题“旅游促进和平与

发展”，向海内外朋友展示中国旅游发展成

就，展现旅游在促进发展、促进和平、促进就

业中的积极作用，报道中国旅游与世界双向

交流，讲述中国旅游故事，树立中国国家旅

游形象。

迎接首届世界旅游发展大会迎接首届世界旅游发展大会

旅游旅游：：中国与世界共分享中国与世界共分享

3月25日，在河北承德金山岭长城上，中国传统的舞狮表演、民间舞蹈“棉花舞”、“蝴蝶
舞”、“萨满舞”等颇具特色的表演让美国游客陶醉其中。来自美国的千余名游客攀登万里长
城，领略“美丽中国”。

自去年中国入境游实现三年来的首次正增长，今年初，“美丽中国”旅游品牌在国际上的影
响力日益扩大，越来越多的世界游客到访中国。据国家旅游局3月下旬刚刚发布的数据显示：2
月份，中国入境游人数以及国际旅游收入均继续保持正增长。其中，来自俄罗斯、印度尼西
亚、德国、加拿大、菲律宾、越南、马来西亚等国家和台湾地区的游客增幅均在20%以上。

3月，在第50届柏林国际旅游交易会上，德国人
约尔根夫妇被中国展台深深吸引。“我们一直想去中
国旅游，我们的孩子特别喜欢兵马俑。来展台拿一
些资料，顺便计划一下行程。”据记者了解，中国驻
法兰克福旅游办事处今年将以“美丽中国—2016 年
中国丝绸之路旅游年”为主题，提升“美丽中国”
品牌的国际知名度和世界影响力，全方位向德国介
绍丝绸之路旅游的产品。

2月，在加拿大安大略省规模最大的户外探险旅
游展上，中国驻多伦多旅游办事处以“美丽中国—
2016 丝绸之路旅游年”为宣传主题的展台精彩亮

相，全面展示了“丝绸之路”令人叹为观止的的旅
游资源和丰富多彩的文化内涵，并联合当地旅行商
共同推介丝路新产品，赢得广泛关注。

在海上丝绸之路沿线国家中，东南亚人口众
多，是我国发展入境游的重点市场。记者从中国
驻新加坡旅游办事处了解到，今年该处将在新加
坡、马来西亚和印尼举办“美丽中国—长城联盟
联合推广”活动，推广长城沿线省份旅游资源，
提升长城联盟品牌在东南亚地区的知名度。为配
合该活动，还将举办“我眼中的美丽中国”征文
比赛和书画比赛。

①在海外推介美丽中国①在海外推介美丽中国

“没有特色鲜明、附加值高、具有竞争力的品牌
和产品推向国际市场，我们就不能在竞争激烈的市
场环境中扩大份额，取得主动。”国家旅游局副局长
李世宏表示。

今年，中国将向海外推出一批展示“美丽中

国”整体旅游形象，适合海外游客认知习惯的精品
旅游线路，将实施“天下黄河、美丽长江、万里长
城、千年运河、丝绸之路、江南水乡、天路之旅、
香格里拉、北国冰雪、岭南风光、茶叶之路、世界
遗产”等美丽中国十大旅游品牌全球推广工程，着

力打造60条精品旅游线路。
中国幅员辽阔，各地旅游资源各具特

色。如北京、陕西、河南、山东、山西主
打人文旅游牌，云南、新疆、西藏、内蒙
古、宁夏主打民族风情游，上海、广东等
地着力发展创意旅游，海南、江浙等沿海
省份突出海洋海岛游。记者从北京市旅游
委获悉：今年将重点推进中医养生旅游产
业发展。此外，北京还将推出 8 条精品文
博旅游示范产品、8条文化演出旅游示范产
品和8条体育赛事旅游示范产品。

李世宏表示，吉林、辽宁、黑龙江、
内蒙古、新疆、西藏、云南、广西等边境
省区与接壤国家地缘相近、文缘相通、人
缘相亲，要结合自身区域优势，借助人
缘、文缘、商缘等有利条件，把边境旅游
的推广做出特色。

记者从国家旅游局了解到：二三线城市和
特色小城镇将是“美丽中国”今后吸引海外游
客的重点。这些区域具有地域特色鲜明、生态
环境优美、人文风貌保存完整的特点。这些都
构成了对海外游客特别是回头客的吸引力。

丽江古城、张家界都已成功走向国际旅游
市场。宁夏中卫、浙江宁波、湖南岳阳、浙江
乌镇、江苏同里、贵州黔东南西江千户苗寨、
内蒙古阿尔山、新疆布尔津、西藏林芝等地极
具发展潜力。3 月 28 日，国际当代艺术邀请展
在乌镇拉开序幕，来自 15个国家和地区的艺术
大师在乌镇展示绘画、雕塑、摄影、装置、影
像、动画、行为等艺术作品。从戏剧节、互联
网大会到艺术展，乌镇旅游在国际上的知名度
越来越高，它的吸引力已跳出了江南水乡的共
性，浓厚的文化气息和时尚感为它赢得了更多
的海外游客。

据悉，今年每个省区市将推出3至5个二三
线城市、10个特色城镇作为推广重点，各地要
在产品开发、环境建设、搭载营销等方面，给
予更多的扶持，使这些地区尽快成为中国入境
游接力赛中的重要一棒。

上海迪士尼即将开园，全球的
主题公园爱好者的目光将投向中
国。以主题公园、大型演出、节庆
活动为代表的创意旅游产品，为中
国入境游市场带来了新的驱动力。

近些年，除了迪士尼、环球影城
这些洋品牌之外，中国在这个领域
的发展方兴未艾，出现了一大批具
有本土特色的创意旅游产品。如印
象系列、宋城演艺、长隆海洋公园、
华侨城、大连万达影视城、方特欢乐
世界；西安入城仪式、甘肃丝路花雨
演艺、河南功夫诗·九卷、安徽戏曲

《天仙配》、内蒙古那达慕节庆、哈尔
滨冰雪大世界等，这些产品在国际
市场上都具有很强的竞争力。

据悉，国家旅游局将全力塑造
“美丽中国”国家旅游形象，进一
步提升核心品牌的影响力和感召
力，吸引更多海外游客来华观光旅
游，推动中国入境旅游持续稳定增
长。

②60条精品线路集中展示②60条精品线路集中展示
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33月月2525日日，，美国游客在美国游客在金山岭长城金山岭长城合影留念合影留念。。 李树春李树春摄摄

第第1111届莫斯科国际旅游交易会上的届莫斯科国际旅游交易会上的““美丽中国美丽中国””展台展台
人民网记者人民网记者 屈海齐屈海齐摄摄

首家“重大自然灾害旅游预警中心”成立
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