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中国春节作为一种特色风情和了解中
华民族历史文化的活化石，越来越受到世
界的关注。红灯笼、春联等传统春节必备
年货也日益受到追捧、卖向全世界。

作为欧洲规模最大的唐人街之一，意
大利米兰的唐人街已是一派春节的氛围。
豆腐、腊肠、面粉等中国春节必备食材应
有尽有，甚至还有几家华人超市开始售卖
春联、红灯笼等年货。聚集了大量老侨的
纽约曼哈顿唐人街过节的气氛更浓厚，不
少饭馆打出了除夕夜团圆饭预订等广告，
街道两旁的手工艺品店也新上了不少和春
节有关的小工艺品，吸引了众多客人。

“这两年来，我们购买中国的年货越来
越方便。还记得我20世纪80年代来美国留
学时，包个饺子想买瓶醋和辣椒油都费
劲。而现在，所有国内能买到的食材、调
味料在美国差不多都能买到。”在美国芝加
哥定居的刘先生告诉本报。

据悉，美国的大部分商家依然通过传
统的外贸公司渠道进货，也有部分商家直
接从国内平台采购。除了唐人街这些华人
聚集地可以方便地买到地道年货外，美国
人最喜爱的亚马逊上也不乏相关产品，红
包、春联、红灯笼等应有尽有。值得一提
的是，其中不少卖家来自中国，他们通过

亚马逊的“全球开店”计划将网店开到了
美国、欧洲等地，让世界各地的人民都可
以享用到中国的商品。

西安丝绸之路手工艺品有限公司是阿
里巴巴国际站上一家主营中国手工艺品的
卖家。公司员工告诉本报，去年第四季度以
来，红灯笼是卖得最好的，主要销往东南亚、
美国和中东。而广州市希塔电子商务有限公
司则凭借中国皮具之都狮岭，靠着完整的产
业链条开展跨境电商。其创始人李丰华告诉
本报，很多顾客把他们的皮包当成新年礼物
送给亲朋好友，说明中国出口的年货早已超
越了食品和手工艺品这些传统的年货。

1 月下旬，中国赴日购物
团乘坐亚洲最大的邮轮“海洋
量子号”从上海抵达日本。据
日本当地媒体描述，游轮上的
游客前往福冈市观光购物，并
大包小包地带着购买的物品再
次登船。因为中国游客“买、
买、买”的热情，“爆买”一
词成为 2015 年日本新语流行
语。

中国游客在海外购物不可
谓不“豪”。来自商务部的数
据显示，中国游客 2015 年在
境 外 消 费 约 1.2 万 亿 元 人 民
币。根据银联支付系统数据，
对于中国游客而言，最热门的
旅游目的地是日本、韩国、欧
洲和美国。日本观光厅统计显
示，2015 年中国游客在日消
费额占全部访日游客消费总额
的四成，中国游客在日人均消
费额约合 1.6 万元人民币，位
居各国游客榜首。据估算，中
国游客为韩国经济贡献了 220
亿 美 元 ， 占 该 国 GDP 的
1.6%。

临近春节，这股海外爆买
风在各大电商平台上也风靡起
来，全球购成为商家们吸引消
费者的一大利器。

对于海外爆买的热情，各
路分析见仁见智，价格、质
量、新奇……种种理由形成了
对海外爆买的支撑。购买的种
类也早已不单是奢侈品，奶
粉、纸尿裤、保健品甚至笔、
本子、退烧贴、马油都成为海
外采购的热门货。而且这种海

外购买的多元化、对海外产品
的认可在年轻人的购物行为里
表现得格外明显。

一方面是消费需求的个性
化、品质化，一方面是国内相
关行业的产能过剩、竞相压
价，消费和供给的错位把消费
需求推向了海外。而由于有效
供给无法满足消费的诉求，产
能过剩的包袱就越背越重。

供给侧结构性改革就是要
解决这种“供需错位”问题，
通过在供给侧对要素配置等进
行改革，形成有效供给。最近
的中央财经领导小组会议上，
几大部委围绕去产能、去库
存、去杠杆、降成本、补短板
提供了8个思路方案，以期真
正解决这个问题。

提供有效供给的背后，不
单单是完善要素配置、生产出
消费者需要的商品那么简单，
还涉及到消费者信心问题。海
外爆买，我们看到的是被压抑
的消费需求，但潜在着的却是
对国货的信任危机。婴幼儿奶
粉就是个很好的例子。国人对
海外产品购买的选择，往往基
于口碑，买的人多了又加重了
消费者对海外产品的认可。因
此，在生产出让消费者满意商
品的同时，还要考虑如何树立
起消费者对国货的信任。国货
中并不乏好商品，国外的大多
数商品中都有中国制造的身
影。化解国人对国货的不信任
感，不单是企业、行业的当务之
急，也是政府应该担起的重任。

国内直购国外美味 国外分享中国年味

中国年货：买全球，卖全球
尹晓宇 戴安妮 何雨桥

在世界最大的渔场——日本北海道渔场，捕捞上来的鲑
鱼正源源不断地通过中粮旗下我买网的物流体系运往中国。
这一日本人过年时必不可少的年货，随着“海外直采”的开
通，现在也可以摆上中国消费者的餐桌。

在中国消费者享受到国外美味的同时，远在美国纽约的
张先生也通过跨境电商享受到来自家乡的年货，安溪铁观
音、辣椒酱都是地道的家乡味。

春节将近，电商平台我买网、淘宝、京东等都推出了不
同主题的全球购年货活动，而线下平台亦不甘落后，沃尔玛
等各大商场超市均在显著位置主推海外直购产品，成都、郑
州等多地的年货博览会也引进了各国优品。在“洋年货”涌
入中国的同时，中国的年货也正通过跨境电商、外贸等新兴
和传统的渠道进一步走向世界。

元旦刚过，各大电商平台就纷纷推出
全球购的年货主题活动。

阿里年货节首次把“洋货下乡”作为主
推内容之一，携手八大国家馆、全球八大超
市、全球八大百货、全球八大免税店，供应各
国年货以及各国高端品牌。同时，为了进一
步方便国人购买洋年货，天猫国际还针对京
津冀和以江浙沪为核心的华东市场，推出跨
境 O2O 服务。天猫国际联合天津自贸区于
家堡购物中心、杭州银泰西选进口超市，同
步推出与线上同款同价洋年货的线下购买。
阿里巴巴集团副总裁孙利军告诉本报，通过

年货全球购，城市和农村的差异会进一步缩
小，农村人也可以买到全球的年货，淘到一
些实惠的好年货。

我买网凭借中粮集团直接对接供应商
的海外采买能力和完善的供应链体系，将
全球 100 多个国家的 3000 多种生鲜产品运
抵国内，遴选了北海道秋鲑鱼、智利的车
厘子、澳大利亚的牛肉、几大葡萄酒产地
的干红、干白等供消费者选用。针对用户
时间碎片化的特点，我买网发力移动端，
还推出了“送爱回家”的主题年货团购活
动，通过精选数十个畅销品类，以远低于

市场均价的价格，号召消费者组团购买，
年货团一上线便热销。

京东推“全球寻礼”，亚马逊 （中国）
主打“洋味、实惠、贴心”，苏宁易购推

“闪购全球好年货”，年货市场好不热闹！
即使在线下，年货全球买也成为商家的

招牌。郑州开幕的第六届全国年货购物节汇
集了十几个国家的免税商品。休闲食品生产
经销商亿滋（中国）将本土生产的奥利奥饼
干等主要品牌换成了中国传统的剪纸猴包
装，还为中国消费者备足了原装进口的瑞士
三角巧克力和比利时金象巧克力。

食品类消费仍是年货置办中的一个重
头戏。我买网在追踪中发现，华北人爱买
猪肉、奶制品；华东人爱健康，喜欢鱼、
蟹、米；华南人爱养生，蔬菜、水果品种
丰富；西北人爱牛羊肉，爱吃面食；而西
南人则越来越喜欢网购螃蟹和水果。针对
这些不同的特点，我买网在华北、华东、
华南、华中四个区域站点进行了不同的海
外年货推荐，有的偏重肉类，有的偏重海
鲜，有的偏重水果，有的偏重休闲食品。
相比往年，今年海外年货的消费呈现高端
化、多样化趋势，相比价格，消费者对食
品的品质和营养健康更加注重，智利车厘
子、德国上质牛奶、日本北海道秋鲑鱼、

美国阿拉斯加鳕鱼、澳大利亚牛肉等都是
采买量比较大且好评率较高的爆品。

对海外生鲜的需求旺盛也体现在了阿
里年货节上，数据显示，国人通过“喵鲜
生”购买进口生鲜较去年同期翻了 7 倍。
除了海外生鲜的异军突起，奶粉等母婴产
品热度持续升高，进口奶粉、纸尿裤等母
婴产品也成了不少家庭必囤的“年货”。阿
里年货节消费数据显示，不少在沿海一二
线城市工作的“80后”妈妈们购买了进口
奶粉、纸尿裤、围兜、玩具等商品，集中
发往中西部地区老家。据广东卓志供应链
副总裁李金玲介绍，以奶粉、食品为代表
的刚需产品一直是年货进口的主力军，

2015年第四季度的进口订单增长了30%。
3C （电脑、通讯和消费电子产品） 类

洋货产品也在年货采购中稳步走俏。据阿
里集团统计，今年阿里的年货节，苹果手
机销量较去年同比增长了近600%，智能扫
地机器人、智能音响等流行的3C数码产品
也同样受到追捧。

中产家庭的崛起带来了传统消费结构
的不断升级。一方面，食品等生活必需品
在家庭支出中的总占比不断缩小，3C类产
品、国际美妆大牌等非刚需产品成为了人
们筹备新年时选购的热门商品；另一方
面，人们更青睐有品质的产品，海外的生
鲜果蔬，进口的尿布、奶粉等备受青睐。

全球购在带来更多选择性和便利的同
时，质量又是如何保障的？

我买网生鲜商品部总监高霖告诉本
报，我买网有海外直采、进口食品、跨境
购三种全球购方式，前两种采买方式占到
全球购的 40%左右，三种方式都是由中粮
分布在美国、加拿大、日本、欧洲等地的
分公司跟海外生产商或者原产地直接联
系，从源头切入供应链。尤其是生鲜领域
建立的“海外原产地—我买网采购—我买
网销售—消费者”的海外直采业务模式，
中间不经过任何第三方的参与，大幅缩短
供应链，确保消费者能够第一时间拿到新
鲜的商品，保障产品的质量和价格。

以今年热卖的北海道秋鲑鱼为例，去
年10月份，我买网和中粮日本分公司的同
事就找到了北海道的渔业协会，签订了订

购合同。鲑鱼捕捞之后，用日本最优良技
术在船上进行急速冷冻处理，从源头保证
肉质的美味新鲜。新鲜的鲑鱼随后运到当
地渔协加工场，渔协的工作人员挑选优质
鲑鱼将内脏和鱼鳃除去后，采用特别的

“山渍”法腌制，大致一周时间把多余的盐
去掉，再进行真空包装。鲑鱼配送过程借
助中粮的全程冷链体系，把最新鲜的北海
道味道送到消费者手中。

从“田间到餐桌”的全产业链体系是
这些年中粮全力打造的，这样的体系为海
外直采提供了坚实的保障。以美国直采的
车厘子为例，从北美农场采摘到直送机
场、包机直飞中国，再到快速检疫通关，
最后派送上门，整个过程最快耗时不超过
36小时。当日在美国西雅图装机的车厘子
在次日即可到达上海，完税后的车厘子销

售价格与美国沃尔玛超市同期销售的车厘
子价格相同。

高霖介绍，目前，我买网冷链物流可
配送到 173 个主流城市，常温物流可配送
至全国。未来两年之内，预计会投入 1 亿
美元用于在各地建设生鲜仓库，还会把生
鲜的服务扩大到全国绝大部分城市，达到
300多个城市以上。

除了从生产商直接采买，我买网还介
入到生产商的生产中以满足中国消费者的
习惯。我买网与英国顶级婴儿有机食品欧
格妮 （Organix） 开展独家合作时发现，国
外婴幼儿吃的饼干、米糊、果泥等偏甜且
颗粒偏大，不符合中国妈妈的喂养习惯，
于是建议欧格妮将食物颗粒打碎打小，并
针对中国市场修改外包装，欧格妮最终接
受了这一建议。

海
货
﹃
爆
买
﹄
，

倒
逼
供
给
侧
改
革

尹
晓
宇

大巢制图大巢制图 （（新华社新华社发发））

2015 年 9 月 23 日，兰
州首个“全球购”商店开
门迎客。

新华社记者 聂建江摄

日本北海道渔场，鲑鱼
捕捞上来后将运往中国。
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百国千货可直购

生鲜产品受热捧生鲜产品受热捧

源头供应能保质源头供应能保质

中国年味遍全球


