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限制海外消费不是办法

有一种观点认为，中国游客出境旅游消费奇高，
将挤压国内旅游消费。对此，北京工商大学教授耿莉
萍认为，出境游与境外购物的迅猛增长替代了境内消
费的事实并不存在。

耿莉萍分析指出，国内旅游与出境游属于不同的
旅游产品大类。每一个国家、每一条旅游线路都是不
同的旅游产品，如果消费者想去美国旅游，不可能用
英国旅游替代，同样国内游也不能替代出境游。“开拓
和发展国内旅游与出境旅游是满足消费者多样化的旅
游需求的不同路径，是并行不悖的。”耿莉萍表示，不
能指望通过加强国内旅游设施建设、规范旅游市场、
开发国内更多的旅游产品等方式将出境游的游客吸引
回来，只能通过上述措施让更多的国民成为国内旅游
者，让更多国内旅游者的旅游更加满意，从而增加国
内旅游出行的次数。

而对于境外旅游购物问题，耿莉萍指出，中国人
旅游购物是一种习惯，即便是在国内旅游，也偏爱购
买一些当地的土特产。至于中国游客在出境旅游时大
量购物的主要原因，耿莉萍认为主要是两方面：一是
境外名牌产品与国内有较大的差价，所以顺便购买更
实惠；二是原产国更有品质保证。中国游客在海外购
物的鲜明地域特征也印证了耿莉萍的这一观点。中国
游客在日本更多购买电饭锅、纸尿裤、化妆品和服
装；在韩国购买化妆品和食品等日用品；在意大利购
买品牌箱包和鞋子等；在澳大利亚、新西兰购买奶
粉；在欧洲原产地国家购买名包、名表、名牌服装等
奢侈品等等。

去年11月，李克强总理在国务院常务工作会议上
表示：“老百姓兜里有钱了，想要过上更好的生活，不
能限制大家出国买东西，更不能把国门关起来，还是
要让消费者有更多选择自由。”

奇高消费需回归理性

去年，在十二届全国人大三次会议新闻中心举办
的记者会上，商务部部长高虎城在谈到中国境外消费

的问题时提到，形成境外消费高涨
的成因有多种，其中最主要原因是
中国境内外商品的价格差价，包括
税费上有较高的税率，国内流通成
本过高、环节过多，以及境外品牌
商对华的高定价政策。此外，中国
人在境外购物和境内消费存在着不
同的消费观念，境内消费趋于个性
化和多元化，而境外消费呈现单一
化和模仿式的消费。这些都是造成
目前中国游客海外消费奇高的原因。

由 此 我 们 也 不 难 发 现 ， 事 实
上，中国游客之所以选择在境外海
量购物，大多数人是因为“便宜”。
据商务部的调查显示，手表、箱

包、服装、酒、电子产品等产品的20种进口品牌高档
消费品，我国大陆市场平均价格比香港地区、美国、
法国等高出不少。电器、服装、箱包、化妆品、食
品、酒类等普通消费品的国际市场价格，也大都比国

内市场便宜不少。因此，在欣赏异域风情的同时，购
买物美价廉的商品，就成为绝大多数出境游客的必然
选择。

通过对中国游客在不同旅游目的地的购物资金去
向的分析，中国旅游研究院院长戴斌指
出，中国游客出境旅游消费已渐趋理
性。上世纪90年代，国内游客海外购物
多青睐于国内稀缺的冰箱、彩电、洗衣
机等大家电，为此国务院专门组建了中
国出国人员服务总公司，为特定人员提
供回国免税购物服务。此后一段时间，
国人出境购物转而集中于手表、箱包、
化妆品等国际名品。近年来，国人对环
保健康越来越重视，海外购物日趋理
性，逐渐由重品牌到重品质转变，高品
质日用品成为海外购物的首选产品。

戴斌介绍，上世纪 70 年代中期到
90年代中期，日本和韩国游客涌向欧美
购物，当时日本国内的奢侈品市场占到
全球总量的 20%。此后，由于国内税
制、免税购物等方面综合原因，日本和

韩国的海外旅游消费回归理性，并出现快速回流。“这
一经济现象在我国将重新上演。”戴斌说。

供给侧改革弥补短板

在谈到如何促使出境旅游消费回流时，上述两位
专家均认为需要满足以下条件：同样的商品国内进口
价格不能比原产地国家高得太多；国内市场上有着与
国外商品品质大致相同的替代消费品。总结而言，必
须满足国民的消费需要。

目前，国内的旅游产品存在单一化的问题，无法
满足日益变化的消费需求，且存在着质量欠佳的问
题。对于处在黄金发展期的中国旅游业而言，必须进
行供给侧改革。

对此，耿莉萍建议，在消费品方面，首先要尽快
提升国内制造业水平，向市场提供更多高品质的消费
品，以满足居民消费升级的需要；其次可适当降低一
般消费品的进口关税和通关成本、增开进口免税商
店、增加网上海外代购的许可和以为国外名牌代工并
许可在中国销售等多种方式，扩大一般消费品的进
口；再次要加强市场监管，严厉打击假冒国外名牌的
生产和销售行为。在旅游服务方面，要提升航空与旅
行社的服务水平，以留住国内游客并通过提升竞争力
吸引更多的国外游客；加强国内旅游设施的建设，开
辟更多的旅游景区和娱乐项目，这既可让旅游者能够
尽可能地分散，使国内外游客有更好的旅游体验，也
可进一步扩大国内旅游市场容量，以吸纳国内外更多
的旅游者；加强国内旅游市场的监督与管理，对以各
种方式欺骗游客的行为进行严厉打击，以提高旅游者
的满意度。

“应从旅游市场需求角度入手对旅游业的供给侧结
构进行改革。”北京新旅旅游规划设计研究所所长陈斌
强调。就旅游购物而言，陈斌认为，应当把游客日益
增长的旅游购物需求和旅游商品市场作为改革的重
点，树立大旅游购物、大旅游商品的理念，通过旅游
业的供给侧改革使“购”不再成为我国旅游业发展中
的短板。

与四川省仪陇县的缘分起于马
鞍场，浓厚于新政镇，还有那些我
不曾去过的立山、复兴、永乐……
仪陇每一个地方都吸引着我脚步，
牵动着我的心。回到仪陇，一城一
人、一树一花，都带我走进了那卷
正徐徐展开的德乡画卷，那画卷充
满着文字的芳香与图画的重彩。

新城林立的高楼大厦、珍藏历
史的博物馆、独具特色的客家民
居、帅乡标志的朱德元帅故居、怀
德精神的代表张思德纪念馆、神奇
的离堆……那一切都让我惊奇与激
动。仪陇城市的发展和变化速度，
让我领略到德乡人的奋进与能干。
看到满城的绿树和那些分布在城市
里大大小小的绿地公园时，我发自
内心地为仪陇人点赞。这样的城
市，空气质量肯定是好的，难怪，
太阳会在这里高高照耀，让冬日里
的人们感受到阳光的温暖。多年后
的重逢，仪陇给我的是惊奇与赞叹。

走进那座珍藏仪陇 1500 年历史
的博物馆，品味仪陇历史的厚重和

珍贵，敬畏成了我心境的写照。一件件记录历史的珍贵
文物在这里得到了细心的呵护和保存。通过那些文物，
我穿越历史的岁月长河，仿佛回到了仪陇的历史中，探
寻到历史的珍贵与古朴。在社会日渐商品化与市场化的
今天，仪陇人静下心来认真打理起仪陇的历史文化，并
精心将它们收集保护起来，这是对历史文化的贡献。看
到那对珍贵的明代盘龙柱，我忍不住好奇地向讲解员打
听，这么高的柱子是怎么从山上运下来的。讲解员说，
那是仪陇人多次努力，花重金想了很多办法才运下来
的，为了不损坏文物，他们小心得很！

革命领袖朱德元帅也是仪陇人，更具怀德之心。为
了人民的幸福生活，他走出仪陇，踏上革命之路。南昌
起义，打响反抗国民党反动派第一枪；建立红军，创建
人民军队；领导抗日战争和解放战争，建立新中国……
他一心为民，清白做事，为中国革命和建设事业立下赫
赫功勋。他是仪陇人的骄傲，更是仪陇“德”字精神的
杰出代表。参观张思德纪念馆，我追思着这个优秀的警
卫战士。张思德是为人民服务的典范，连毛泽东主席都
为他动情地写下 《为人民服务》 的名篇，来纪念这位伟
大的普通战士。我将他的事迹收藏于我的心中，我用眼
睛认真地看着他留给后人的实物。毛泽东的话语，仿佛
就在耳边响起，激励着我们做一个重于泰山的人。今天
的仪陇人，继承和发扬着张思德为人民服务的精神，努
力建设着新仪陇。朱德和张思德都出自仪陇，而名字都
有一个“德”字，或许是巧合。但也正是仪陇人“德”
字精神的真实写照。

一下午的时间行走在仪陇的街道上，我没有感觉到疲
惫与厌烦。相反，却有一种看不够的感觉，总想把每一条街
道，每一处文化都收纳在自己的眼里。仪陇让我的心有了
一种强烈的归属感，不知道是仪陇的文化还是仪陇的“德”
字精神，让我迷恋。

吴道子是到过仪陇的。或许，正因为他的到来，让
仪陇的建造有了吴带当风的神笔，山水园林与城市建设
完美地融合成了一体。行走在这里，仿佛就是在品山读
水看画。总希望时光能过得慢一些，让我能将这幅画卷
慢慢品完。颜真卿的脚步也追寻过仪陇，他书写的 《鲜
于氏离堆记》 在石壁上还依稀可见，也让离堆成了四川
四大离堆之一，神奇的景观历经千年仍在，让人惊叹与
称奇。上天奇观总是眷顾着怀德之地。

冬日的暖阳从碧蓝的天空中慢慢洒下来，映在碧波
荡漾的嘉陵江里，让水多了些明亮与温暖。滨江路上休
闲的人们，正愉悦地欢笑和交谈。不远处，有人在起舞
与歌唱。幸福生活，大抵就是这样吧。

1月26日，一幅长14.5米、高2.5米，面积达36平
方米，以“美丽中国——2016 丝绸之路旅游年”为主
题的大型广告在香港湾仔地铁站闪亮登场。大漠、驼
队、雪山、海洋等元素配以黄沙和蓝海底色，组合成
一幅丝路风景的写意图画，形成了强大的视觉冲击
力，吸引了过往乘客拍照留念并赞叹，“呢个 （这个）
广告好靓 （漂亮） ”、“丝绸之路风景好正 （很美） ”、

“好想去当地旅行”。
据介绍，此次在港铁投放大型旅游广告首次采用

了国家旅游局“全年整租”、相关方旅游部门联合投放
的方式，着眼于全年旅游广告整体规划，不但优化了

广告性价比，创新了投放形式，形成了合力。广告选
址在港铁湾仔站大堂扶梯处，每天往来乘客超过 30万
人次，受众广泛。广告内容以丝绸之路为主线，贯穿
沿海及内陆省份，向港澳同胞展示了祖国壮美的山水
风光、悠久的文化和多彩的民族风情，将持续吸引港
澳同胞赴内地旅游，进一步巩固港澳同胞入境旅游基
础市场。

据了解，陕西、青海、河南、黑龙江等省旅游局
利用开放的广告平台，将先后在不同档期推出本地旅
游新产品。2015 年全年，港澳同胞赴内地旅游人数超
过1.02亿人次，占全年旅游入境总人数的76.5%。

山西省运城市日前宣布，将于2月8日至2月22日
即正月初一至正月十五，在万荣县举办第一届李家大
院年俗文化游园会，旨在还原“古河东”过大年习
俗，复制“古中国”过大年盛景，再现清末民初过大
年市井风貌。

运城市副市长陈竹琴介绍，本届游园会的主题为
“品中国年俗韵味，到李家大院过年”，将通过再现清
末民初年韵风味，突出晋南地域特有的文化风格特
征，显现出文化味、民俗韵、河东风、欢乐情，通过8
大板块的主题活动，为晋、陕、豫黄河金三角区域乃
至全国游客精心打造一场古色古香的年俗文化盛宴。

与其他年俗庙会相比，运城李家大院年俗文化游
园会有自己的特色。建于清道光年间的李家大院以古
色古香的传统民居、精美绝伦的装饰艺术、中西合璧
的建筑理念以及浓郁的慈善文化、厚重的晋商文明、
浪漫的异域爱情为世人所知。该大院中的砖雕、石雕、木
雕及铁艺等饰品，处处显示着晋南民间多子多福、三星
高照、五福临门、松鹤延年、耕读传家、富贵平安等吉祥
含义，形象生动地体现了晋商文化的精髓、晋南民俗民
风的特色，寄托着中华民族追求五谷丰登、天下太平的
美好愿景，更彰显“古中国”文化的原生态、古河东习俗
的独特风韵。
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春节日益临近，国民出游的大幕也即将拉开。近日，世界旅游组织发布的一组数据显示，中国继续
成为国际游客最大的来源国，中国游客也是境外旅游消费最多的群体。根据携程旅行网发布的《2016年
春节黄金周出境旅游趋势报告》，今年春节全国出境旅游人数有望接近600万人次，成为史上人气最高的
黄金周，人均费用支出将超过1万元，最高者甚至超过30万元。中国出境游客将再次掀起海外消费热潮。

近年来，我国出境游进入了快速发展阶段，出境游人数和购买力已经连续三年位居世界第一。出境
游与境外消费的增长，使我国部分居民购买力转移至境外，这已成为共识。那么，对此现象应该怎么
看？海外消费与国内消费间是怎样的关系？如何促使消费回流？就以上问题，本报记者采访了相关旅游
业专家。
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一位顾客在海南三亚免税店内挑选化妆品一位顾客在海南三亚免税店内挑选化妆品。。

海南免税店颇受游客欢迎海南免税店颇受游客欢迎海南免税店颇受游客欢迎

江西省婺源县赋春镇的甲路纸伞
的制作工艺流程极为复杂，全为手
工，共需近 30 道工序。因甲路纸伞
做工较为繁杂，价格相对较高。近年
来，婺源县根据市场需求，不断改进
工艺，丰富产品种类，销路也随之越
来越广，不仅在我国各大中旅游城市
备受欢迎，还远销至日本、新加坡及
欧美等国家和地区。

下图为婺源县赋春镇甲路村的纸
伞厂内，冬闲的农民正在加紧加工外
贸订单产品，人工赶制精美的传统甲
路油纸伞。左图为婺源县赋春镇甲路
村的纸伞厂内，两位小孩子在晾晒油
纸伞中玩耍。
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丝路主题大型广告在港亮相
珺 言

运城李家大院“闹”新年
杨国青

理性看待出入境游④

仪陇县刻在峭壁上的仪陇县刻在峭壁上的““德德””字字 来源来源::百度百度


