
0808

广告处 电话 65369288 传真：（8610） 65003109 总编室 65369316 经营部门 65369405 发行部 65369319 零售周一至周四1元/份 周五1.5元/份 周六1元/份 国内定价全年280.80元 国内统一刊号：CN11-0066 广告许可证：京朝工商广字0153号

随着中国以越来越自信的态度出现在国际舞台，以
越来越国际化的气质融入到全球的格局，在中国式大国
外交的舞台上，长城葡萄酒作为国宴用酒已成为宴会交
流的“世界语言”。

带来的鲜明变化是，老百姓越来越有底气了，生活方
式也有逐渐向国际靠拢的趋势。朋友聚餐家庭聚会来一
瓶葡萄酒成了很应景的气质。从款待外国首脑到93胜利
日接受世界贵宾品评检阅；从66周年新中国盛世华诞到国
际级政经盛会……长城一路见证着中国“气质”的强大，中
国的开放。

又到盘点季。重温六大国宴，也是回顾国酒醇美芬
芳的另一种途径和方式。来，跟着我的脚步，去看看长
城2015年的美酒故事。

博鳌“共融”
长城七载见证亚洲携手

3月26日至29日，博鳌亚洲论坛2015年年会于海南
博鳌召开，中国国家主席习近平等 16 国中外领导人应
邀出席论坛年会。会议欢迎宴上，嘉宾为实现亚洲各
国的共同发展饮长城酒祝福。

长城葡萄酒已在博鳌论坛上相伴7年。“共同体”概
念的提出使国与国之间的交流更加紧密。7年博鳌国宴，
长城见证了国宴酒的历程，这种变迁影射的不只是社交
方式也是对国民健康的引导，更是对中国葡萄酒行业的
提振。

胜利日“光荣”
长城接受世界“检阅”

9月3日，在抗战胜利阅兵式结束之后的人民大会堂
宴会厅，中国国家主席习近平举行盛大国宴招待会，盛
情款待俄罗斯总统普京、韩国总统朴槿惠等各国政要以
及社会各界宾客。长城葡萄酒作为宴会用酒，接受了参
加庆祝活动的各国领袖贵宾、抗战英模和各界来宾的

“品评检阅”，成为传递中国精神、展现中国力量、凝聚
中国正能量的重要符号。

以“国酒名片”的身份亮相如此重大国宴场合的是
长城桑干酒庄 2010 年份特别珍藏西拉干红和 2011 年份

珍藏级雷司令干白，将长城卓越品质和东方美酒的魅力
展现给世界各国宾客，也是对国家软实力逐步提升的一
个深刻注脚。

国庆“生日”
盛世华诞长城献礼

9 月 30 日，中华人民共和国成立 66 周年国庆招待
会在人民大会堂宴会厅举行，长城桑干酒庄特别珍藏西
拉干红和珍藏级雷司令干白再次荣登国宴菜单。从抗战
胜利日宴请世界各国政要到新中国华诞 66载国庆餐桌，
它不仅成为国际舞台上备受瞩目的中国象征，更是新中
国盛世华诞的见证者。

作为中国葡萄酒领先品牌的长城葡萄酒，以高
品质及在国际葡萄酒市场中的影响力作为华诞之礼
献给祖国，释放独具魅力的中国味道。一个月，两
款酒；一杯红酒，两件大事。在如此短暂的时间跨
度 内 ， 长 城 葡 萄 酒 作 为 国 宴 用 酒 两 度 荣 登 “ 重 量
级”餐桌，又一次证明了“国有大事必饮长城”的
国酒地位，它更承载着长城葡萄酒与国事密不可分
的品牌定律。

中德“总理”
酒徽式美味妙搭长城

10月末，李克强总理邀请访华次数最多的西方政要
——德国总理默克尔来到安徽合肥。在向默克尔展示了
合肥经济发展成就的同时，还让她体验了一把徽式美味。

本次招待宴会搭配丰富多彩、“道行颇深”的安徽菜
是——斩获布鲁塞尔国际葡萄酒评比大赛金奖的长城海
岸葡园葡萄酒和长城天赋葡园葡萄酒。用长城葡萄酒来
搭配精美徽菜更加衬托出中国菜肴的特色，得到了默克
尔的大加赞誉！

中法“元首”
长城妙搭大国桥梁

11月初，法国总统奥朗德访华，在这场中法全面战
略伙伴关系新时代的国宴上，曾收获多个布鲁塞尔国际
金奖的长城桑干酒庄赤霞珠干红和长城桑干酒庄雷司令
干白，充当起另一种“桥梁”，拉近了葡萄酒新旧世界
大国——中法领导人的关系。

说起中法两国领导人友谊源远流长，前总统希拉克两
次在访华期间品味过长城桑干酒庄酒，对其印象十分深
刻。有朋自远方来，不亦乐乎！中国自古好客，要客远道
而来，主人必定捧出家中珍酿款待。长城葡萄酒伴随中法
外交的盛势一路走来，成为代表国家的“中国标签”。

G20“共赢”
中国长城世界热度

12月 13日至 15日，二十国集团(G20)财政和央行副
手会议在海南三亚海棠湾希尔顿逸林度假酒店举行。这
是自2015年12月1日中国接任G20主席国后的首秀。长
城葡萄酒再次出现在G20成员国、嘉宾国、及主要国际
组织代表前登临国宴餐桌。

国际会议宴会餐桌上陈列的美食与美酒，不仅蕴藏
着深刻的含义，更是一个国家文化的缩影。所以，在此
次宴会中斟满长城葡萄酒的酒杯里，不经意间折射出

“中国制造，世界热度”的经济全球化精髓，也能体现
中国老百姓对于自家葡萄酒的自豪感。

2016，悄然而至。回望过去的一年，玲珑通透的高
脚水晶杯承载着长城葡萄酒，犹如一个领衔舞者，从未
缺席过重大事件的国宴舞台。

展望新的一年，希望飘在国宴上的“国酒长城香”
继续在中国快速发展的舞台上徐徐展开，令人回味。

长城七度携手博鳌亚洲论坛长城七度携手博鳌亚洲论坛
长城飘香G20财长会议欢迎晚宴

品“长城”论国事 盘点2015六大盛宴
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岁末年初岁末年初，，传统媒体利传统媒体利
淡消息不断淡消息不断；；名记名记、、名主播名主播
出走出走，，多家纸媒宣布停刊多家纸媒宣布停刊，，
这让不少坚守阵地的传统媒这让不少坚守阵地的传统媒
体人心生寒意体人心生寒意。。

““ 老 兵 不 死老 兵 不 死 ，， 只 是 凋只 是 凋
零零””的慨叹根源于中国媒体的慨叹根源于中国媒体
融合的演进融合的演进。。在转型的大潮在转型的大潮
下下，，越来越多的传统媒体开越来越多的传统媒体开
始寻求新闻生产方式的更新始寻求新闻生产方式的更新
迭代迭代，，一方面是纸媒的普一方面是纸媒的普
遍走弱遍走弱，，一方面是新媒体的一方面是新媒体的
风生水起风生水起。。

进入进入 20162016 年年，，媒体融媒体融
合有望走向纵深合有望走向纵深。。在经历了在经历了
初期的华丽转身之后初期的华丽转身之后，，传统传统
媒体也将在转型过程中直面媒体也将在转型过程中直面
关于体制机制关于体制机制、、盈利模式盈利模式、、
人才培养等方面的问题人才培养等方面的问题。。

新的一年新的一年，，媒体融合的媒体融合的
新图景值得期待新图景值得期待。。
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“5年前，苹果还只是苹果，手机也只是手机。
那时是现在的‘从前慢’，信息、故事、心情都娴
静，在纸上、在网络，在它们该在的地方等着你。”
江西《九江晨报》1 月 1 日的致辞，仿佛将人带回
传统媒体最后一个“黄金时代”。

新年第一天，《九江晨报》宣布停刊。而就
在前一日，创刊15年的浙江《今日早报》，把最
后一期报纸留在了2015年。去年年底，《外滩画
报》《时尚新娘》等杂志也公布了停刊计划。

旧平台的消失和新平台的产生是融合的必
然结果。清华大学新闻与传播学院教授沈阳认

为，传统媒体的停刊会成为一种普遍现象，特
别是盈利状况不佳、难以获得政府财政支持、
人才流失速度快的媒体单位，将明显受到冲击。

报纸没了，留下的是融合而来的新媒体产
品。《今日早报》 称：“从明天开始，我们的团
队将转赴媒体融合的新战场。”而 《九江晨报》
则表示：“新浪九江晨报微博、微信早安九江公
众号依然继续为大家服务，
由原晨报记者们采写的新闻
依然通过掌上九江 APP 每
天向大家推送。”
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“两微一端”，这几乎成为中国传统
媒体转型的标准配置。分析传统媒体的
新年致词或停刊词不难发现，推介自己
的新媒体产品已是媒体展望未来的题中
之义。

据统计，2015 年以来，人民日报客户
端三期、无界、九派、封面、交汇点、浙江24
小时、看楚天、今贵州、上游、前沿、猛犸等
纷纷上线。从中央媒体到地方媒体，新闻
媒体客户端遍地开花。

不过，开花并非盛放。各大媒体角
逐“两微一端”，逐渐把蓝海染成了红
海。《南方周末》 在新年献词中提到：

“看着一年前下载的客户端，你是不是时
常会记不得它是什么；公众号受关注的
越来越多，可能够静下心来打开的却越
来越少……”公众的普遍观感，也正是
媒体融合所面临的新考验。

“对传统媒体而言，新媒体领域确实
空间巨大。但考虑到整个新媒体行业的
爆炸性增长，传统媒体的表现就没有那
么亮眼。”沈阳表示。

在过去的一年中，估值上亿的新媒
体层出不穷，多个自媒体联盟以及逻辑
思维等新媒体产品，都得到资本市场的
认可，显示出较强的盈利能力。沈阳估

计，2016 年跨入“亿元俱乐部”的新媒
体产品有望过百。

而对“外来者”的传统媒体而言，
如果无法突破体制机制的束缚并控制人
才的流失，很难支撑新媒体平台的高成
本竞争。凤凰卫视董事局主席刘长乐此
前表示，形式上的“互联网+新媒体”态
势已经基本完成。但是媒体在思维和逻
辑方面的互联网转型才刚刚开始。

目前来看，传统媒体的融合速度和
成果，与市场机制下的新兴媒体仍有差
距。要想在新媒体平台重现当年辉煌，
仍需悉心培育。
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近日，人民日报客户端启动页面和首
页上出现了广告，引发业界关注。继去年
下载量突破 1 亿以来，广告的出现再次成
为这一年轻新媒体产品的发展亮点。

人民日报社社长杨振武在 2015 媒体
融合发展论坛上曾表示，经营管理的深度
融合，是媒体融合之“骨”。“我们应当跳出
旧框框，重新审视媒体融合之后在平台渠
道等方面拥有的经营资源与优势。”

近年来，人民日报发力“两微一
端”成绩斐然，由一份报纸发展成为全
媒体形态的“人民媒体方阵”。其中，人
民日报海外版旗下的微信公号“侠客
岛”和“学习小组”，凭借独特的视角和
声音迅速抢占舆论场高地。如何把传统

的品牌和人才转型为新媒体时代的资
产，人民日报正在领先探索。

对传统媒体而言，寻求新媒体平台
的商业模式和盈利模式，是未来几年中
亟待解决的难题。暨南大学新闻与传播
学院院长范以锦近日在媒体撰文指出，
没有商业模式的成功，报业的传播力无
法强化，阵地也是守不住的。支撑传播
力需要强大的物质基础，有用户就有了
传播的落脚点。

沈阳认为，融合媒体的转型可以借
鉴互联网的成熟模式，包括高流量、高
价值、高资源带来的广告模式。此外，
媒体电商也是值得探索的领域。而从传
统媒体目前实施的项目来看，依靠传统

资源的项目较多，而依托资本的创新产
品较少。长远来看，随着互联网与传统
媒体的交流融合，新媒体的资源和资本
优势也将越发凸显。“如果传统媒体转型
不够快、战略不够清晰，很多从自媒
体、垂直媒体等成长起来的新势力会在
整个媒体格局中占据越来越重要的地位。

由此，业内人士认为，打通媒体与行
业、产业的连接，尤其是打造上下游产业
链，将会成为传统报业转型中一种新的盈
利模式。沈阳表示，传统媒体打造融合性
平台更需强化非媒体部分的产品属性，在
产品设计、产品分发、技术突破等方面着
力，才能取长补短，打造融内容、技术、社
群、服务等为一体的综合性媒体。
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