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“国之交在于民相亲，民相亲
在于心相通”。旅游合作是国家关
系中共识最多、分歧最少、见效最

快的领域，具有互利共赢、利益交
融的典型特点，是促进各国人民交
往的最有效方式。旅游如今已不单
单是游山玩水，在中国外交舞台上
正扮演着越来越重要的角色，旅游
已经从外交边缘走向外交前沿。

2015 年，“旅游外交”成为舆

论关注的热词之一。旅游已成为国
家外交不可或缺的重要组成部分。
旅游外交正成为塑造和传播国家形
象、增进国际认同的重要途径，也
是践行合作共赢的外交理念、实施
互利共赢的开放战略、构建全球伙
伴关系网络的重要方面。

近日，内蒙古在北京举办“快乐的冰雪那
达慕”内蒙古冬季旅游产品推介会，向海内外
游客推出七条旅游精品线路，拉开了内蒙古”
冰雪那达慕”帷幕。

七条精品线路包含阿尔山地区的“阿尔山
冰雪世界温泉游”、乌兰浩特+呼伦贝尔+根河+
满洲里的“中外民俗风情游”、元大都+元上都+
马都+西乌珠穆沁旗+东乌珠穆沁旗的“‘三
都’蒙古族风情深度游”、乌兰察布+呼和浩特+
包头+鄂尔多斯的“敕勒川现代草原文明冰雪
游”、“克什克腾地质奇观冰雪游”、“阿拉善大
漠冰雪风情游”、阿尔山+海拉尔+满洲里的“中
蒙俄三国风情游”等。

除冰雪那达慕之外，内蒙古各地的冰雪项
目均加大了游客体验的力度，如呼伦贝尔冰雪
节，满洲里中俄蒙三国旅游节暨国际选美大
赛，兴安盟的阿尔山国际冰雪节、赤峰克什克
腾滑雪节、蒸汽机车摄影节、达里湖冬捕节、
骆驼节，锡林郭勒冬季那达慕等正在蓬勃发展
的冰雪项目，游客都可以亲身参与到这些活动
项目中，令旅程更加欢乐有趣。

“提到内蒙古旅游，给大家的印象一直停留
在草原游。”内蒙古自治区旅游局局长魏国楠介
绍说，其实从 2014 年开始，内蒙古就准确把握
自身旅游资源的核心竞争力，在旅游推广工作

中不断发力与创新，精心策划和推广了一系列
特色冰雪旅游项目，加快旅游基础设施和服务
品质的升级。

今冬的内蒙古冰雪旅游体验项目全面升
级。冰雪是底色，民族文化是灵魂。这是魏国
楠对内蒙古冰雪旅游特色的定义。内蒙古冬季
冰雪旅游主打民族文化牌。第一是那达慕，内
蒙古的那达慕是非常成型的。冰雪那达慕作为
一个从民族从草原走向国际的盛会，游人不仅
可以赏冰雕，体验滑雪、滑冰、打冰球等冰雪
项目，还可以欣赏到蒙古族的赛马、驯马、摔
跤、雪地骆驼等独特的民族民俗表演。第二是
蒙古族服装服饰艺术节，目前已经举办了 12
届。俄罗斯和蒙古国都会参加，每年全国各地
的蒙古族组织数百支队伍参赛。今年冬天蒙古
族的服装服饰艺术在 10 个城市巡回展览。第三
个是音乐艺术化的表演，蒙古族的呼麦、马头
琴、长调等艺术都非常有特色，现在通过旅游
向海内外游客展示，独具魅力。

据悉，内蒙古旅游未来将不断创新思路，
使冰雪旅游实现质的飞跃。内蒙古将建设国家
重要的草原文化和民俗体验旅游区及中国民族
冰雪活动重要体验地，同时打造与毗邻省区差
异化发展的冰雪旅游品牌，促进内蒙古全区旅
游产业结构的均衡发展和产业升级，实现旅游
资源大区向旅游经济强区的跨越。内蒙古将更
加注重把国际时尚元素融入冰雪旅游产品，向
全球展示丰富多彩的冰雪资源。

内蒙古升级
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“美丽中国——陆上丝绸之路”旅游推广活动走进
土耳其。

国家旅游局局长李金早 （左） 作为国家主席习近平
特使，会见汤加国王图普六世。

“风吹柳枝摇，池塘荷花笑。晨钟惊飞
鸟，古塔印夕照。”如果用笔墨去写意西溪，
那么西溪必定是一幅水墨画，时光运笔，素
纸生辉，但见白墙静立，黛瓦飞檐，拙朴中
尽是古意。

西溪，位于江苏省盐城市东台城西古运
盐河畔，系东台历史文化的发祥地、两淮海
盐文化的起源地，素有“东台之根”的雅
称。西汉元狩六年建镇，西溪一直隶属于扬
州府，清代乾隆三十三年，建东台县，西溪
始属东台。

天刚刚亮，西溪古城内的茶社里就有客
人陆陆续续赶来吃早茶了。“早上皮包水，晚
上水包皮”是典型的东台人的生活习惯。所
谓早茶就是一边吃早点一边喝茶。这种特色
生活方式世代流传。我走进了一家生意红火
的茶馆，在老板的推荐下点了一碗鱼汤面。
老板说：“东台鱼汤面与其他种类的面条差别

就在于汤，东台鱼汤面制汤的原料是鳝
鱼骨和鲫鱼，不仅味美且可强身健体，
已被列入 《盐城市非物质遗产文化名
录》。这些看似与西溪无关，可西溪是东
台之根，所有的传统特色都是西溪文化
的流淌和传承”。端上来的鱼汤面如老板
所说，汤白如奶，面条吃起来还有浓浓
的鱼香味，果然名不虚传。

吃完热腾腾的鱼汤面，我便起身往
古城内走，远远便看到了被当地人称为

“定海神针”的唐塔。唐塔又叫“海春轩
塔”，迄今己有1380余年，是江苏现存58座古
塔之最。它像一位远古
的老人，始终屹立在沃
野之中。走到塔内抬头
看，便发现塔内空心到
顶，无阶梯攀登，底层
仅 正 面 朝 西 有 一 个 门 。
总共有七层，每层都有
八个面。底壁厚实达 1.5
米 ， 增 大 了 荷 载 能 力 ，
才让这座古塔就算没有
地 基 也 能 千 年 屹 立 不
倒。塔内八个面上都摆
放 着 神 态 各 异 的 佛 像 ，
整座塔身敦厚庄重，让
人肃然起敬。

唐代佛教兴盛，西
溪 宝 塔 又 有 佛 塔 之 说 。

海春轩塔是由砖头砌在一起的。当时没有水
泥，古人用糯米浆来粘合砖头和砖头，经过
长时间的固化，比现在的水泥不知要坚硬多
少倍。我在感叹古塔神圣的同时，不禁敬佩
古人的智慧。

往前走不远听到了朗朗的读书声：“礼之
用，和为贵。先王之道，斯为美，小大由之
……”追随着读书声，我来到了西溪古城内
的晏溪书院。推开大门，便看到一座座灰墙
青瓦、飞檐斗角的古建筑，走廊连在一起，
古意拙朴的木条门窗诉说着书院的历史。晏
溪书院原名西溪书院，是北宋著名政治家、
词人，时任西溪盐官晏殊创建的。后人为了
纪念他，将书院改名为晏溪书院。千年后的
西溪景区仍在传承着书院文化。走到左侧的
讲堂，我看到 30 多个身穿古代服装的孩子正
跟着老师朗读着 《论语》 中的词句。聆听着
国学的美妙韵律，我深深沉醉其中……

千年古镇千年古镇 盐盐城西溪城西溪
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本报电 （张健） 12 月 19 日，
以“疯滑雪跃，慢享温泉”为主
题的北京顺义区首届冰雪温泉狂
欢季开幕。本届狂欢节围绕冬季
圣诞、元旦、春节、情人节四大
节日，为广大游客打造出冬季游
憩场所和浪漫意境。活动将持续
到明年2月份，其间有近百场活动
轮番上演。

顺义区旅游委主任申志红介
绍说，顺义冰雪温泉狂欢季主要
有 以 下 特 色 ： 一 是 激 情 冰 雪 体
验。顺义区打造了一批一流的冰
雪 运 动 项 目 ：“ 冰 雪 童 话 奥 运
会”——奥林匹克水上公园、“北
京 的 亚 布 力 ” —— 莲 花 山 滑 雪
场、“冬奥冠军的摇篮”——乔波
冰雪世界。二是慢享温泉养生。
顺 义 区 携 手 中 家 鑫 园 、 和 园 景
逸、瑞麟湾等温泉度假酒店，以
对身体有益的偏硼性、偏酸性和
矿物质含量高的温泉水资源为基
础 ， 为 游 客 打 造 温 泉 盛 宴 。 同
时，游客在玩冰雪泡温泉之余，
也可亲身体会牛栏山白酒、燕山
啤酒、现代汽车、鹏程食品等工
业旅游的另类震撼。此外，顺义
把全国唯一以蝴蝶文化为主题的
亲子教育基地七彩蝶园、具有浓
郁 意 大 利 国 际 风 情 的 意 大 利 农
场、欧菲堡酒庄以及融中西文化
的尺木穴居乡村酒店等十几家旅
游 产 品 串 联 成 一 条 线 ， 为 亲 子
游、家庭游、情侣游提供多种个
性化、多元化选择。

本报电（绾然）日前，
全球旅游平台 TripAdvisor

（中文名为猫途鹰） 公布了
《2016 年全球旅游经济报
告》，调查样本涵盖全球32
个国家和地区，年龄涵盖
18 岁至 65 岁以上。报告显
示：中国游客移动化水平
稳居全球第一。

中国游客使用移动客
户端预订旅行的比例位居
世界第一，达 12%，超越
全 球 平 均 水 平 6 个 百 分
点 。 中 国 游 客 在 旅 途 时
对 于 手 机 的 依 赖 程 度 最
高，有 87%的中国受访者
表 示 他 们 出 游 必 带 手
机，超过 75%的全球受访
者表示出游时必带智能手
机，这一比例甚至超过手
纸、化妆品等个人护理用
品。

中国游客在全球受访
者中最为看重酒店里的免
费 wifi，比例高达 60%，高
于全球平均水平 14 个百分
点；同时，中国受访者对
空调的需求 （68%） 也高于
全球 5 个百分点，对于烧
水壶、茶包、咖啡的需求

（37%） 高于全球平均水平
8个百分点。与此同时，有
61%的中国游客习惯在旅途
中携带自用毛巾，而全球
平均水平仅为19%。
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旅游成为中国外交的重要载体

2015年初，国家旅游局局长李金早在全国旅游工作会
议上明确提出了“旅游外交”这个重要概念，并将“开拓旅
游外交”作为中国旅游业“515战略”的重要内容。旅游业要
在国家开放新格局中，主动作为、主动发声，服务国家整体
外交，努力开创旅游对外开放新局面。

时值岁末，回首这一年的旅游外交，可谓亮点频现、硕
果满满。国家主席习近平出席中日旅游交流活动。国务院
副总理汪洋出席丝绸之路旅游国际大会。中韩、中印、中
墨、中国—中东欧旅游年等多个高规格国家级活动密集举

办。旅游已成为国家外交战略的重要载体。旅游也成为双
边会谈的一个重要议题。

7月4日，应汤加国王图普六世邀请，国家旅游局局长
李金早将作为国家主席习近平特使赴汤加出席图普六世
国王的加冕典礼。这是国家旅游局局长首次以国家主席特
使的身份出访。这反映出中国旅游的巨大变革：旅游过去
只是外交的点缀，而如今已登上外交的华丽前台。

9月 9日至 12日，李金早赴美国参加中美省州旅游合
作发展对话会议，创造中美旅游合作新成果，充实中美新
型大国关系内涵。随后，9月22日，国家主席习近平在访美
时宣布，中美两国将在2016年举办“中美旅游年”。

10月12日，李金早会见正在澳门出席“世界旅游经济
论坛”的柬埔寨王国首相洪森，就加强中柬旅游合作交换
了意见。这再次表明，旅游在国际外交舞台上正扮演着越
来越重要的角色。

2015年，旅游外交活动之密集、规模之大、规格之高前
所未有，这表明旅游外交与政治外交、经济外交、文化外交
和军事外交等一起，成为了中国外交的重要组成部分。

旅游扮演中国外交的亲善大使

“以心相交者，成其久远”。旅游是什么？就是民众之间
最真实的交流。在国际关系中，利用旅游交流促进国家关
系发展的例子不胜枚举，旅游作为国家外交的重要载体，
往往能发挥常规外交难以达到的效果。

旅游外交更有弹性、更加灵活、更加植根于民众。在双

边关系良好时，旅游交往可以成为发展国家关系的加速
器；在双边关系不畅时，旅游交往可以成为改善国家关系
的润滑剂；在双边尚无正式外交关系时，可以先行开展旅
游交往，使民众交往成为国家关系正常化的导航器。

为积累中日关系改善的积极因素，国家旅游局局长李
金早今年邀请日本自民党总务会长二阶俊博访华。5月，日
本各界3000人来华交流，国家主席习近平出席中日友好交
流大会并发表了对日关系的重要讲话。旅游，夯实了中日
民间友好基础。

“随着中国游客的脚步走向地球的每一个角落，中国
与世界各国的旅游交流交往日趋活跃。”李金早曾说，“世
界，从来没有像今天这样，以如此关切之目光、如此复杂之
心态审视和解读中国旅游带来的种种影响。”

旅游既是一种跨文化交流活动，也是一种人际传播，
意识形态色彩较少，更易为人接受。旅游正成为塑造和传
播国家形象、实现国际认同的重要途径。国家形象是什么？
是国家力量和民族精神的表现和象征。今年前三季度，中
国出境旅游达 1.23 亿人次。每一位中国游客都是国家的

“名片”和“亲善大使”。他们展现出的素质风格、行为习惯、
处事方式都代表着中华文化。中国游客在美国救人的故
事，获得了美国人的点赞，在世界上树立了“中国好游客”
的形象。旅游已经成为发出中国声音、讲好中国故事、向世
界立体式描绘中国形象的重要平台。

旅游开拓中国外交的合作空间

旅游业作为开放性、综合性产业，在“一带一路”国家
战略中具有先联先通的独特优势。去年，中国与丝路沿线
国家双向旅游交流已超过 2500万人次。旅游外交为“一带
一路”战略提供了广阔的合作空间。

“一带一路”沿线涉及60多个国家、44亿人口，跨越了
东西方文明，涵盖了全世界 74%的自然保护区与近 50%的
文化遗产，是世界上最精华的旅游资源汇集地和最具活力
和潜力的黄金旅游之路。在丝路沿线国家中，中国旅游资

源最丰富、旅游产品最集中，基础设施最完善。
国家旅游局今年和明年的宣传主题都是“丝绸之路旅

游年”。未来，中国将利用丝路旅游合作在区位、文化、历
史、资源和市场等方面的优势，选择印度、哈萨克斯坦、中
东欧、东南亚等一批重点国家和地区为突破口，拓展旅游
合作空间。据国家旅游局预测：未来5年，“一带一路”沿线
国家将迎来 1.5亿人次中国游客，旅游消费超过 2000亿美
元，同时，中国将吸引8500万人次沿线国家游客来华，带动
旅游消费1100亿美元。

旅游外交正成为中国与世界各国和国际组织加强战
略合作的重要内容。“十三五”期间，首届世界旅游发展大
会、联合国世界旅游组织第22届全体大会和世界旅行业理
事会年会等世界级盛会将先后在中国举办。国家旅游局将
进一步加强顶层设计，实现旅游外交全覆盖：围绕大国外
交战略，通过旅游外交服务中美新型大国关系、中俄全面
战略协作关系、中欧全面战略伙伴关系；围绕周边国家外
交战略，开展中韩、中日韩、中印、中国东盟旅游合作；围
绕传统国家和友好国家外交战略，加强中国—中东欧、
中墨、中古等旅游合作。

（本文配图来自国家旅游局官网和百度）


