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开发“绿色氧吧”

每天，双流的城市公园是大家最喜欢去的
地方，每天有数万人在这座开放的公园里健
身、跑步、游玩，今年 63岁的周喜民就是其中
一位。

“这里好啊，每天可以在这里散散步，大家
都喜欢。”周大爷说，政府这些年在公园的建设
上投入了不少，这是双流人民最大的财富。和周
喜民一样，大家都有同样的感受，8500亩湿地公
园在双流这座城市里开成了一大片十字绿化景观
带，构成了这座城市的绿色氧吧。

许多参观过双流城市公园的外地人都不
解，在双流这片寸土寸金的地方，政府为什么
要在城市中心拿出这么一大片土地建设公园而
不搞商业开发？

从历年的政府工作报告中，双流决策者给
出了答案，“要为子孙后代留下一片绿地，让双
流这座城市更加宜居。”正是秉承着这种城市建
设的理念，十多年来，双流这片城市公园不仅
没有减少一寸一厘，而且每年都在扩大。8500
亩湿地公园集防洪排水、湿地保育、水源涵
养、旅游观光、生态保护、科普教育、自然野
趣和休闲游览功能于一体，也因此成了双流这
座城市的一张靓丽名片，昭示着双流人的智慧
和对幸福的向往。

给力购物休闲

随着人们生活水平的提升，购物成了大家
生活中不可或缺的生活元素。而在双流，生活
在这座城市的人可以在交通半径不超过5分钟的
距离内将所有现代城市的游购娱一网打尽。优

品道、海滨城等一座座国际化、现代化的城市
综合体满足了市民多元的购物休闲需求。在双
流，你可以品尝多种美食，可以购买国际一线
的品牌服饰，可以进行丰富多彩的生活消费。
这里虽不是大都市，但却能享受到购物的便
捷、美食的诱惑、休闲的时尚以及优质的生态
环境。每天，双流的时代奥特莱斯总会聚集不
少的人在那里消费，这座以国际一线品牌服饰
为主要业务的商业综合体，在过去 4 年的时间
里，营业额翻了数倍。每次来到奥特莱斯都可
以看到熙熙攘攘的人在商场驻足停留，悉心挑
选商品的顾客，以及拎着大包小包、脸上洋溢
着满意微笑满载而归的客人。每天，在双流的
综合保税区国际进口食品展销中心，都有成百
上千的顾客前来采购红酒、进口食品等，生活
水平的提高，让这座城市的消费观念也渐渐有
了国际范儿。

休闲，也是这座城市的常态。每天，
都有成千上万的人涌入黄龙溪古镇，这座
有着千年水码头、天府第一古镇美誉的黄
龙溪以它独特的魅力向来来往往的人讲述
着川西平原上的过往故事。黄龙溪边，聆
听千年水码头的水声，用心感受这座古镇
的古韵、古色、古香、古味，那种心情，
只有置身其中才能切身感受。

除了这些，让生活在这座城市的市民
感受更深的是这座城市的公共服务。在双
流，除了有全省最好的体育场馆外，还有全
省县级城市最大、藏书最多的图书馆，市民可
以凭借身份证免费借阅各种图书。更让双流市
民为之赞叹的还有双流的教育，县域内3所国
家级重点中学，小学、幼儿园也实现了从城市
到农村的全域覆盖。

建设幸福新村

让城市资源上山下乡，推进
公共服务配套均衡化发展，是双
流这座城市一直的坚持。县级医
院与镇街卫生院共建联办，国家
级重点中学与镇街中学联合办
学，城市优势医疗资源、教育资
源下乡，每年县里还拿出数亿元
专项资金用于改善民生，极大地
推动了民生事业的发展，实现城
乡各项事业的均衡发展。

“天府科技卫星城，国际空港
自贸区”是双流这座城市新形势
下追求的新目标。坚持富民与强
县相统一、保民生与保发展相协
调，双流主动顺应人民群众新期
待，自觉把民生幸福作为执政追
求 ， 深 入 推 进 “ 幸 福 双 流 六 大 行 动 计
划”，办好“十件民生实事”，让发展成果
更多更好地惠及城乡群众。

今年以来,双流以“业兴、家富、人
和、村美”为总体要求，以助农增收为核
心，以农村人居环境综合治理为主线，推
进幸福美丽新村建设。而双流的永安镇双
坝村以“花居竹院·锦江美渡”的总体定
位，兼顾村落的“水村山郭”的建筑形态
和景观风貌的良好形成进行建筑布置。建
成后的新村不但有浓郁趣味的乡村水世
界，还有最生态的颐养天年的度假部落。
据双坝村村委书记丁建平介绍说：“新村建
设之初就将旅游业作为产业主攻方向，所
以整个村就被作为一个景区来规划，建成

后的双坝村将有机种植养殖、休闲度假旅游整合为
一体，以农耕体验、生态度假为主导，构建产村一
体的发展策略。”说起今后将要搬进如此美丽的新
村，67 岁的双坝村村民李根福看了新村效果图，脸
上洋溢起幸福的微笑。他感叹说：“我都不敢相信，
能在有生之年搬进这么好的房子居住。想想以前只
有几间老青瓦房子，现在却能搬进水电气光纤一应俱
全、宽敞明亮的新居，享受到与城里人一样优越的生
活条件！老百姓的生活真是越来越幸福了！”

如今，永安双坝、黄甲八角文庙、胜利云华、
金桥新安等幸福美丽新村建设已如火如荼地进行。
而翻开双流在建的幸福美丽新村规划图，一个个村
落各具特色，在突出地域特色的时候，还融入了产
业发展规划，让村里的人不仅住得舒适，还有了
源源不断的经济来源。
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黄龙溪

成新蒲双流段熏衣草开放成新蒲双流段熏衣草开放

幸福是什么？不同的人有不同的答案。

评价一座城市，是不是幸福宜居，不能靠说，要真实感受。

双流图书馆双流图书馆双流图书馆
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百姓安居乐业百姓安居乐业
奥特莱斯奥特莱斯奥特莱斯

11 月 13 日，由周迅担任制片人，秦小珍导演，刘
畅、白百何等主演的清新电影《陪安东尼度过漫长岁
月》正式上映，其中的主题“爱，就陪伴”引发了无数观
众的共鸣，在网络上掀起了热议。作为中国国民厨房
电器品牌，海信厨卫以关爱女性而深受消费者认同，
其倡导的“陪她做饭”生活理念，也在此次首度跨界与
大电影《陪安东尼度过漫长岁月》的合作中充分展现，
共同诠释时光相守的真诚感悟。

海信演绎“暖情陪伴”

2015年，海信厨卫凭借“527爱妻日”、“粉丝爱”、
“陪她做饭”等关爱女性系列主题活动的出色传播，掀
起关爱女性的社会热潮，形成一种行业现象级的营销
战役。

《陪安东尼度过漫长岁月》讲述的是一个男生从
20岁到23岁、从大学到工作、从国内到国外的生活片
段和真诚感悟。淡淡的成长与爱情的故事，伴随着浪
漫、甜蜜、感人的的情节逐步展开，有一种温暖的力
量。配合本次电影的上映，海信厨卫在互联网展开了

一系列的宣传攻势。在电影上映前夕，微博平台发起
主题为“陪她做饭度过漫长岁月”的话题讨论，引发大
量网民转发互动。

此外，海信厨卫还在多个城市同期举办了线下专
场电影观赏活动，设定多个互动环节，吸引了不少对

《安东尼》电影和海信厨卫品牌感兴趣的热情粉丝到
场参与。通过这种娱乐互动的形式，传递真挚温情，
进一步增强了海信厨卫作为家电企业的亲民感，在家
电业界可谓独树一帜。

女性是当今社会不可忽视的重要群体，海信厨卫
一向以打造家庭女性最信赖的品牌为目标，此次携手
光线传媒大电影《陪安东尼度过漫长岁月》，是海信厨
卫一系列关爱女性行动的延续，电影主题“爱，就陪
伴”与海信厨卫倡导的“爱妻日”、“陪她做饭”等年度
主题一脉相通，表达了对爱人真情陪伴的核心理念，
呼吁社会各界共同关注女性群体。

海信厨卫“触电”跨界营销

作为国民级家电企业，海信厨卫立足企业理念，

借《陪安东尼度过漫长岁月》的东风，率先运用娱乐营
销，将家电理念与电影内涵进行融合，可谓家电行业
跨界合作的一次全新尝试。

从家电到电影，海信厨电与光线传媒携手，正
式开启“触电”跨界营销，相比传统的营销模式，通
过电影这种形式实现品牌接入，抛弃了过往冷冰
冰“电器”的局限，重新塑造了一个日常生活“家庭
伴侣”的角色，从而更容易被消费者所接受。海信
厨 卫 将 自 身 关 爱 女 性 的 企 业 理 念 ，和 电 影 主 题

“爱，就陪伴”遥相呼应，实现了跨品牌跨领域的升
华。

一直以来，依托于雄厚的技术研发实力，海信
厨卫专注于产品品质的提升，对消费者的心理洞
察也尤为到位，赢得了广大消费者的信赖。海信
厨卫独辟蹊径，以本轮娱乐营销为开端，从消费者
自身精神文化需求切入，通过丰富的感情共鸣，增
强消费者对品牌的认知与认同，从而刺激其购买
欲望，不得不说是一种全新营销模式的突破，对于
营销转型当中的中国家电制造业，具有较高的借
鉴价值。

海信厨卫海信厨卫：：家电跨界“娱乐盛宴”


