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2014年，一幅长82.17米、宽0.47米的侗锦作品成功载入
世界吉尼斯纪录。其创作者系一位名为粟田梅的湖南侗族妇
女。“国宝级侗锦的传承已迫在眉睫，希望众人关注它。”头
裹锦帕的粟田梅手捧世界最大侗锦作品证书说。

侗锦系中国知名织锦类型之一，主要分布在以湖南省通
道侗族自治县为中心的湘黔桂交界的侗族地区，以民族风格
浓郁和工艺独特著称，迄今已有 2000 余年历史。2008 年，
侗锦被国务院批准列入第二批国家级非物质文化遗产名录。

然而，如此“国宝”级的侗锦，却一度面临无人传承
的窘境。粟田梅介绍，过去，侗锦未进入市场流通，女
性只有在出嫁等喜庆场合方才制作。加之有限的需求及

复杂的制作工艺，大部分年轻人不会且不愿学习织造
侗锦，有些家庭甚至将织机烧毁。

1964年出生的粟田梅从12岁起，就跟母亲学
织侗锦。最早的侗锦图案取材于简单的几何图

形、动物及侗族民俗活动。而敢于创新的粟
田梅把芦笙、鼓楼、风雨桥等侗族文化

元素融入侗锦图案。“这样能激发年
轻人织造侗锦的兴趣，也能让

世界通过侗锦了解我

们神秘的侗族文化。”
凭着出色的纺织技艺，粟田梅于2006年被中国工艺美术

学会评为“中国优秀织锦工艺传承人”，2009年入选国家级非
遗代表性传承人。近几年，她带着侗锦几度上北京、赴上
海、到韩国首尔等地参加国际性大展，向世界展现侗族织锦
的魅力。

2008年6月，粟田梅创办了通道雄关侗锦厂，开始走产
业化路线，批量织造侗锦。2009年11月又参与创办“呀啰
耶”侗锦织艺发展有限公司，创办了全国首批国家级非物
质文化遗产项目生产性保护示范基地，使濒临失传的侗
锦得到了有效的保护和传承。她同时举办培训班，培
训了1300多名村民学会织锦，为老百姓创造致富门
路。

关注农业品牌建设

胡晓云是浙江大学教师，1994 年开始研究广
告，著述颇丰，仅国家级教材就出版了3部，曾获
得“中国十大广告学人”“中国杰出广告人”等诸
多荣誉。但这时，意想不到的经历改变了她的研
究方向。

原来，胡晓云曾应邀前往日本东京访学，后
又赴港、澳合作科研、攻读博士学位。在国际化
都市里，胡晓云看到，中
国大陆出口的农产品尽管
品质不错，价格却远远低
于别国产品。另一方面，
当时国内广告公司眼睛只
盯着城市、工业，即使关
注农村，其目的也不过是
为了解决工业产品下乡，
而非农产品上行。

作为一个长期研究广告
传播和品牌战略的学者，
2006 年，胡晓云在 《中国
广告公司的蓝海：关注三
农，关注民生》的论文中严
肃发问：中国广告为什么缺
席需求日益旺盛的农业品牌
建设？

胡晓云之问，在业内激起反响。但是，农业企业尽管数量众多，但
大多十分弱小，根本没有能力创建品牌。进入农业品牌领域，能保证广
告公司吃饱饭吗？

胡晓云认为，中国农业品牌化是大势所趋，这是由农业高度竞争和
消费多元化所决定的。面对这一千载难逢的机会，谁能够提前做出预
判，谁就能赢得市场的主动。

探索农业品牌化之路

要推动中国农业品牌化进程，必须有组织、有方
法，还要搭建平台，策划活动，传播理念。胡晓云在
浙江大学组建成立了中国农业品牌研究中心，又于
2008年11月在北京举办了首届中国农产品区域公用品
牌高峰论坛。

胡晓云分析认为，我国正式推行农业产业化是
1995年。因此，尽管龙头企业和专业合作社等经营主
体发展迅速，数量动辄以百万计，但这些主体十分弱
小，尚处在“襁褓期”。品牌化要依靠量大面广的农业
主体推动，显然困难重重。因此，中国农业品牌化不
能照搬工业品牌的做法，也不能照搬欧美等大农场主
的做法，而必须立足中国农业的现状特色，发挥政府
职能部门、行业协会的作用，从产地特色、地理标志
产品、原产地产品入手，创建区域公用品牌，与企业
形成“母子品牌”结合、双方互促互动的母子品牌发
展模式。母品牌为子品牌做品牌背书，为子品牌进入
市场创造条件，子品牌解决企业品牌的个性化、产品
法律责任等问题。

作为学者，必须用研究成果说话。胡晓云决定从
农产品区域公用品牌的品牌价值研究与评估入手。最
后，根据农业行业特点，她研制出由数百项指标构成
的中国农产品品牌价值评估理论模型。并依据这一模
型，对我国较具影响力的500余个区域公用品牌进行了
价值评估。

作为重头戏，价值评估榜在首届中国农产品区域
公用品牌高峰论坛发布，引起了业界关注，也让区域
公用品牌先行、母子品牌协同发展的中国特色农业品
牌战略深入人心，得到广泛传播。

从这年开始，胡晓云和她的团队每年坚持品牌价
值评估与发布，并且在品牌价值的波动中，分析问
题，提出品牌提升的解决方案。这一评估自始至终坚
持公益导向，不向对方收取分文费用。

包装是品牌内涵的外在表现，是品牌价值提升的
重要依托。但长期以来，中国农产品的包装设计专业
化程度低。为了解决这一问题，胡晓云联合农业部优
质农产品开发服务中心举办了中国农产品包装设计大
赛。至今，大赛已经持续进行了三届。

创立“农产品品牌联盟”

农业品牌化不仅需要在理论上探明道路和方向，也
需要在实践层面进行落地操
作。胡晓云和她的团队摸索出
一套农业区域公用品牌的战略
规划方法，并根据品牌的不同
生命周期，分别实施。但规划只
是品牌创建的顶层设计。农业
品牌建设过程，贯穿着标准化
生产、市场化营销的整个过程，
其中如品质追溯、网络传播、活
动推广、渠道选择、金融化运
作、电子运营等，缺一不可。

一个现实的困难是，这些
专业的运行机构都集中在一线
城市，而农业品牌大多地处三
四线城市，因为信息不对称，
双方无法进行有效对接。

在胡晓云的倡导下，中国农产品品牌建设联盟在杭州宣告成立。联盟整
合了从品质管控到电商落地的一系列优质资源，为各地品牌创建提供一站
式服务，推动中国农业品牌化真正落地。

十多年过去，如今，胡晓云以事实证明，投身农业品牌化，不仅有
价值、有意义，而且具有广阔的市场空间。在她看来，通过农业品牌的
输出，还能将中国文化有效地输送到世界各地。因此，未来还要以更加
开放的胸怀，推动中国农业品牌国际化。

生于贫寒之家，父母均重病在身，收入微
薄。学业之余，张国柱只能怀揣最便宜的小柳
笛，藏在林中丛边，狂吹热奏。但这个贫穷的
天津少年郎，把父母给的少得可怜的饭钱偷偷
攒起来，固执地筹划着赴京学艺。

声名赫赫的简广易先生愣了好一阵，眼前
唐突来访的少年着实让简广易吃了一惊。贫
寒、兴奋的张国柱，一手攥着火车票，一手挥
舞着小柳笛儿，语无伦次地倾诉“天籁之梦”。

简广易亲切地笑了。他仿佛看到了十几年
前的自己。他端上了一杯香茗。国柱收起车
票，从怀中掏出早已冰凉的火烧，大嚼起来。

简广易听罢国柱自学自攒的“笛曲”，摇
了摇头，然后，手把手地从持笛的指尖手型到
臂力肩甲，从丁字步站姿到气唇舌指，全面梳
理了一遍。

京津铁路，车水马龙。为了拜师学艺，张
国柱夹杂在货车车厢，蹲伏在运煤车头，怀揣

柳笛，往来奔波，问笛学艺。
好不容易见恩师一面，简广易先生常常仅

仅教一个笛音，最多教一小节笛曲。国柱问：
“什么时候可吹曲子？”恩师答：“还早着呢！”
3 年后，再问。恩师答：“曲子，一天可教完，
可那样，你能学到什么？”

简广易苦练 18 年，铸就“旷世金笛”。在
恩师近于严厉苛刻、循循善诱的悉心指导下，
张国柱苦练 30年，铸就“金笛再世”。在传统
笛子理论“气、唇、舌、指、手，滑、打、
抹、沥、叩”的基础上，又掌握了“甩、弹、
飞、合 （组合音，最多时 4 个笛音组合在一
起）、冲 （气冲音）、点、直、波、震 （气震
音）、轻、重、缓、急、虚、实、强、弱、拽

（zhuai ，扔的意思，超高音时用，很独特的笛
音） 等高端的指法技艺。在《笛坛一柱——张
国柱笛子独奏专辑》中，国柱将恩师的曲目演
绎得惟妙惟肖，使 《家乡赞》 等 7首简广易先
生经典笛曲再现于世。

张国柱与恩师简广易追随的是刘森先生开
创的刘森风格笛子流派。在张国柱笛子独奏专
辑中，张国柱演奏了刘森笛派最有代表性的

《牧笛》《山村小景》和《洪湖水，浪打浪》等
民歌，充分展示出第三代继承者的笛艺风采。

刘森说：“我们要把 （六孔一筒） 当做一
根弦儿来用，打破孔与孔的界限，要没有痕
迹。”简广易说：“我们是一笛一音，不是百琯
一腔。”张国柱牢记教诲，潜心琢磨，勤于实
践，终于将宗师、恩师的教诲，炼化成强大气
息支持下的 “笛音二十四况”，奉献笛坛。

周斌是华东师范大学中国书法教
育与心理研究中心主任，自 2011 年
底与潘基文先生结识以来，通过书法
交流，使潘基文秘书长多年前就已结
下的书法情结得以延续，也让中国书
法在国际舞台上展现出它独有的魅
力，引起不同国家和地区人民的共
鸣。

在周斌教授看来，汉字所承载的
中国文化，不仅在于汉字本身具有的
丰富内涵，还在于汉字在组合过程中
衍生出的深刻思想。“每个汉字都是
有故事的，这就使得中国书法有机会
跟西方说故事。”

周斌为外国人量身打造了一套书
法教材，其中的 《十二生肖我来写》
是 其 中 最 具 代 表 性 的 一 本 。 周 斌
说：“十二生肖是象形文字，对接起
来很方便，既教了这 12 个字，又告
诉人们中国这样一种生肖文化。比如
属兔的人是什么性格，这里面都是有
故事的。”

对于教潘基文学习中国书法这件
事，周斌说：“我与潘基文秘书长是

在 2011年 12月结识的。当时，秘书
长想用中国书法的形式书写‘和
平’，通过两次交流，秘书长写下了

‘和平’作品。两次书法交流让潘基
文先生燃起了学习书法的热情，当
他了解到练习书法可以心境‘平
和’，通过书法可以加强不同民族与
国家的交流，和谐共处，进而为世
界和平事业做贡献时，秘书长十分
高兴地说：‘周老师，我能不能长期
跟你学书法？’”

2013 年，潘基文秘书长访华，
将自己的中国书法作品“天地和
同”赠送给中国国家主席习近平。
羊年春节，潘基文又为春晚题写了

“家和万事兴”。今年8月4日，潘基
文书写了“上善若水”作为生日礼
物赠与美国总统奥巴马，不仅被收藏
进了总统图书馆，还醒目地出现在了
白宫网站的首页上。

“来自不同国家的人们被一个不
属于他们自己的文化传统所深深吸
引，我已经看到了有许多书法作品并
非出自联合国中国、韩国或日本的工
作人员之手，而是来自于其他不同的
国家，来自欧洲、美洲或其他地方，
书 法 为 相 互 欣 赏 和 理 解 建 立 了 桥
梁。”这是潘基文秘书长对中国书法
艺术的认知。

正是在潘基文的推动下，中国书
法成为了世界和平事业的帮手——
2014年 4月 18日，“书法小联合国”诞
生。作为联合国的一个国际文化交流
组织，它的宗旨是：通过书法所蕴含的
跨国界、跨民族的人类共同拥有的美
好的情感线条，增强各国家、各民族人
民的沟通与理解，并以此增进各国人
民的友谊、促进世界和平的发展。

自成立以来，“书法小联合国”已
有来自 50 多个国家近 150 多名会员。
2014年 9月 19日，在联合国总部世界
和平日活动上，来自 6 个国家外交官
的孩子用中国的毛笔、以 6 种联合国
官方语言在一个团扇上书写“和平”。

纽约当地时间 10月 22日，在大字书法国际交流展联合国
总部特展上，周斌 （左二） 与各国NGO组织负责人合影。

纽约当地时间 10月 22日，在大字书法国际交流展联合国
总部特展上，周斌 （左二） 与各国NGO组织负责人合影。

周斌

用书法搭建沟通桥梁
张 晖

周斌

用书法搭建沟通桥梁
张 晖
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十年前的农业品牌研究领域十年前的农业品牌研究领域，，
可用可用““蛮荒蛮荒””一词来形容一词来形容。。但正是但正是
在一片蛮荒之中在一片蛮荒之中，，胡晓云勇取地担胡晓云勇取地担
当起当起““拓荒者拓荒者””角色角色。。十年来十年来，，她她
率领团队率领团队，，不仅出版了不仅出版了《《中国农产中国农产
品的品牌化品的品牌化——中国体征与中国方中国体征与中国方
略略 》《》《品牌价值评估研究品牌价值评估研究》《》《中国中国
农产品区域公用品牌发展报告农产品区域公用品牌发展报告》》等等
200200余万字的成果余万字的成果；；还组织策划了还组织策划了
首届中国农产品品牌大会首届中国农产品品牌大会、、中国农中国农
产品包装设计大赛等产品包装设计大赛等 1010多场大型多场大型
专业活动专业活动，，联合创办了国内首家农联合创办了国内首家农
业题材的品牌博物馆业题材的品牌博物馆——中国茶叶中国茶叶
品牌馆品牌馆；；与此同时与此同时，，还为还为 4040 余个余个

““农字号农字号””品牌完成了战略规划品牌完成了战略规划。。

胡晓云努力引导研究生走向与农业品牌研究、实践相关的领域。图为
2015年教师节，胡晓云 （左五） 与研究生们合影。

笛坛一柱
——记笛子演奏家张国柱

张 旭

粟田梅

侗俗侗韵
入织锦

何 彬

少年时代的张国柱少年时代的张国柱，，在天津街头在天津街头

的大喇叭广播中的大喇叭广播中，，第一次聆听到笛第一次聆听到笛

曲曲，，那时而宛转悠扬那时而宛转悠扬，，时而高亢明丽时而高亢明丽

的笛音的笛音，，刹那间将他击中刹那间将他击中，，他立志要他立志要

去追逐自己的去追逐自己的““天籁之梦天籁之梦”。”。这一这一

追追，，就是就是5050年年。。

顺着笛音顺着笛音，，张国柱追到了北京张国柱追到了北京，，拜拜

在恩师简广易门下在恩师简广易门下，，苦苦学艺苦苦学艺3030年年。。

粟田梅在现场演示织锦技艺。

传承人

胡晓云

纽约当地时间纽约当地时间 1010 月月 2222 日日，，

““强大的联合国强大的联合国，，美好的世界美好的世界””大大

字书法国际交流展联合国特展在字书法国际交流展联合国特展在

联合国总部举行联合国总部举行。。中国书法这一中国书法这一

古老的艺术形式古老的艺术形式，，让来自世界各让来自世界各

地莅临特展的地莅临特展的200200多位多位NGONGO组织组织

负责人感受到了它无穷的魅力负责人感受到了它无穷的魅力。。

中国书法是如何受到联合国中国书法是如何受到联合国

青睐的青睐的？？又是如何参与国际文化又是如何参与国际文化

交流的交流的？？

““这是周斌这是周斌，，我的中国书法我的中国书法

老师老师。”。”联合国秘书长潘基文的联合国秘书长潘基文的

介绍介绍，，让人们找到了答案让人们找到了答案。。


