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10月26日上午8点，从贵州都匀运来的20吨茄
子刚刚停放在广州江南果菜批发市场 337 号档口，
就被早早等候在此的商家一抢而空。这是贵州都匀
良亩道芬合作社种植的长丰三号长茄，因为新鲜、
卖样好、口感佳，深受广州市民喜爱。

远在千里之外的都匀良亩道芬合作社，每天有
上百个工人在基地里采摘、分级、包装。目前，合
作社运到广州市场的蔬菜已达 2400吨，销售额 672
万元。

2013年，合作社与广州海特果菜公司联手，流
转土地1000亩，种植茄子、西红柿等品种。公司的
加盟，让基地种上了适销对路的新品种，用上了种
植新技术，新鲜蔬菜从黔南的田间地头直通羊城餐
桌，给当地群众带来了丰厚的经济收入。

在黔南，一辆辆南下北上满载新鲜“山货”的
车流，不仅成就了山区农民的致富神话，黔南人打
造“泛珠三角”菜篮子、果盘子也变成了现实。

特色农业代言黔南生态

10月10日，贵定黔梦农业科技有限公司负责人
瞿继勇带着公司生产的娃娃鱼面条，来到了遥远繁
华的德国科隆参加食品博览会。让瞿继勇想不到的
是，这个来自中国原生态山区的美味深受德国市民
的青睐，40多斤娃娃鱼面条在不到三天的时间里就
被抢购一空，换来了公司第一笔1000多欧元的外汇
收入。

其实，瞿继勇卖给老外的，是黔南青山绿水的
生态环境概念。

生态是黔南最具核心竞争力的优势。黔南地处
贵州高原与广西丘陵过渡地带，这里阳光明媚、碧
水蓝天、空气清新，绵延山峦的原始森林，为黔南
搭建起一座天然的绿色篷帐。相比许多地方因经济
发展而导致的环境污染，黔南良好的生态成为发展
无公害农产品、绿色食品和有机食品的最大优势。

近年来，黔南秉承生态产业
点绿成金的理念，突破了“天无
三日情、地无三里平、人无三分
银”的千年魔咒，以市场引导生
产。通过结构调整，大力引进和
运用新科技、新技术、新品种，
在南方裸地和北方大棚青黄不接
时 ， 巧 用 “ 天 无 三 日 晴 ” 的

“热、温、寒”气候，种植高原
时令果蔬，打种植时间差，使

“不沿边、不沿海”的黔南，成
为四通八达的物流中心，都匀毛

尖、罗甸火龙果、荔波樟江蜜柚、贵定大鲵、长顺
高钙苹果和绿壳鸡蛋、惠水牛肉干、福泉金谷福梨
等一大批打上黔南符号的特色农产品，成功走上了
北京、上海、广州、重庆等地市民的餐桌，甚至远
销东南亚和欧州市场，封闭的山地农业逐渐步入外
向型经济发展的轨道。

因为产地气候、生态、水和土壤等特色优势的
限制，黔南的农特产品在其它地方具有“不可复制
性”。而这种“唯一性”，不仅彰显了黔南生态农业
的特色，也让黔南农特产品在市场上抢占了先机和
优势。

在罗甸，郎当种养专业合作社与北京和源天成
科技有限公司合作，让罗甸火龙果直飞北京、上
海、南京、广州、深圳、天津等大城市，进入当地
水果高端市场，产品供不应求。合作社周边果农的
火龙果也搭乘上这趟销售快车。目前，郎当合作社
已销售火龙果10万公斤，带动当地果农销售2万多
公斤。

用生态农业助推生态文明，是黔南对“绿水青
山就是金山银山”发展理念的生动实践，黔南也因
此成了大赢家，在将喀斯特山区变得日渐山青水秀
的同时,大把大把的钞票也飞进了大山。这种“产销
两旺”的良好态势，促进了黔南现代山地特色高效
农业建设基地规模化、设施现代化、种养标准化、
服务专业化和生产集约化。

山区扶贫的“黔南答卷”

龙里县抓住实施退耕还林、石漠化治理、植被
恢复建设等林业生态工程，整合捆绑财政、扶贫、
农林、水利、交通等部门项目资金，在荒山荒地上
发动农民种植刺梨，形成了连绵 10 余里的刺梨基
地，被国家林业局授予“中国剌梨之乡”。刺梨基
地引来了加工企业，带动了乡村旅游，成为黔南

“接二连三”的产业示范。如今，龙里县生产的刺
梨浓缩汁、刺梨茶等系列产品畅销北京、上海、广
州等大城市。

在长顺县鼓扬镇鼓扬村，养殖大户黄如秀的
2000多羽绿壳蛋鸡遍及村边的山头。2007年黄如秀
得到产业化扶贫资金贷款 8万元从事养殖业，两年
后，年纯收入6万元，3年就还清了贷款。如今，年
纯收入10多万元。

近年来，黔南通过大力实施产业化扶贫，集中
力量、集中投入，重点打造生态畜牧、蔬菜、核
桃、油茶、中药材、乡村旅游、特种养殖等特色产
业。通过培育产业，引进龙头企业，组建农民专业
合作社等，加快了农民脱贫步伐，提升了产业发展
水平，产业化扶贫项目的实施，圆了山区农民的致
富梦想，也让黔南拥有了一张张鲜亮的产业名片，
交出了一份富有黔南山区特色的产业化扶贫答卷，
推动了黔南现代山地特色高效农业的快速发展。

在精准扶贫中，黔南继续围绕十大扶贫产业，

确保每个贫困村有 1 至 2 个特色优势产业，确保扶
贫产业覆盖 80%以上的贫困人口，实现了“乡有主
导产业、村有特色产业、户有致富项目”的目标。
目前,黔南正在探索财政扶贫资金有偿使用、滚动发
展、多元投入机制，充分发挥财政扶贫资金的杠杆
作用，撬动信贷资金，采取贴息贴保的方式，大力
发展特色种养业，以解决扶贫资金投入与扶贫攻坚
需要的矛盾，达到小钱融大、死钱盘活的目的。

宣传推介引领山货出山

近段时间以来，黔南梅渊商贸有限公司董事长
何钰海忙得团团转，与广州花蝶谷生物科技有限公
司签订营销合作协议后，公司正全力以赴组织都匀
毛尖茶发往广州，首批货源就有1000公斤。

何钰海说，和花蝶谷的结缘，得益于梅渊在
“都匀毛尖号”动车专列上的品牌宣传。

去年 12 月 26 日，贵广高铁正式开通运行，有
一列被冠名为“都匀毛尖号”的专列，而梅渊公司
取得了“都匀毛尖号”整列车组的相关广告位发布
权。往返于黔粤间的乘客，只要坐上“都匀毛尖
号”动车专列，就可以品尝到梅渊牌都匀毛尖茶。

9月 22日，广州花蝶谷生物科技有限公司的老
总张东晓受邀到黔南参加都匀毛尖百年品牌推介
会，乘上贵广高铁后才发现，自己坐上的正是“都
匀毛尖号”专列，“梅渊”这个充满诗意的名字，
在那一刻牢牢地印在了他的脑海中。到了都匀之
后，他专程到梅渊公司基地和生产车间考察。经过
多方考察调研对比，张东晓作出了与梅渊合作的决
定，并当即签订了都匀毛尖茶、都匀红茶的营销合
作协议，利用自己的营销渠道，将都匀毛尖茶销往
全国上千家酒店，并进入广州地区卖场和作为旅游
产品销售。

都匀毛尖茶 1915 年荣获巴拿马万国博览会金
奖，1982年被评为中国十大名茶，2010年入选中国
世博十大名茶。都匀毛尖茶产业是黔南重点打造的
生态产业。为了让都匀毛尖出山，黔南坚持以规模
为基础构筑品牌、以质量为生命塑造品牌、以营销
为手段宣传品牌、以管理为关键维护品牌、以文化
为灵魂做强品牌，着力打造都匀毛尖茶产业，这也
是黔南把生态优势、品牌优势转化为经济优势、竞
争优势的重要举措。2015中国茶叶区域公用品牌价
值评估结果显示，都匀毛尖的区域公共品牌价值已
达 20.71 亿元，被评为中国“最具品牌发展力”的
产品，是贵州省唯一入选中国前20强的茶叶品牌。

近几年来，黔南利用广州对口帮扶机遇，多次
赴广州开展农特产品展示展销活动和农林产业招商
引资活动，大力宣传推介黔南优质农产品，让广州
市民尝到了来自“地球腰带上的绿宝石”的正宗山
货，两地经济贸易往来越来越频繁。

为了让山货抱团出山，黔南组织都匀毛尖、罗
甸火龙果、樟江蜜柚、绿壳鸡蛋等特色农产品多次
出现在北京、上海、深圳、吉林、石家庄等大城市
的各类农产品展销会上，高频率的宣传推介，让打
上黔南原生态符号的山货声名远播。

大数据推动“山货进城”

黔南拥有独特的区位和水、陆、空立体交通优
势，特别是沪昆高铁、贵广高铁的开通运行，打通
了黔南连通西南、西北与华南、岭南的大动脉，为
黔南融入“一带一路”提供了良好条件。

有了便捷的交通区位，有了绿色生态的“山
货”，加之大数据产业的蓬勃发展，现代商贸物流

正在黔南兴起，有力推动了现代山地特色高效农业
快速发展。

近年来，黔南州加强大型市场的规划建设和布
局，规划建设一批以特色农业、汽贸、商贸、粮
油、建材及电子商务等为主的大型特色商贸城和物
流园。龙里县总投资 32.76 亿元的贵州双龙物流商
贸城正在加紧建设、贵定昌明国际陆港及 800万吨
铁路货运物流园即将开工、贵州最大的五金机电商
贸物流集散中心在长顺开业、都匀市成功申报成为

“全国流通领域现代物流示范城市”，黔南商贸物流
高地已初具雏形，商贸物流业的兴起，为黔南山货
出山创造了便利条件。

黔南农特产品不仅线下销得火热，线上也卖得
热闹。

打开淘宝荔波馆，樟江河香辣野鱼仔、荔波精
品水果、糯米脆、布依族土花布、邓记风猪、水族
长寿茶、青梅酒等等富有民族特色的产品琳琅满
目。经过浙江大学荔波创业团队半年多的悉心运
营，荔波淘宝馆已经在淘宝网上小有名气，各类极
具黔南民族特色的商品销量也是“噌噌上涨”。

目前，该团队正与黔南供销系统共同搭建网上
供销社平台,实施电子商务进千村万家工程,服务数
百万农户,帮助他们买到优质价廉的农业生产资料,
实现农业技术服务、农产品购销、农业网上技术培
训资源共享。

长顺县积极探索农业产业的电子商务之路，开
发了长顺农特产品条形码和第二代可视溯源系统，
成功策划了“品长顺”品牌，建成第三代农特产品
防伪查询质量追溯平台，引进贵州美酒商城，建立
了电子商务的线上线下销售模式。仅2014年，长顺
县绿壳鸡蛋、高钙苹果、紫王葡萄、优质核桃这

“四宝”的线上线下销售额就达到了 13 亿元。目
前，长顺东西合作农特产品集散中心村邮乐购电商
平台已建成并投入使用。

在黔南，电子商务的兴起，快速培育了一批以
大学毕业生、大学生村官、农村青年致富带头人、
返乡创业青年等为重点的农村电子商务创业带头
人，全州各地正在加快促进“网货下乡”和“山货
进城”的双向流通，完善基层网点功能，解决农村
电商“网货下乡”最后一公里和“山货进城”最先
一公里的问题，建立覆盖全州各县 （市） 的电子商
务市场体系。
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