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土壤生态修复研讨会召开

本报电（记者张保淑） 土壤生态
修复与发展绿色经济研讨会近日在山
西平陆召开。来自全国科技、农林、
环境等领域专家，围绕“土壤修复与
绿色经济”，进行深入研讨。

生态修复是土壤治污的有效手
段，主要是运用农业技术，改善土壤
对植物生长不利的化学和物理方面的
限制条件，使之适于种植，并通过种
植优选的植物及其根际微生物，直接
或间接吸收、挥发、分离、降解污染
物，恢复重建自然生态环境和植被景
观。

农业部 （北方） 重点实验室主任
王有年认为，土壤生态修复要走高端
引领、创新突破的技术路线，发展绿
色经济。国际绿色经济协会副会长、
山西天赋润丰农业开发有限公司董事
长段平安认为，在土壤生态修复基础
上，以互联网改造传统农业是实现农
村绿色发展的有效路径。作为本地企
业家，他从 2013 年以来投入大量资
金，整治废矿，平整土地，打造现代
农业生态示范园区。他表示，公司将
运用农业现代科技、采取线上加线下
等新互联网经营模式，加大改造和提
升传统农业力度，建设高标准的集观
光、旅游、生态养殖、绿色蔬菜、特
色林果、康体养生为一体的生态循环
农业示范园区。

智能汽车站上“互联网＋”风口
本报记者 彭训文

密密麻麻
的铁栏杆将偌
大的环行教学
楼全封闭、每
层楼都挂着激
发同学奋进的
红 色 标 语 绸
带，网络上近
日出现的这样
几张据称河北
衡水二中的照
片引发了广泛
关注，也把该
校又一次推到
了舆论的风口
浪尖。有网友
直言，学校为
了不让学生跳
楼，真是下血
本了。也有网
友评论说：“你
没看错！这里
是学校，这里
是衡水二中。
为了防止学生
跳楼，把教学
楼改造得和监
狱 没 什 么 两
样。”

作为百强
中学之一，衡
水二中的高考
成绩一向傲视
群雄，而其中
最大的秘诀就是被称为能有效激
发学生为“为梦想浴血奋战”的

“血狼精神”。而在此“奋斗”过
程中，学生的心理承受着高压，
有些学生产生了情感扭曲，甚至
近半年内发生两起高三学生跳楼
事件。这被认为是该校为教学楼
全部加装防护栏的直接原因。

学校为保障学生安全加装防
护栏之举获得了一定程度上的理
解。有舆论认为，出于安全防范的
需要，无可厚非，通过技术防范，
总可以减少一些悲剧的发生，反
映了学校为此付诸的努力。对此
举的批评之声的分贝更大，有一
种观点认为这是“头痛医头”的治
标之举，不会有什么好的效果；相
反铁栏杆封闭会使得原本压抑的
环境真成了一座“高考监狱”或者

“高考集中营”，这可能引发更多
更大心理问题。

面对当前以高考为代表的应
试教育产生的强大压力，学校、
教师、家庭如何帮助学生减压，
加强其心理建设，平稳度过心智
不成熟的关键期是迫在眉睫的问
题。给教学楼“加装栏杆”的行为
的确反映了学校对此作出的努
力，但这种努力更多的是延续了

“加强管束”的逻辑，对学生而言，
显得有几分冰冷，有没有更好的
选择呢？“爱是直达心底的力量！”
精神重压之下的自我伤害行为折
射出的是心灵的创伤，而关爱是
抚慰心灵的最强大的力量。心灵
之间的真诚沟通可以唤起对生命
对生活的热爱与尊重。

如果说“高考工厂”是我国相
当一段时期内必然的存在，那么
我们就必须在这样的“工厂”内建
立“爱的港湾”，让每一个心灵都
得到爱的抚慰，让他们感受到自
己的人生除了有分数、奋斗和拼
搏之外，还有“关爱别人”和“被别
人关爱”的温暖。
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乐视与北京汽车合作推出的“超级汽车”概念车，美国特斯拉的Model S电动车，博泰推出
的“超级智能移动终端”……在目前的上海国际车展上，包含了零排放、车联网、无人驾驶等多
种技术的智能汽车成了车展的一大亮点。

就在上月，沃尔沃在北京实际公共道路上开展了为期4天的高度自动驾驶测试。搭载自动驾
驶系统的沃尔沃V60汽车，在北京六环路上以70公里的时速自动行驶了累计1200公里。

颇有意味的是，近年来，除了奥迪、奔驰等各大国际车企加大投入研发智能汽车外，谷歌、
苹果等科技公司也纷纷投身无人驾驶汽车领域。在国内，乐视+北京汽车，腾讯+富士康+和谐汽
车，百度+阿里巴巴+上汽集团，互联网巨头和传统车企互相抱团，大有携手迈进“智能汽车”元
年的架势。

种种迹象表明，汽车，正在从代步工具的“功能车”向移动智能终端的“智能车”进化。细究这些现
象，变革将注定在各种纠结和博弈中爆发，汽车行业未来将进入一个打破传统产业链、创造全新生态
业态的时代。对于大众来说，拥有一辆“像大白一样体贴暖心”的爱车，时日或将不远。

虹膜识别自动开启车门、全车自动变色生物玻璃、34 寸环形显示
屏、下一代无人驾驶技术、语音识别、自动感知道路、三合一新能源

（增程、纯电、太阳能），不仅能智能导航、自我检测与维修，更可以通
过云端实现设备与车、人与人之间的交流互动……在本届上海车展上，
作为国内首个独立参加车展的互联网企业，博泰被安排在6.1豪华车馆，
其推出的“智能汽车”概念车——超级智能移动终端更成了这个馆中的

“异类”。
这辆智能汽车，其变革性仅从起名上就能体会到，因为它的全称叫

“超级智能移动终端”，其中集成了自然人机交互界面、智慧科技、自动
驾驶、云端大数据、新能源等多种新技术。

“他和你一样会呼吸，会打扮，还会照顾好自己不让你担心。他是交
通工具，可以实现目前市面上任何车辆的功能；他是
万事通，为你分担困扰，找到最佳的解决办法……”
深谙互联网营销思维的博泰，用近来颇为热门的迪斯
尼动画片——《超能陆战队》 中的“大白”为自己的
新车吆喝。

不管是充当“搅局的鲶鱼”，还是在
互联网时代下玩起了“混搭”，从这款车
前挤得满满当当的车迷来看，大家对

“互联网+”时代下如何让自己的爱车更
有“温度”很感兴趣。

反映敏捷的还有乐视，其与北汽合
作推出的“超级汽车”概念车也在本届
车展上亮相。其功能同样包括一体化大
屏幕，可与手机、平板电脑等智能终端
实现网络同步，能通过指纹自动对座
椅、方向盘进行调整，可通过触控操
作、手势操作、语音操作等方式实现汽
车控制等。而就在早些时候，北汽与乐
视在香港签订协议，声称将共同打造互
联网智能汽车生态系统。

被业内奉为汽车界“苹果”的美国
特斯拉集团，则以其 Model S 电动车演
绎起“低调的奢华”：将传统汽油车上数
百个运动零件的内燃机简化成一个部件
——转子的电动机，只需3.3秒就可从零加速到100公里/小
时，且这个过程不烧一滴汽油。

其实，汽车行业的“智能风潮”早已刮了起来。在今
年1月5日的美国拉斯维加斯消费电子展开幕前夕，一辆奥
迪A7轿车驾临会场，奇妙的是这辆车并没有驾驶员，而是
以自动驾驶方式历时两天、从900多公里外的硅谷斯坦福大
学驶来。

展会主席盖瑞·夏佩罗在此次展览上
宣称：“汽车已经成为移动技术的展示平
台。汽车制造商正在迅速开发
越来越多的创新技术，它们使
汽车变得个性化和自
动化。”

“超级汽车”、“超级智能移动终端”、无人驾驶车、搭载了主动安全技术的高档车、搭载3G服务
模块的传统汽车，在各种场合，它们都有一个共同的名字——“智能汽车”。那么，究竟什么是智能
汽车？

从英文名称看，智能汽车称为Intelligent vehicle。对于汽车来说，“intelligent”意味着复杂的人
工智能，这不仅包括目前的3G、4G等移动网络 （电信）、控制器局域网络 （汽车电子，采集燃油、
引擎转速等信息收集记录与分析）、导航 （GPS、北斗等卫星定位系统） 等通信方式的结合，更需要
在收集、反馈各类传输信息上拥有运算能力出众的车载计算机。

抛开这些技术指标，用通俗的话说，智能汽车意味着更简单、更智能、更安全的驾乘体验。如
果说传统汽车实现了人类“代步”的梦想的话，智能汽车则应该意味着人类从此
进入了汽车的零排放、零堵塞、零事故死亡的新时代。

以全球十大汽车制造商为例，多家厂商近年来以各自行为向世界宣告：汽车
正在从传统机械制造产品进化为科技电子产品。

例如，起亚通过驾驶员拇指放在位于方向盘两侧的感应器上实现车内的健康
体检功能；沃尔沃则公布了其与爱立信合作开发的“车联云”技术，驾驶员和乘
客可直接从车内屏幕访问各类应用，例如检测车辆维修问题、网上预约，它甚至
能够从卫星广播内容提供商、公路主管部门和城市政府网站等处收发信息；奔驰

与硅谷创业公司合作，推出了一套智能穿戴设备，既可与车辆进行信息
互联，还会通过振动的方式来提示驾驶员前方路况、导航以及启动语
音；奥迪则展示了与谷歌的合作成果，一台可通过 Wi-Fi与车载信息连
接的平板电脑，它甚至可以连接城市交通信号灯，帮助用户计算怎么顺
利通过红绿灯。

而在“互联网+”的大背景下，互联网巨头正将智能汽车
市场看作下一个“风口”。在国外，研发出全球第一辆无人驾
驶汽车的谷歌和推出 iCar设计的苹果，插足智能汽车的野心
昭然若揭；在国内，腾讯、百度、乐视、博泰等互联网企业
与上汽、东风、长安、北汽等车企合作，也在近期高调宣布
了各种智能汽车计划。

在传统车企与IT公司的“混搭”创新过程中，细究会发
现，双方对智能汽车的定义却并不完全一致。例如，奥迪公
司负责技术与研发的董事哈肯贝格教授认为，“机器代替人，
完全自主无人驾驶，不是奥迪近期追求的目标。但是为了让
汽车出行更安全便捷，无人驾驶会分段实现。”这也大致代表
了传统车企的观点，即，智能汽车并非要取代驾驶者，而是
给予驾驶者更多选择。

但在 IT 巨头看来，仅仅将汽车定位为“科技电子产品”
的眼界太小了，真正的智能汽车应该是电动化和无人驾驶。
前者意味着传统汽车制造商的技术优势将消失，后者则意味
汽车本质属性实现了由单纯的交通工具向真正的“超级移动
终端”的转变，从而引发汽车形态、商业模式和产业链的新
一轮革命。

❸未来之路：融合发展是正途
事实上，对于智能汽车的未来发展来说，这种

“革命”并不意味着传统车企和IT企业之间的决裂。
主要原因在于，虽然 IT 企业可以凭借其在客户

需求的量化研究和客户体验的创新，以及数字化营销
等优势强势“搅局”，但目前并不能击溃传统车企。
汽车制造的质量监控、研发数据的积累，产品性能
工艺的实现以及核心制造环节，这是其百年造车经
验造就的门槛。

另外，在目前智能汽车研发中，我们只看到了
基于各种模块开发的新技术，而在先进的无人驾驶
系统、车身整体控制技术、智能车载系统这样的

“大脑”型技术及超越当前的新能源汽车技术的研发
上，情况并不乐观。

同时，智能汽车也意味着车与车之间、车与人
之间，汽车行业与互联网、城市交通网络、信息通
信产业等深度融合，其中涉及的安全、隐私、法律
等问题更需要得到保障。

从智能汽车的国外发展现状分析来看，欧美日
政府已经将智能汽车视为战略性新兴产业，开始建
立跨产业的协同联合创新机制，营造新型生态系统。
可以说，智能汽车正在成为全球汽车产业未来竞争的
核心焦点。

在这样的背景下，工信部上月召开了推动智能汽
车发展的专题研讨会。从该次会议透露出来的消息来

看，大力发展智能汽车制造、推动传统汽车行业向智能化、
互联网化的方向升级转型，将会成为我国“互联网+”行动计划

的一个重要组成部分。
然而，要真正实现我国智能汽车的“后发赶超”，要做的工作还有很多。

一方面，这需要传统车企与IT企业之间，协调好利益分配，实现融合发展。
例如，智能交通实现的基本前提，正是车内系统和互联网环境紧密结合。

有机构预测，2018年，国内智能汽车有望达到50万辆。拥有先进智能汽车生产、营销
经验，反馈链条和去边界化组织架构的企业，将注定在国内外新一轮竞争中成为胜者。令人欣慰

的是，经过在车联网等领域的数年激战后，传统车企和 IT 公司正试图形成合力。对智能汽车发展来
说，这无疑是最积极的信号。

另一方面，这需要政府管理部门、整车企业、IT企业及消费者
之间形成有效协调机制和完整的产业链。因为智能汽车时代的到来，改变

的不仅仅是产品本身，而是整个汽车产业生态。这样的流程再造需要其中各
方的通力合作。

不过，回顾汽车百年的发展史，每一次变革都是在各种突破中实现的。
如果我们想象一下这样的场景：马路上行驶的汽车都实现了联网，人们可

以在里面工作、娱乐甚至消费，堵车成为了历史，汽车这个移动终端还实现
了与电视、手机、PC等其他终端，乃至与城市各类信息的互动……拥有

这样一辆电动化、智能化、互联网化、会“思考”、能“判断”的
智能汽车，现实的这些困难又算得了什么呢？

❶智能汽车：新技术大秀场

❷跨界联姻：从混搭迈向变革

乔布斯和他设计的苹果智能汽车iCar。乔布斯和他设计的苹果智能汽车iCar。


