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2015年4月20日 星期一 文化万象

丛林野战、人狼肉搏，极富感官冲击力的热血荷尔
蒙电影；小人物、“痞子兵”不按常理出牌，最终成长
为拯救国家和民族的孤胆英雄；堪称“东方之狼”的特
种兵战队及高能战士首登中国内地大银幕，现代战争揭
开神秘面纱，高精尖技术辅助下的全新战术博弈，尖端
装备云集，冷热兵器激烈交锋……

自 4月 2日上映以来，原本不被看好的国产军事题
材电影 《战狼》，票房 3 天过亿，10 天 2 亿，7 天破 3
亿，《速度与激情7》 横扫影市的情况下，《战狼》 仍然
保持单日票房过千万的好成绩，截至4月16日已经达到
约4.67亿元人民币，意外地成为近期国产电影市场的票
房黑马，让很多电影业内人士跌破眼镜，也成为电影圈
的热门话题。日前，网易·伯乐电影沙龙举办以“黑马

《战狼》 的春节档突围之道”为题，研讨了在春季档九
片争强的局面下，这部主旋律军事片的制胜之道。

主打爱国情怀，无往而不胜

“‘犯我中华者，虽远必诛’，影片中的这句话足
以打动全中国所有人，也是影片在情怀方面的切入
点。”影片发行方福建恒业总经理陈辉表示，受韩国电
影 《鸣梁》 的系列营销方法启发，《战狼》 拍摄和宣传
主打的都是情怀牌，“在现在的电影市场上，包括当下
这个年代，都缺这种民族情怀、爱国情怀”。他透露，
影片历经多次调档，从去年12月调到3月8日，后来又
调到 4月 2日。尽管去年第四季度在全国院线推介会上
给全国的影院经理看这部影片的时候，没有人说好，所
有人都感觉主题过于政治化，演员也不够大牌，但公映
后票房一路走高，现在豆瓣、猫眼、时光网都有观众打

出很高的分数，“如果关注分数下面的评论，就会发现
普通观众对这句话感受很深，而忽略了电影的一些情
节、制作上的问题。”这是自编自导自演的吴京坚持
的，也得到香港剪辑师的支持，观众并不觉得生硬，反
倒觉得是自然而言的，而且每次看到这里都鼓掌。

《兵器》 杂志编辑白孟宸认为，主演吴京出身武术
世家，可能更理解中国侠的东西。他说，现在很多年轻
人对涉及国家领土、主权以及世界军事动向的事情
关注度很高。“犯中华者，虽远必诛”特别能够引发
年轻人的共鸣，让每个人把心底的爱国情绪释放出
来。根据他的观察，这部电影的观众更多是“80
后”、“90 后”，包括“00 后”，“他们都看得很开
心，因为这几个年龄段的年轻人从一生下来，中国就是
在逐渐富强，但是我们在富强的过程之中，会发现美国
大片里拯救地球的不是中国人。我们就希望我们的电影
人能够站出来说清楚，其实我们中国已经到了这个程
度。”他认为，有两种情况会造成民族主义情绪严重，

“一种是被压得太严重，另一种就是你很强，但别人不
承认你，现在我们恰恰就处于第二种情况，年轻人就会
有很浓烈的大国崛起心态，看这部片子就会有很强的共
鸣。”

真诚、真实之作，军方支持很重要

不少观众尤其是军迷表示，片中集中展示的我国陆
军现役武器装备实属罕见，武装直升机参与作战，特种
兵单兵近身肉搏等场面非常热血，极富震撼力。军迷们
甚至在网上讨论影片中的战术动作、手语之类，认为都
比较到位。

该片制片人、春秋时代影业董事长吕建民以及陈辉
等介绍，这部影片得到了南京军区的支持，电影共发射
导弹5枚，每枚价值100万；消耗子弹3万余发；动用多
款中国现役军用飞机，包括歼-10 战斗机、直 9、武
直-10等共 200多架次。在一场大规模战争戏中，32辆
现役坦克同屏出现，包括96A等。其中，多款现役装甲
车、坦克、直升机是首次在电影中出镜。有真正的特种
兵饰演片中的角色，演员均到部队训练两个月才能上
岗，而戏里的一批群众演员是江苏省特警总队的特警，

“所以这帮人狙枪的动作、战术的动作是相当精准的”。
吕建民说，拍摄过程中，为了真实，有参演士兵受伤。
拍摄武装直升机追汽车的时候，“如果飞得很高就不
像，而且也不好看，就一直要求降低高度，最后一次是
螺旋桨差点打到树上了。”

更重要的是，《战狼》 可谓是一部诚意之作，影片
耗时7年，剧本改了14稿。拼命三郎吴京，把这部作品
视为他的生命，花了 18 个月的时间在部队深入生活、
采访，最终多项成绩在特种兵中首屈一指，还破了几个
纪录。他离开时，部队拉出横幅“向吴京同志学习致
敬”。在影片宣传期间，吴京去了21个城市跑路演，就
他自己一个人，最多的时候一天去8个影院，最终一共
跑了全国600多家影院，亲自与影城、院线方面沟通。

在近年来纯粹的军事题材电影中，《战狼》 是市场
化最成功的。白孟宸认为，过去军事电影不成功的原因
并不是观众不想看，恰恰是我们的主创团队跟军队没有
那么深的纽带和血肉联系。“上世纪五六十年代的军事
电影，如 《地雷战》、《地道战》，主创团队都是打过仗
的，他知道战场上发生过什么，他知道自己为什么战。
然后一直到南疆对越战争，又出了很优秀的军事电影，

因为主创有从战场上回来的，至少传回来一些气息、一
些情怀，催生了成功的作品。”他认为，《战狼》的成功
重要因素之一是吴京跟军队很深厚的交集，“他了解军
人，尤其是了解普通军人的喜怒哀乐，他们的生活是什
么样子的，那他拍出来的东西才丰满、可信，军人才会
在看了电影之后，自发替你宣传，传递好口碑。”

《战狼》是否可以复制

陈辉认为，《战狼》 并不是特殊案例，只是在宣发
方面比较精准地找到了电影的定位，从制片角度来讲，
也是可以复制的，“以前有很多军事影片不成功，是因为
它们不太入人心，要不就演习，要不就救灾，这部电影毕
竟真实地讲到了一场发生在中国境内的战争，是一场实
战，这是大家喜欢看的；而且影片更多是从一个人物身上
去体现军人的价值，我觉得这是作为普通观众愿意看到
的。”

伯乐营销 CEO 张文伯指出，这几年其实在电视荧
屏上军事题材一直很热，电视剧《垂直打击》、《我是特
种兵》 第一部、第二部，《火蓝刀锋》 以及综艺节目

《真正男子汉》 等不断引发关注，在年轻观众里已经打
下了很好的基础，“军事题材只是在等待一次大银幕上
的引爆，而 《战狼》 恰恰得到了这样一个机会”。他认
为，影视娱乐行业里已经形成了军事题材的一股风潮，
有可能就会成为下一个类型片的突破口。

陈辉说，“中国这个电影市场现在处于高速发展的
阶段，也还不成熟，还有推理、悬疑、科幻等很多类
型，在中国没有打破天窗，我觉得在接下来的时间里都
有机会，可能有很多类型会在中国电影市场上不断涌
现”。

久违的热血，
黑马《《《战狼战狼战狼》》》搅热电影市场

本报记者 苗 春

北京儒意欣欣影业和美国派拉蒙影业日前联合启动
3D魔幻电影 《敢问路在何方》。已成经典的 86版电视连
续剧 《西游记》 主演六小龄童、马德华、迟重瑞、刘大
刚等重聚，将再次担任影片主演。

派拉蒙影业全球副董事长罗伯·摩尔表示，孙悟空是
一个闻名世界的战士，《西游记》 这个故事也非常魔幻，
特别适合用现在的新技术呈现，“我们将会用 《变形金
刚》系列、《美国队长3》和《终结者6》的特效技术，来
为这部电影提供服务。”

因在 86版电视剧中饰演孙悟空而天下闻名的六小龄
童说，几十年来，他为了实现“把 《西游记》 搬上大银
幕”的梦想，遭遇了许多波折和困难。早在1995年，美
国就曾有公司准备投资上亿美元，筹拍电影 《大闹天
宫》，并邀请六小龄童主演。片方专门请来一个好莱坞化
妆大师，结果出现的悟空乱发披肩，满脸皱纹。原来他
理解中的孙悟空就是一只千年老猴王，“这就是文化理解
的差异。在中国人心中，孙悟空应该是一个人格化的俊
美猴王。我把央视版孙悟空定妆照拿给他看，他当时就
说，要是早看到有这样的‘美猴王’，他就不来了，这个
比他的好。最后他走了，我也退出了”。六小龄童感慨，
这些年来，自己无奈放弃了很多合作机会，甚至一度想
到放弃这个电影梦想。这次电影项目的启动，终于让自
己多年夙愿成为现实，但六小龄童也表示要考虑当下崭
新的国际电影环境，比如邀约国外著名演员参演，以增
加外国观众的关注度。儒意影业执行董事柯利明表示，
前期和派拉蒙就这个项目进行接洽时已经沟通好，派拉
蒙将提供技术和国际发行上的支持。影片在故事背景设
计和人物关系架构上，必须符合中国的文化内核，而且
这次合作中方必须占据主导地位。

带有科幻色彩的喜剧电影《不可思异》已经拍竣，目前正在进
行紧张的后期制作。影片由著名导演孙周执导，王宝强为出品人兼
主演，小沈阳、大鹏、辛芷蕾等加盟。

《不可思异》从创意到编剧、角色开发设计到筹备、开拍至今已
达 4年，是孙周导演的呕心沥血之作，传承了孙周对于平凡人细腻
情感和生命体验的关注和关怀。影片集合国内目前炙手可热的喜剧
明星，讲述屌丝男遭遇天外飞仙后的种种奇遇和心灵成长。《不可思
异》 花重金邀请好莱坞视效团队和创意总监，以确保了 《不可思
异》视觉效果的卓尔不凡。

影片中，“新三贱客”王宝强、小沈阳、大鹏外加实力新人辛芷
蕾，在电脑特效的背景合成下，身着厚重的太空服，全副武装，俨
然“太空战士”。他们在深邃浩瀚的外太空景棚逗趣耍宝，任性发
挥，颇具幽默感和未来感。王宝强表示：这部影片兼顾科幻画面的
视觉美学，在题材上也不是司空见惯的外星人、机器人或“星球大
战”，整部电影始终笼罩着温情动人的氛围，有笑有泪有感动，可以
说是一部为合家欢量身定制的治愈系情感特效大片。 （杨 涛）

日前，乐视超级手机在中美两国
同时发布，签约乐视或者与乐视有密
切合作关系的郑晓龙、徐克、张艺谋
等影视著名导演带来了自己的“贺
礼”，乐视手机也将为他们开设自己的
明星台，用户可以第一时间看到他们
的精彩电影作品、预告等内容。

华语电影科技侠徐克与乐视影业
CEO 张昭共同宣布：在乐视硅谷基

地，双方将携手成立乐视硅谷创意科
技实验室，将更多高科技元素融入电
影作品中。乐视影业也将与徐克合作
推出采用手机拍摄的电影，在乐视手
机上，将有“徐克台”，徐克的电影作
品及动态都会在这里发布。

因 《甄嬛传》 闻名全球的知名导
演郑晓龙将尝试推出“移动互动剧”，
由用户选择剧情的走向。此外，乐视超

级手机平台上的“郑
晓 龙 台 ”也 同 时 亮
相。即将播出的郑晓
龙执导的电视连续
剧《芈月传》也将登
陆“郑晓龙台”，手机
用户可以获得“8 分
钟提前看”的特权。

正 紧 锣 密 鼓 拍
摄电影 《长城》 的
张艺谋也宣布，今
后其作品将登陆乐
视 手 机 “ 张 艺 谋
台”。

六小龄童马德华等
重聚再拍“西游”

文 依
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相约北京 美美与共
穆 雯

相约北京相约北京 美美与共美美与共
穆 雯

4 月 23 日至
5 月 30 日，第十
五届“相约北京”
艺术节将为北京
市民带来一场融
汇世界文化艺术
的多彩盛宴。来
自美国、拉美、法
国、日本等 25 个
国 家 和 地 区 的
42 个 大 型 表 演
艺 术 团 、104 个
流行乐队和 DJ，
将举行 100 余场
室内演出和50余场户外演出。

作为国家级大型综合国际艺术节和亚洲地区最大的
春季艺术节，由文化部、国家新闻出版广电总局、北京市政
府主办，中国对外文化集团和北京市文化局承办的本届

“相约北京”艺术节，将继续秉承“人民艺术节”的办节宗
旨，坚持国际性、经典性、创新性、公益性理念，把外国优秀
文化引入中国舞台，将中国优秀原创作品推向世界。

本届的主宾国为美国。无论是开幕式演出，还是各大
活动现场，美国艺术都将成为本届“相约北京”舞台上最抢
眼的主题。开幕式演出为中央芭蕾舞团与美国芭蕾舞剧院
首次合作呈现的古典芭蕾舞剧《天鹅湖》，此外，美国的杨
百翰大学合唱团、华盛顿合唱团、里士满芭蕾舞团、威廉玛
丽交响乐团、佐治亚男童合唱团、波士顿流浪者乐队和得
州狂仔乐队等都将献上精彩的表演。

“相约北京”亦服务于国家战略规划，推动“一带一路”
共建过程中与沿途
国家和地区之间的
文化艺术交流。新
疆生产建设兵团歌
舞剧团的舞剧《戈
壁青春》和新疆生
产建设兵团杂技团
的杂技剧《在那遥
远的地方》被特邀
首次进京演出。同
时，更多“一带一
路”国家，如白俄罗
斯、格鲁吉亚、阿塞
拜疆、以色列、马其
顿的艺术团体也将
在北京的剧场、广
场演出。“相约北
京”邀请的拉美国
家 艺 术 团 也 高 达
20余个。


