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“借此机会，向参加演出的孩
子们和家长老师表示欢迎和祝福。
祝你们演出顺利，访问成功，祝羊年
吉祥如意！”驻马赛总领事余劲松用
一句祝福为演出拉开帷幕，身后的
小朋友早已按捺不住、跃跃欲试，来
自中法两国的观众也都备好相机、
充满期待。地中海皇家剧院此时一
片热闹和喜庆，这是“2015中国青少
年文化使者荣耀出访”暨中法青少
年艺术交流盛典的演出现场。来自
中国十几个省市的百余名青少年使
者齐聚于此，为中法两国的观众献
上一场精彩纷呈演出。

“我们特意选取了有代表性的
民族舞蹈和歌曲，体现出华夏文化
的历史与厚重”，北京师范大学珠
海分校的刘洋老师兴奋地说，“目
的是与法国人民一同分享我们丰富
的生活，增进中法的文化交流和友
谊。”

多彩演出
见证小使者成长印记

本次活动由法国尼斯市政府、
法国蔚蓝海岸大区中法交流协会联
合主办，环球使者联盟承办，中国
人民对外友好协会、中国驻法国大
使馆、中国驻马赛总领馆等全程支
持，魅力校园特邀呈现。一个个极
具中国特色的节目走上舞台，包括

群体舞蹈《红红的中国心》、《炫舞
精灵》，五位“土家族姑娘”演绎
的 《颤》，歌曲对唱 《美丽的草原
我的家》，还有中国传统的二胡表
演与京剧艺术。剧院里回荡着浓浓
的中国味，合奏着中法艺术的交响
曲。

上海舞之灵舞蹈工作室的孩子
们为中法观众带来一段少数民族的
舞蹈串烧。青少年身着朝鲜族、维
吾尔族还有云南傣族等许多民族的
服装，伴随着优美舒缓的音乐，仿
佛将观众带回多彩的中国大地。该
工作室老师孙冰野表示：“考虑到
是在国际舞台，我们着重突出中国
特色。孩子们非常开心，这对他们
是一个成长和提高见识的机会，也
是中法文化交流的美好回忆。”

尼斯市政府代表对中法间的友
谊充满信心，她称赞“中国是一个
文化大国，这些青少年代表着中国
的13亿人和56个民族”，并期望与
中国开展更广泛的交流合作，促进
中法文化艺术的共同发展。

经过这次演出，孩子们真正成
长了。江苏咔咔舞蹈乐园老师徐燕
表示，他们的孩子都是五、六年级
的学生，出国都没有家长陪同。“生
活的细节交由孩子处理，比如到酒
店自己拿房卡，每早一个 morning
call，每天有学生协助老师查房，都特
别懂事”。徐燕还提到一个细节，颁
奖仪式当天她意外发烧，孩子们就
纷纷省下汉堡让给老师吃。“当时就
没忍住泪水”，她激动地说。

承办方环球使者联盟表示，活
动旨在为中国青少年提供世界级的
交流舞台，让中国文化艺术在全世
界得到传播与发扬。文化繁荣离不
开青少年，希望这次出访能为推进
中法文化向前发展做出贡献，也帮
助孩子们实现青春梦想。

交流艺术
架起中法间文化桥梁

在演出过程中，一段诗朗诵让
观众们眼前一亮。当台上的中国小
朋友开始用法语朗诵“西边天上的
朵朵白云”时，观众们先是一惊，
随之响起热烈的掌声。“ 《太阳是
大家的》是我们专门编排的中法双
语节目。这让当地的法国观众感到

十分意外，也看到中国文化与世界
的融合。”山西长治新星艺术学校
的宋琴老师自豪地说。

文化的沟通还体现在更多方
面。开场节目中，3 个法国女孩的
舞蹈热情投入、形神兼备，法国艺
术的魅力感染着每一位来访的师
生。而中方首个节目 《红红的中国
结》，则借着即将到来的新年，给
法国观众献上一场视觉盛宴。指导
老师刘燕表示，中国结寓意着团圆
和吉祥，其中不仅蕴含着中国文
化，也代表着我们对法国朋友美好
的祝愿。

本次荣耀出访系列活动，除了
文化交流盛典，青少年们还参观了
联合国教科文组织总部，走进法国
名校。

访问团来到当地著名的戛纳舞
蹈学校，正巧赶上老师们在教法国
小孩学芭蕾。对此，马慧感受颇
多：“我们能看到国外孩子们的自
信，不论跳得好坏，他们都想展示给
别人，并且十分快乐。”上海舞乐文
化的王聪老师也有相同体会：“他们
对于艺术的热爱都是发自内心。国
外学舞蹈的男孩子也特别多，这对
我们发展艺术教育也是个激励。”

几天的访问行程短暂而丰富，
留下的回忆将成为中法两国宝贵的
财富。采访结束前，有过 7 次出国
经历的徐燕依然对这一活动感到不
舍：“孩子们成长迅速，中法文化
也从中受益颇多，希望以后多举办
这样的活动，让孩子们走向世界。”

为了对接境内外优秀创意设计成果、设计人才，支撑带动制造业转型升级，2015“海峡杯”工业设计大赛于4
月在福建晋江拉开帷幕。本届大赛除了邀请海峡两岸设计人员参赛，还将邀请香港、韩国设计业界优秀设计作品
参赛。其中，韩国设计振兴院将于4月中率韩国时尚创意设计团队先行到晋江考察对接。届时，来自港台、韩国
的一大批优秀设计作品将与境内设计界作品在晋江同台竞技，角逐大赛最高奖项。

据了解，上一届“海峡杯”工业设计大赛于2013年举行，共收到境内外参赛作品3640份，吸引了61家境内
外专业设计院校、设计机构组织设计人员，促成了一批创意设计机构落地，在境内外工业设计业界引起较大反
响。本届大赛从4月初起至7月中旬接受境内外工业设计业界人士提交作品报名参赛，9月中下旬举办大赛颁奖仪
式及相关配套活动。

荣耀出访
小花绽放中法大舞台

王子尧
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文化的沟通还
体现在更多方面。
开场节目中，3 个
法国女孩的舞蹈热
情 投 入 、 形 神 兼
备，法国艺术的魅
力感染着每一位来
访的师生。而中方
首个节目《红红的
中国结》，则借着
即将到来的新年，
给法国观众献上一
场视觉盛宴。

“

“海峡杯”工业设计大赛将举行

随着“互联网+”概念的走红，互联网影视频频
“抢走”娱乐头条。从大师级导演集体跨界玩互联网电
影，到热门网络剧迈向大银幕，再到全新的影视娱乐
消费形态，互联网影视新风劲吹，成为当下电影市场
一道亮丽的风景。

新动向：
从青年导演主导到大师导演纷纷“触网”

互联网影视一直是青年导演聚集和主导的市场。
正如优酷土豆集团副总裁卢梵溪所说，“网络平台的崛
起为大批怀揣影像梦想的青年人提供了出路和试错的
机会，他们通过拍摄微电影、网剧逐渐积累经验和人
气”。

然而在 2015香港电影节上，众多大师级导演也对
互联网影视产生了浓厚的兴趣，集体跨界，玩起了互
联网电影。

3月24日，香港著名导演王晶与爱奇艺影业签约，
双方将联合打造6部新片，在院线和网络同步上映。首
部电影《淘得有情人》已经发布了概念海报。

谈及合作初衷，王晶认为主要基于两点，一是看
中互联网电影市场，二是经济、创作上的自由度，“跟
互联网影业合作，有更多元的渠道，允许更多冒险。
我觉得互联网早晚会取代传统的院线。我愿意先走出
这一步”。

在电影节上“触网”的导演
可不止王晶一人。

3月25日，执导过《建党伟
业》的黄建新、执导过《滚滚红
尘》的严浩、执导过《郊游》的
蔡明亮，还有来自伊朗的执导过

《坎大哈》 的莫森·玛克玛尔巴
夫，他们四位亮相优酷“2015
大师微电影”首映发布会，带来
了自己执导的微电影：《失眠笔
记》、《死后三天》、《无无眠》、

《房客》。
谈起执导微电影的感受，黄

建新说道：“ 《失眠笔记》 让我
回到电影最初的状态，在创作过
程中，我的心非常安静。而在主
流电影的片场我每天都在冒汗，
完全像一个工厂。但 《失眠笔
记》则会让你知道你是一个纯粹
的创作者，这是一种享受。”

据介绍，在优酷“2015 大
师微电影”项目中，黄建新等4位导演还将作为监制扶
植4位青年导演拍摄微电影，并从中挑选一部最具潜力
的作品，由大师导演与青年导演共同开发成大电影。

新潮流：
网络剧走出互联网走向大银幕

热播网络自制剧 《万万没想到》 要拍大电影啦。
在 3 月 25 日的发布会上，优酷土豆集团副总裁卢梵溪

透露《万万没想到》大电影目前正在筹划中。
作为一部热播网络Mini剧，《万万没想到》自2013

年在优酷推出后，就成为最热门的网络文化现象之
一，至今两季累计播放量超过 20亿，号称“网络第一
神剧”。

这不是优酷第一次“试水”，去年优酷推出由微电
影《老男孩》改编的大电影《老男孩猛龙过江》，取得
了超过2亿元票房和不俗口碑。

事实上，今年多个网络剧已经或即将走出互联网
走向大银幕。今年元旦期间，热播网剧 《十万个冷笑
话》》（以下简称《十冷》） 大电影上映，上映一天半
便收回成本，成为开年首匹票房黑马，也成为继 《喜
羊羊与灰太狼》和《熊出没》之后，第3个电影票房过
亿元的国产动画品牌。

“脱胎于网络剧的动画片《十冷》是一次吃螃蟹的
尝试”，万达影业 《十冷》 项目负责人陈洪伟表示，

“相较于取得高票房，探索出一条将网络剧搬上大银幕
的道路，才是此次吃螃蟹的真正目的。”

搜狐视频的 《屌丝男士》 在热播三季后也宣布大
电影 《煎饼侠》 即将开拍，凭借 《屌丝男士》 而成为
网络文化现象级代表的大鹏表示，他自编自导自演的
电影 《煎饼侠》 已经定档 7 月 17 日。届时，这档互联
网爆笑喜剧将首次亮相院线大银幕。

“网络派进军大银幕，这是互联网时代到来的某种
必然。”四川大学文化产业研究中
心主任蔡尚伟认为，网络剧进军
大银幕，既要运用“粉丝经济”，
让既有粉丝前来捧场，同时又要
突破“粉丝电影”这一限制，将
电影成功打造为不需要了解原作
也能看懂的“路人电影”，“两者
间的融合，将成为网络剧进军大
银幕的一大挑战。”

新玩法：
全新的影视娱乐消费形态

边看视频边购物，在视频中
看到心怡的产品，轻轻一点直接
进入购物界面。你以为这是描绘
未来科技生活吗？太 Out 了，这
已经成为现实啦。正在热播的爱
奇艺网络剧《爱上超模》，将内容
与电商巧妙融合，满足了用户

“即看即买”、“秒变时尚达人”的
需求。

你还在排队买电影节的门票，等着去现场体验
吗？太Out了，3月27日，阿里巴巴集团与上海国际电
影节联合宣布达成战略合作，双方将为电影节和观众
创造新的价值与体验。

阿里巴巴的娱乐宝将推出专项服务，用户可深度
参与电影节各环节，获得资深影迷权益；淘宝电影将
作为官方指定售票平台，为观众和影迷提供便捷迅速
的购票体验；阿里巴巴的家庭娱乐终端天猫魔盒平台
将把电影节“带进客厅”，让更多家庭用户了解电影
节。

阿里巴巴的“野心”不止于此。4月8日，阿里影
业将整合娱乐宝及淘宝电影的消息传出。有分析指
出，娱乐宝和淘宝电影“嫁入”阿里影业，意味着阿
里集团将一整套平台级、系统化的互联网工具有力地
输入给了阿里影业，包括平台级用户规模的淘宝和生
活化的交易工具支付宝。

分析人士表示，阿里影业本身具备影视产品的制
作和发行能力，再加上 C2B 影视娱乐内容投资融资平
台娱乐宝，以及业内排名靠前的在线售票平台淘宝电
影，一旦整合成功，阿里影业将正式打通从娱乐内容
融资、制作、发行到营销的产业全链条。

种种迹象表明，互联网与影视业的跨界融合，正
在形成新的综合娱乐消费形态，为传统电影市场带来
全新玩法、注入新的活力。

新动向 新潮流 新玩法

电影电影：：
站站在互联网风口上在互联网风口上

文 意 岳小乔

4 月 4 日晚，《CCTV 家庭幽默大
赛》颁奖盛典亮相荧屏。随着“十大幽
默家庭”奖项的陆续颁出，这一持续四
个月的“家庭喜剧真人秀”正式落下帷
幕。从元旦开播到清明落幕，《CCTV
家庭幽默大赛》始终紧扣“家庭”、“幽
默”双核心，画上了圆满的句号。

尽管国人依旧是节目的主要受
众，但《CCTV 家庭幽默大赛》并未将
目光局限在国内，而是面向四海，广纳
贤才。早在去年，节目就面向全球各地
区开展了长达6个月的最有“笑料”家
庭幽默短视频征集，并从中挑选出了
部分国外幽默视频，和国内原创视频
一起在节目中播出。此外，还邀请了海
外华侨华人和国际友人的杰出代表登
上央视舞台。

正是在这一背景下，年仅 6 岁的
俄罗斯神童叶伟国（戈尔杰伊·科列索
夫）进入了节目组的视野，并凭借深厚
的中文造诣迅速走红网络。这个“名字
很中国”的小朋友不但琴棋书画样样
精通，更是会说6种语言

他在《家庭幽默大赛》的舞台上表
演成语接龙，一个个四字词从他嘴里

蹦出来，滔滔不绝、字正腔圆，还成功
的用一个罕见成语难倒了全场。这个
褐发萌娃的傲人天赋引来了万千网友
的惊叹。他的表演视频在全球最大的
视频网站 YouTube 上的播放量迅速
冲向 100 万次，他在优酷上的个人专
属频道已有 5 段视频播放量突破 120
万次，其中他参加《CCTV家庭幽默大
赛》的节目片段更是超过200万次。

节目视频的火热传播也让俄罗斯
人民对中国文化产生了浓烈好奇，很
多网友表示希望能对中国多加了解。
甚至连《CCTV家庭幽默大赛》
中的3位评委都因此被俄罗斯
人民认识。

叶伟国的央视首秀也受到
了俄罗斯驻华大使馆的高度关
注。大使馆称：“我们以戈尔杰
伊为骄傲”，并表示，俄罗斯人
民期待对这个“小中国通”的关
注能促进中俄两国之间的友好
关系，甚至赞誉他可以“比任何
一个外交官都更胜任这个任
务”。

其实，俄罗斯神童并非本

届家庭幽默大赛舞台上唯一的外国友
人，早在第一期节目中，来自马来西亚
的美丽姐妹花就给中国观众留下了深
刻的印象。二人不顾形象扮丑，幽默改
编朦胧诗人食指的成名作《相信未
来》，混搭洗脑神曲《小苹果》和幽默搞
怪的手鸡舞，加之像极小黄人的装束，
惹得评委和观众连连发笑。此外，还有
现居湖南的非洲留学生及其室友也作
为国际友人的代表，和广大中国观众
分享了他们的生活喜悦。

（文 纳）

《CCTV家庭幽默大赛》收官——

海内外共享欢乐

由东南卫视联合中华文化促进会、中国国际文化交流中心主办的“2015重走海上丝绸之路”活动日前在北京
举行启动仪式。“2015重走海上丝绸之路”计划从4月20日开始，从中国福建平潭起航，由著名航海家翟墨和他的
团队驾驶60英尺远洋大帆船，带领中国航海界各地方船队，以探访古代海上丝绸之路为主线，途经新加坡、马来
西亚、斯里兰卡、塞舌尔、埃及、希腊、马耳他等 7个国家，最终抵达目的地意大利。其间，将穿越台湾海峡、
南中国海、马六甲海峡、印度洋、阿拉伯海、亚丁湾、红海、苏伊士运河、爱琴海、地中海等世界著名海域，整
个航程逾万海里。

东南卫视特别为活动量身定制了特别节目《扬帆走“海丝”》，将全方位展现“重走海上丝绸之路”的壮举，
展现整个海上丝绸之路沿线的文化、经贸、体育、科考、旅游、探险等多领域、多学科的大型文化交流盛会。据
了解，为了积极响应和落实“一带一路”战略构想，东南卫视不仅将推出《扬帆走“海丝”》，而且在2015年第
一季度播出了以万里茶道为历史背景的人文旅行节目《茶道真兄弟》。

“2015重走海上丝绸之路”启动
东南卫视“一带一路”有好戏

“2015重走海上丝绸之路”启动
东南卫视“一带一路”有好戏

▲年仅6岁的俄罗斯神童叶伟国
（戈尔杰伊·科列索夫）迅速走红网络


