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“报网融合”无缝对接

2015 年的两会报道，本报和海外网利
用网络快速的特色，在“报网融合”上进
一步实现了“无缝对接”。

两会期间，海外版拿出近一半版面，推
出大量独家报道，共刊发报道 316 篇；海外
网则集中全网力量，依托新的技术手段，形
成了与前方记者实时互动的全新移动模式，
各渠道共发布稿件 3538 篇，其中两会专题
2346条，海客 1006条，微博 186条；海外版
微信公号“侠客岛”、“学习小组”积极打好
外围战，共推送45篇文章，每篇都获得数以
万计的阅读量。

如此亮眼的成绩，离不开海外版前方记
者与海外网后方编辑更为密切的配合。海外
网建立了“两会报道”微信群，随时协调报
道内容，第一时间推出前方新闻报道。这个
微信群两会期间真是特别热闹：海外网编辑
要图片，立刻就会收到来自不同会场的照
片，编辑就像收到微信红包一样特别满足；
侠客岛“岛主”从早到晚在群里呼唤“岛
君”“岛妹”提供新闻线索；有记者扔出一
个选题求合作，半分钟之内分工完毕……值
得一提的是，后方的编辑们充分发挥了速度
快、意识强、能拼能战的特点，将前方记者
在现场第一时间传回的图片、视频、语音、
文字等迅速成稿，信息从生成到传播仅用几
分钟。

比如，海外版有个记者今年第一次上两
会，在人大开幕当天开车到会场安检时，发
现警犬对着她车里儿子落下的一把玩具枪玩
儿命地闻，立刻拍下一组照片传回海外网。
海外网的编辑仅用了 3 分钟就完成 《亲历人

民大会堂安检：玩具枪也不能带》 组图在海
外网、海客客户端、微博等同步推出，很快
被百度焦点图选用，在各大新闻网站头条放
置，为两会专题贡献流量88万。

众人拾柴火焰高。海外网一篇原创稿件
“出品”后，PC 端与海客客户端、手机网、
微博、微信紧密联动。118 篇重点稿件第一
时间全面推广，效果良好，转载网站达 100
余家，其中 《两会焦点：谁在唱衰中国经
济》、“学习小组”的 《官方多次提“铁帽子
王”的背后深意》、《习近平1984年的工作纲
领，今天读来仍然震撼》、《人大代表习近平
在上海团强调了什么》、《代表委员热议“网
络新政”：网络空间日渐清朗活力四射》 和

《代表委员赞网络“山清水秀”助力幸福指
数提高》 这 6 篇原创文章更是被近 300 家网
站转载。

“两会专题”关注侨领

在2015年的两会报道中，海外网紧密配
合海外版的报道，以“选题无禁区，尺度有
边界，故事讲得好”为原则，既关注会外热
点的会内体现，也关注会内热点的会外反
响。在报道中，更结合“全球华人网上家
园”的定位，突出报道海外华侨华人和来自
港澳台的代表委员。

两会期间，海外网的演播室很忙碌。海
外网“侨通两会”栏目采访了两会代表委
员、海外列席代表、知名侨商侨领共计 27
位。中国侨联副主席乔卫、中国侨联副主席
朱奕龙、澳门特别行政区前财政司司长谭伯
源、澳门银河集团副总裁吕耀东等人做客海
外网演播室，受到海外华人的普遍关注。

同时，海外网“华媒社长看两会”栏

目还采访了 9 位华媒总编，包括德国开元
网总裁周鸿图、《关西华文时报》 总编辑丛
中笑、西班牙 《侨声报》 社长戴华东、《中
希时报》 总编辑汪鹏、韩国 《新华报社》
社长曹明权、加拿大 《中华时报》 社长庞
燕 和 意 大 利 《欧 华 联 合 时 报》 社 长 吴 敏
等，第一时间让国内民众听到了来自海外
的声音。

海外网的“外媒看两会”栏目，共组织
编译外媒稿件 65 篇，及时解答了外界疑虑，
对唱衰中国经济等别有用心的报道及时回
应，有力驳斥。例如 《美媒：中国经济不会
崩溃 政府改革深得民心》、《外媒：推进

“一带一路”是 2015 年中国外交重点》 这两
篇文章有理有据，对外媒的理性声音作了客
观报道。

海外网两会专题设置了 “习大大的两
会时间”、“岛君看两会”、“金台评会”；海
客客户端在整合 PC 端资源的同时，也开创
原创栏目“海侃两会”，展现了海外网日渐
增强的原创实力。

“海外网出品”形成品牌

点 击 www.haiwainet.cn，
就会看到海外网整齐清爽的
页面和精彩的独家文章。两
会期间，海外网报道的转载
率接近70%。不仅国内网站如
人民网、新华网、中国网、
搜狐、凤凰等网站转载，智
利中文网、侨报网、大公网
等海外华媒也纷纷传播，进
一步扩大了海外版和海外网
的国际影响力。

不仅有速度，也有热度和深度。对于环
保、反腐等敏感话题，海外版两会特刊均不
回避，推出重头报道，海外网也第一时间转
载并继续配合推出相关文章。海外版的微信
公号“侠客岛”更是敢于亮剑。“侠客岛”
同前方跑会记者积极联系，得到了经济学家
李稻葵的独家授权，推出他在政协无党派小
组讨论会上的发言，很快，《警惕将环境问
题意识形态化》就引起大量转载和热议。

转载率高了，影响力更大了。十几天的
时间里，海外网的网站点击量、海客客户端
的下载量都有了可喜的增长。海外网的 PC
端、客户端、手机海外网以及微博微信公
号等，更加形成一个整体，“海外网出品”
逐渐形成品牌。经历了一场大仗之后，海
外网人更加信心满满，他们表示，在实现

“四个全面”的时代大背景下，海外网将更
好地配合海外版充分、立体地发挥中央外
宣媒体的独特作用，讲好中国故事，传播
好中国声音。

2014年12月23日至2015年2月
17 日，乐视网股价上涨 60.97 元，
涨幅高达 208%，市值再次创出新
高。乐视之所以在资本市场上受
到投资者的热捧，与其不断开拓
业务范围有很大关系。2014 年
乐视启动海外扩张战略，要把
乐视生态复制到全球，其标志
性事件是乐视的超级电视登
陆香港。2015 年 1 月，乐视
创始人贾跃亭正式回归。

日前，乐视 COO （首
席运营官） 刘弘做客海外
网演播厅，详细介绍了
2014 年乐视全球化战略
的拓展元年的情况。

对于乐视全球化战
略 的 部 署 ， 刘 弘 表
示 ， 这 件 事 要 放 到
“推动中华文化走出

去，提高国家文化
软实力”的大时代大背景下来看。在传统媒体时代，中国文化要
实现海外落地存在一定的难度。“在互联网时代，通过互联网实
现咱们的文化在海外落地，是一个非常好的途径和渠道。”他
说，目前中国的互联网产业不亚于任何发达国家，特别是在移
动互联网领域，中国的产业创新、商业创新以及技术创新，

都有超过西方国家的可取之处。
与其他中企“走出去”一样，乐视在期间也遭
遇了挫折和挑战，但在刘弘看来，乐视不断克
服难题的过程，就是中国企业在全球影响力不
断扩大的历程。“中企走向海外所面临的共性
困难是不可避免的，比如专利壁垒，贸易保护
壁垒，文化差异以及作为内容制作企业必然伴

随的版权问题。可以说乐视向海外进军的过
程，就是不断接受挑战、不断解决困难的过程。”

采访中，刘弘对于外界关心的贾跃亭病情
也给予了回应。刘弘同时表示，乐视 2014 年
业绩以及海外拓展的进展并没有受到影响。公
司对生态组织模式进行了改革，把以前由
CEO 承担管理的模式转变为事业群、决策委
员会共同来管理、集体决策。

对于下一步的海外拓展重点，刘弘强调
了乐视此前提出的“北洛硅”线，即把互联
网、艺术文化和科技结合起来，以北京为出
发点，推动公司在洛杉矶和硅谷的落地开
拓。
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春节与白面饺子有关，也与贴对联、剪窗花、穿新衣有关，种种
片段，承载着一代代人的春节记忆。乙未羊年来临之际，人民日报海
外版官方网站海外网以其特有方式迎接农历新年，携手全球华文新媒
体推出“我的家乡，我的年”春节特别策划活动。

此次活动征集稿件题材广泛，内容丰富，共分为“我家的年夜
饭”、“我的回家路”、“家乡的年味”和“乡愁的滋味”四个方面，意
在分享全球华人缤纷多彩的新年活动，记录家人团聚的温馨画面，展
示独具一格的地方美食特色，表达异乡打拼人及海外留学生的思乡情
感。

活动自 2月 16日开始，至 3月 3日截止，共收到文字、图片、视
频等多形式稿件835篇，其中93篇投稿源自海外华人、留学生及驻外
企业员工。活动期间，除了在海外网各个平台及时刊发优秀稿件，包
括德国开元网、美国中文网、爱尔兰在线等在内的主要海外华文新媒
体也同步刊发，实现全球华文媒体大联播。

本次活动受到境内外媒体广泛关注，光明网、环球网、中国日报
网、欧洲时报等境内外媒体对稿件进行了大量转载。

而在微博方面，海外网建立了“我的家乡，我的年”话题标签，
活动期间阅读量超过 100 万，讨论转评 382 次，大量网民参与讨论，
分享自己的春节经历。

经过遴选，一批接地气、重生活的优秀文章脱颖而出，共计评选
出一等奖1篇，二等奖5篇，三等奖10篇。

就读于美国加州大学欧文分校的留学生在《海外梦回：游子在美

国的春节》 一文中写道：“游学美国，华人
学生数量众多，他们和我一样，盼望着在大
洋彼岸和家乡同过中国年。于是我们找到了属
于自己的庆祝方式，在这片土地上建立起了属
于自己的‘家’，朋友便是我们的家人。在除夕
夜，我们挽起袖管，用一桌桌年夜饭表达出了海
外学子的心声：We can do it！”

旅美华人夏彦在《春节听<黄河>或应成为仪
式》一文中通过对一场中国音乐会的描写，表达出
思乡的情愁和对中华文化的怀恋。他在文中表示：

“圆舞曲如果是西方文化的提炼：华丽高雅，那《黄
河》也许是中华文明的提炼：苦难奋斗。华丽虽美妙
但至多是余音缭绕，苦难之痛苦却能让人刻骨铭心，
发奋图强。新春的庆祝不光要有节日的热闹，家人的
祝福，美丽的希望，人生的励志应是另一种仪式吧。也
许春节听《黄河》应该成为一个春节的仪式，一种春节
的文化符号，就如西方的圣诞节永远是‘铃儿响叮当’。”

留学意大利的网友“宇宙安宁”则用一组照片和诙谐
的文字，体现出新一代留学生对未来生活的期待和对传统
文化的传承。文中写道：“尽管学业繁忙考试临近，尽管

‘独流老醋’换成了‘摩德纳香醋’。但这‘腊八醋’我还是
要泡的。因为这里面不是腊八醋，而是我满满的思念和祝
福。当我再次开启它的时候，将是新的一年，其中保藏着酝
酿得更醇更浓的思念和祝福；因为有了它，就有了家乡年味儿
最基础的味道！”

另外，《浙江绍兴年夜饭：戴头盔做扣肉》一稿被选用刊发后，
作者竺佳琳欣喜地与朋友分享：“我妈要火了，举着大鱼上海外
网！外婆戴头盔做扣肉也是醉了，你们让咱家的年过得有声有色！”

海外网网友“冬天不冷”评价“我的家乡，我的年”活
动：海外网在羊年春节期间为全球华人提供了表达和分享的热闹
平台，同时这也是中华民族传统年俗的珍贵文化记录。

（朱惠悦 王栋）

一等奖（1名）
海外梦回：游子在美国的春节

（加州大学欧文分校中国学生学者联谊会）

二等奖（5名）
海归“年味”系列：团聚一起就是过年的味道

（作者：刘永敏 曾分别留学加拿大半年、美国两年
半）

家乡的年味：巴蜀人家的“讲究年”
（作者：刘宏伟 中国作家协会会员）
旅美华人：春节听《黄河》或应成为仪式

（作者：夏彦 旅美华人）
家乡的年味儿：像父辈那样“接祖”

（作者：倪邦瑞 安徽省金润商贸有限公司党建办）
留学生的年味儿：天津范儿的饕餮大餐

（作者：宇宙安宁 留学意大利）

三等奖（10名）
我的回家路：温暖的返程之旅

（作者：薛小玲 河南省修武县）
乡愁的滋味：离别故土寻梦非洲 除夕夜最乡愁

（作者：杨晓辉 中国中铁埃塞铁路项目部）
在英国过年：边包饺子边看春晚

（作者：王兴晨 留学英国）
我的家乡我的年：过个“环保新年”

（作者：倪贤秀 退休职员）
归来又去的春节团聚

（作者：王高明 曾留学英国）
我的家乡我的年：在他乡，在异国

（作者：范慧杰 曾留学韩国）
我的家乡我的年：幸福就是热热闹闹过大年

（作者： 饶瑞 2015年3月1日 于法国巴黎）
乡愁的滋味：行行重行行

（作者：晓梦 曾在法国留学一年）
我眼中的2015年慕尼黑华人春节晚会

（作者：罗兰 慕尼黑 13岁 指导老师：吴垠）
我的家乡我的年：春节那些事儿

（作者：唐人街社区网友“如果有一天”）

海外网“我的家乡，我的年”征稿活动获奖名单海外网“我的家乡，我的年”征稿活动获奖名单

乐视COO刘弘：

互联网将是推动
文化海外落地重要渠道

周 悦

2015年两会胜利闭幕。各大中央新闻网站在今年媒体融合发展大势下，尝试多种新闻报道形

式，构筑多媒体、多平台的传播矩阵，使2015年两会报道异彩纷呈。其中人民日报海外版和海外

网在报网融合中“无缝对接”，内容特色突出接地气，为海内外读者奉献了一场实时的全媒体盛

宴，国际影响力和传播力更上一层楼。

两会报道两会报道：：一场全媒体盛宴一场全媒体盛宴
本报记者 徐 蕾


