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资讯速递

中国经济正在经历众所周知的“缓速换挡”。在经济动力转
换的新常态下，如何开创商务工作新局面？对青岛这个沿海开
放城市来说显得极其重要。

这座城市所面临的，是新一轮发展战略机遇：青岛是“新
亚欧大陆桥经济走廊主要节点城市”和“海上合作战略支点
城市”；中韩自贸区实质性谈判结束，青岛作为中日韩地方经
贸合作示范城市必将受益颇多。

日前，青岛“晒”出了 2015 年商务工作提升对外开放
水平的新计划，商务工作将着重围绕“新”字下足工夫、
做好文章，认识新常态，研究新常态，把握新常态，适应
新常态，引领新常态。

构建开放新格局

青岛兴于开放，立于开放。
深化提升“走出去”与“引进来”相结合的开放型经

济发展新战略，对青岛来说，这是一个综合课题。
今年，青岛将围绕“一带一路”战略、自贸区战略

建立地方经济合作机制，在全球拓展建立一批新的
国际经济合作伙伴关系城市；推进落实与新加坡《城
市发展全域合作框架协议》重点项目，发挥国际投
资促进咨询顾问机构、新加坡青岛工商中心、海峡
两岸经贸交流协会海洋经济合作委员会等平台作
用；制定实施《现代产业定向招商双向合作行动
计划》，创新建立现代产业招商股权投资运作机
制，在青岛市国际投资合作促进局引进银行客
户服务体系模式，强化投资推广、海外拓展职
能；加快培育青岛与亚太、西亚、欧非等重点国
家（地区）在蓝色、高端、新兴等重点领域的双
向投资贸易合作新增长点，扩大合作规模，
提升合作水平。

青岛积极复制推广上海自贸试验区经
验，重点推动国际贸易“单一窗口”

政策尽快落地，开展金融创新
试点，研究制定在青岛市全

市 辖 区 、省 级 以 上 开 发
区、海关特殊监管区三
个层面梯次复制推广
实施方案，推进“多
证联办、一步到位”
的审批机制，争取在
事中事后监管机制体
制和服务业开放等方面

有所突破。
青岛还将制定实施促

进经济开发区加快转型升级创
新发展年度工作计划；推进国
际合作园区建设；创新园区招
商工作体制机制，按照大项
目—产业链—园区集群的发
展模式，吸引外资项目在省
级以上开发区集聚发展，
培育建设各具产业特色的
主导产业集聚园区。

此外，青岛将着力吸
引世界 500 强在青设立
地区总部、研发中心、
采购中心、结算中心，
鼓励外资参与企业改

组改造、兼并重组，提高利用外资质量。
为了提供人才支撑，青岛将加快落实与对外经贸大学和美国

佐治亚州立大学合作，推动“对外经济贸易大学中美商学院”创办
工作取得实质性进展。

“新”字串起主线

新常态背景下，商务发展进入增长动力重构和发展方式转换
新阶段，挑战虽多，机遇也在增加。增速虽然放缓，实际增量可观；
调整虽然艰难，转型已成大势。

显然，串起青岛城市商务发展主线的是一个“新”字。
据了解，2015 年青岛全市商务工作会议讨论了青岛商务今年

的行动新计划：准确把握紧急发展的新常态，努力抢抓“一带一
路”、中韩自贸区建设等战略机遇，坚持以改革创新为引领，突出抓
好“稳增长、扩开放、促改革、调结构”四项重点工作，在新常态下推
动商务工作实现新发展。

新计划必然指向全新的发展目标。
在消费领域，青岛一季度社会消费品零售额预计实现增长

12%以上；在投资领域，一季度实际到账外资预计完成 19.2亿美
元，增长10%，对外投资额预计完成5.5亿美元，增长17%。在外
贸出口，一季度预计实现出口100亿美元，增长4.5%；服务外包
离岸执行额预计完成4.8亿美元，增长20%以上；对外承包工程合
同额预计完成8亿美元，增长70%。

从全年来看，青岛将把握新常态，“稳增长”重点抓好“三
驾马车”转轨驱动。针对当前我国经济发展新常态下的速度变
化、结构优化、动力转换三大主要特点，有效发挥消费的基础作
用、投资的关键作用、出口的支撑作用。同时找准着力点，“扩
开放”重点抓好“四个提升”。 加快落实国家“一带一路”战略
规划，启动实施走出去“四个一批”开放提升计划。

这是青岛今年商务发展的主要目标预期，也是这座沿海开放
城市的发展承诺。

新支点撬动发展

扩大开放、改革创新是城市经济发展的杠杆。撬动经济发
展，单有杠杆自然不够，找到合适的支点，才能释放足够多的发
展动力。

今年，青岛为杠杆找到了两个新支点：一个名为“‘一带一
路’战略”，另一个则是中韩自贸区建设。

针对前者，青岛制定实施《青岛市加快“走出去”实施国家
“一带一路”战略行动计划》，努力打造成为 “一带一路”战略
重要门户城市。

在“一带一路”沿线国家，青岛将探讨与俄罗斯圣彼得堡、埃及
开罗、柬埔寨西哈努克港、吉尔吉斯斯坦比什凯克、波兰华沙、希腊
雅典、土耳其伊斯坦布尔等城市缔结经济合作伙伴关系。

沿着“一带一路”的印记，青岛将布局推进一批双向投资贸
易重点项目，推动30个产业转移项目、20个境外资源能源开发项
目、20个国际承包工程项目、10个国际服务贸易合作项目。

作为青岛的境外经贸合作园区，青岛保税港区印尼橡胶工业
园项目、瑞昌棉业赞比亚园区将进一步扩大规模、提升层次并申
报国家级境外经贸合作园区；恒顺电气印尼工业园完善条件申报
省级境外经贸合作园区；中企胶建柬埔寨园区将开工建设。

此外，青岛将突出青岛港与“一带一路”沿线沿路港口城市
互联互通，组织开展“一带一路”沿线国家经济合作伙伴城市青
岛圆桌会议、双向投资贸易合作系列相关活动。新加坡青岛工商
中心将承办东盟自贸区贸易合作青岛进出口商品展、青岛“丝路
行”对口洽谈活动等对外投资贸易促进活动，参加中国 （约旦）
商品展、中东 （迪拜） 国际汽车零配件及售后服务展览会。

为抢抓中韩自贸区建设机遇，青岛则出台《青岛市中韩自贸

区建设新形势下，进一
步提升对韩开放合作水
平行动计划》，积极推动
中日韩地方经济合作示范
城市建设。

新常态下
练“内功”

新常态下，如何继续推动
内贸发展，练好“内功”，青岛
从调结构、促改革两方面入手。

为调整经济结构，培育经济
增长点，青岛将重点抓好十项创
新工程：外贸竞争新优势培育工
程、外贸生产基地信息化建设工
程、外贸转型升级电商引领发展工
程、跨境贸易电子商务拓展工程、
服务贸易振兴工程、服务外包竞争力
提升工程、国际市场开拓“百展”工
程、“扩进口”与“促消费”政策融合
机制启动工程、国家自贸区战略地方经
贸合作机制启动工程和现代流通体系国
际标准提升工程。

在促改革方面，诸多新措施的出
台，开启了青岛发展新机遇。

青岛全面启动推进国家商贸流通体制
改革综合试点建设，重点破解工商业电费
同价、新建社区商业公建配套两大突出问
题，年内出台《青岛市商品流通条例》。

青岛深化推进外商投资管理体制改革。
密切关注国家《外国投资法》立法进程，适时
做好青岛市外资管理方式调整和政策调整过渡
准备工作；根据国家 《外商投资产业指导目
录》 调整情况，研究引入一批取消准入限制和
股比限制且与青岛市产业发展契合的重点项目；
抢抓青岛财富管理中心建设机遇，加快设立现代
产业招商股权投资基金；健全外商投资企业“保
姆式”服务平台三级联动机制，优化提升法治化营
商环境。

青岛全面推进农贸市场公益性改革和标准化建
设。开展农贸市场“公益性改革提升年”活动，开展
规范化标准化农贸市场创建活动。在市区蔬菜批发市
场推行市场准入制度；推进实施蔬菜目标价格保险制
度试点。优化提升城市肉菜追溯管理体系。

“针对当前我国经济发展新常态下的
速度变化、结构优化、动力转换
三大主要特点，有效发挥
消费的基础作用、投资
的关键作用、出口的
支撑作用，有的放
矢，才能拉动青岛
经济增长‘三驾马
车 ’ 转 轨 驱 动 ，
适应新常态下的
经 济 发 展 新 节
奏。”青岛市商务
局局长马卫刚总结
道。

有 人
说，青岛作为

一座美丽的海
滨城市，富产两种

泡沫。
一种是海水的浪漫

泡沫，另一种则是青岛啤酒
的激情泡沫。

今天，青岛啤酒的泡沫已经成为一种无形
的催化剂，推动青岛融入世界。青岛啤酒百年的
发展历史也像是一扇窗口，展示着青岛这座城
市不断开放和发展的脚步。

不可替代的“中国文化符号”

青岛啤酒与青岛这座城市的关系是密不可
分的，一个品牌与一个城市同名，这本身就说明
了一切。

沿着青岛的啤酒街一路往前，登州路56号，
坐落着中国最早一批的啤酒厂和国内唯一的啤
酒博物馆，这里是中国啤酒酿造业发源地之一，
记录着中国啤酒工业百年的发展轨迹。

青 岛 啤
酒，这个走向世界的中国品

牌，用了111年，雕琢出了中国啤酒的品牌王
者，成为中国第一家拥有千亿品牌价值的啤酒
公司。

几年前的某一天，在西班牙首都马德里，青
岛市与阿本戈水务公司战略合作协议签约仪式
上，正在当地出访的青岛市委书记李群提议用
青岛啤酒代替香槟，让西班牙商会最高理事会
主席曼诺尔·德鲁埃尔先生“不必等到去青岛就
能喝青岛啤酒”。

“在滑上几个小时有些疲惫的时候，最快乐
的事情，就是在一个阳光明媚、能看到阿尔卑斯
山积雪美景的地方，安然地享受青岛啤酒。”这
份享受来自德国的斯蒂芬，他是一名滑雪爱好
者，也是一位青岛啤酒的爱好者。

在美国、加拿大、德国、哥斯达黎加、印度
……很多不同肤色和面孔的人们与青岛啤酒如
影随形。

作为走出国门 60年，远销世界 90个国家和
地区的中国啤酒，青岛啤酒已经成为了青岛的
一张名片、中国的一张名片，向世界展现了中国
品牌该有的模样：高品质、高价值、高可见度。

一个品牌捧出的节日

啤酒是激情和狂欢的代名词。1991年，青岛

啤酒发
起和创办了第一届啤

酒节。啤酒节首次举行，便吸引了省
内外40个啤酒生产厂家携近百种品牌的啤酒奔
赴青岛，来自日本、美国、加拿大、德国、新加坡
等国家和地区的啤酒厂或代理商参加了展销和
交流。为期 8天的首届青岛国际啤酒节，赢得了
各方的广泛赞誉 ，由此确立了啤酒节作为青岛
最大节庆活动之一的地位。

当时就有人评价说：“啤酒节使得青岛这座
美丽、浪漫的城市更富有魅力了。”就这样，一个
品牌与一个节日结下了不解之缘，每年夏秋季
节，青岛这座美丽的海滨城市都会翻滚起金黄
色的快乐海洋。

至今，青岛国际啤酒节已经连续举办了 24
届，直接拉动了旅游、餐饮、住宿、购物、交通等
相关行业发展，吸引聚集了巨大的客流和商机。

同时，作为特色文化的载体，啤酒节对加快青

岛与世界的交
融并进也起到了非常显著的作

用；啤酒节已多次蝉联中国十大节庆之首，成
为与德国慕尼黑啤酒节相媲美的亚洲最大的啤酒
盛会，推动了青岛由城市品牌向品牌城市的转变。

百岁诞生“新生命”

就在众多企业为了营造品牌的经典感，而
不断增厚品牌“履历”的时候，青岛啤酒这个百
年品牌却抛出了“品牌不是越老越好”的观点。

青岛啤酒紧跟消费趋势高端化、市场细分
化、电商渠道等新的市场需求，不断捕捉消费者
味蕾潮流和畅饮体验，获得了良好市场反馈。

在去年秋季广交会三期的青啤展位，迎合
新兴市场“口味”的啤酒也摆在了展台的明显位
置：销往加拿大市场的青岛啤酒被设计成为铝
罐“青花瓷系列”，赋予了产品更多的人文文化
和地方特色，使产品兼具收藏价值；销往中东市
场的是一款不含酒精、通过清真认证的深蓝色
0.00度青岛铝罐装啤酒……

从电子商务、产品创新、渠道创新，以至于营
销推广活动、为世界杯而专门制作的广告……近
几年来，青岛啤酒的确给我耳目一新的感觉，制造
了一些惊喜。这种感觉很对味，也很重要。

创新让青岛啤酒为消费者的快乐体验贴上
了鲜活的标签，而青岛啤酒品牌的年轻化，让人
嗅到了这家百年品牌另一股生猛的“鲜味”。

那份唇齿回味的麦香，不管品出的是快乐
还是激情，是喜悦还是欢聚，这杯已经被世界
所认同的中国啤酒，不断影响着世界。

而啤酒之于青岛这座城市，不仅仅是著名
的名片和标签，更是融入城市性格，不断开放、
创新，成为一种文化。

韩国中小企业厅客人访青探讨合作

本报电 日前，韩国中小企业厅局长权大洙一行访
问青岛，就双方2015年共同开展经贸合作等事项进行了
深入交流。权大洙表示，韩国中小企业厅及中小企业振
兴公团将继续以推动青韩经贸合作为目标，鼓励和支
持具有尖端技术和竞争力的韩国中小企业到青岛投资
发展，希望将双方经贸合作推进到一个新的水平。

据了解，韩国中小企业厅是韩国政府为了促进
本国中小企业发展于 1996 年成立的中央行政机关。
韩国中小企业振兴公团是隶属于韩国中小企业厅的
非赢利性社团组织，是针对韩国中小企业的综合援
助机构。

青岛拟建成中国工业设计名城

本报电 日前，青岛出台 《关于加快推进
工业设计发展的意见》，这是青岛市推动工业
设计发展的首个纲领性政策文件。《意见》 提
出，到 2020 年，青岛市力争初步建成工业设
计水平较高、国内外影响较大的“中国工业
设计名城”。

美国佐治亚州政府客人访青

本报电 日前，美国佐治亚州经济发
展署首席运营官韦宏森一行访问青岛。
韦宏森表示，青岛市是佐治亚州在中国
最重要的经济合作伙伴之一，佐治亚州
政府对发展与青岛的经贸关系高度重
视，希望与青岛进一步加强经贸合作
交流，推动双方共同发展。

日本尖端种苗
研发中心落户青岛

本报电 日前，计划总投资
500万美元的日本果蔬新品种研发
及选育加工中心项目签约落户即
墨。据了解，该项目由世界 500
强企业——日本住友化学株式
会社的全资子公司日本住化农
业资财株式会社投资建设，主
要从事高效能蔬菜、果品种
苗及高效能种子加工技术的
研发、推广，其种子研发、
选育、丸粒化技术全球领
先。该项目生产的农作物
种子，通过对种子的包壳
丸粒化提高种子的发芽
率，可提升产量10%，属
高科技农业项目。

“晒”出新常态下的新文章

青岛制定规划 对接国家战略
赵 伟

青
岛
啤
酒
与
世
界
干
杯
！

杨

瑶

美国纽约时代广场中的青岛啤酒广告
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