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“不堪”不是我们的青春

《重返 20岁》 有个一奶同胞的兄弟——韩国电影
《奇怪的她》。这本来就是说好了要套拍的作品，一虾
两吃。

梳理一下该片的要素：大妈变少女、唱歌加选
秀、爱情和离逝，都圆融地统一在一个屋檐下。观看
体验非常舒服，这要归功于剧本的扎实。

反观我们之前的大量青春电影，剧情弱智、故事
老套、炫技过头，没办法，只好靠一两个偶像明星撑
场面。结果自然饱受诟病。

鉴于编剧的技穷，没本事弄出高潮戏，有网友就
吐槽：“国产青春片，动不动就堕胎，难道是给街头
人流广告做代言吗？”“这根本不能代表我们的青春，
我们的青春没有那么不堪！”

当前的青春电影受众，主要是“80 后”和“90

后”，这个群体对于自身的关照很在意，对青春电影
的需求很旺盛，消费观念不守旧。因此，尽管国产青
春电影如此糟糕，但没有其他选择，只好把票房一次
次推高。

2014年，中国内地电影总票房达到 296亿元。其
中，有两部描述校园生活的青春片成绩相当亮眼——

《同桌的你》 拿到近 4.6亿元票房，《匆匆那年》 更是
在竞争激烈的贺岁档中突出重围，收获近 5.8 亿元票
房，与 《小时代3》 一起打入2014年国产片票房排行
榜前10位。

口碑越差票房越好成为国产青春电影一大怪现
象。《匆匆那年》 在豆瓣网上评分仅有 5.4，《小时代
3》也遭到网友疯狂吐槽。

资本投机催生青春泡沫

一部好的青春片，眼界是关键。纵观当前“繁
荣”的青春电影市场，其实格局很小。我们从中看不
到广大农村、乡镇青年的身影，我们看不到宏阔的时
代背景。这不能不说是一个遗憾。

为什么会如此局促？一方面是编剧群体的生产力
没有充分发掘出来，一方面是资本的投机性在作祟。

除了少数红得发紫的幸运儿之外，国内每年产出
的青春片堪称海量，更多的青春片因种种原因而被埋
没在了茫茫“影海”之中。也有不少青春电影遭遇

“影院一日游”，甚至根本没人知道它曾经上映过，最

终只能沦为票房“炮灰”。
有院线经理认为，在跟风成性的电影圈出现这种

现象很正常：“当年 《疯狂的石头》 火了之后，就出
来一堆‘疯狂’系列电影，《泰囧》 之后一堆公路喜
剧跟风，一旦看到一个成功案例，马上就会出现很多
跟风之作。但很多电影话题不足、明星不多，再加上
本身质量也不行，很有可能票房不好。”

因为资本的逐利性，催生了青春电影的泡沫，让
很多本来可以成为佳作的剧本，无法精耕细作，生硬
地加入过时的元素，就拍成电影了。

向漫画等青春文学借枪

世无英雄，使竖子成名。供给端不给力，需求方
再饥渴，也只能扼腕叹息，或者移情别恋，成为日
本、韩国、泰国青春电影的拥趸。欧美青春电影由于
跟我们的文化比较远，不太容易被接受。

平心而论，日韩为代表的青春电影发展得比较
早，形成了成熟的模式，编剧上也有匠心独运之处，
充满灵趣。为啥我们的编剧就编不出好剧本？

事实上，日韩青春片的剧本选择面很广，他们发
达的漫画产业就提供了厚重的基础。比如，日本每年
有大量漫画改编而成的电影、电视剧面世，口碑和票
房往往双赢。比如《逆境九壮士》、《赌博默示录》都
是如此。

因为，作为底本的漫画本身就是千里选一出来
的，在从这些卖座漫画中优中选优而出，改编成大银
幕作品，自然容易成功。事实上，不少漫画家在创作
前端就考虑如何影像化的问题了，在具体创作中就会
考虑镜头感。

这一点，我们正在迎头赶上。南派三叔写《盗墓
笔记》，“写到第四本的时候开始考虑是否可以做成漫
画，最后一本的写作花了1年半，有意植入很多画面
感很强的描述。”他说。结果，根据 《盗墓笔记》 改
编出来的漫画横扫各大图书市场，而影视剧版权也已
经卖给了美国派拉蒙公司。

还有文学作品也可以是青春电影的后盾。比如最
近很火的 《何以笙箫默》，虽然不是电影，但是道理
相同。其剧本改编自同名小说，2003年9月伊始在晋
江原创网连载，经过十余年网络发酵，向影视作品转
化早已是众望所归。

所以，打通动漫、文学作品与青春电影之间的联
系，有助于创意的流动和脱颖而出，这应该经得起实
践检验。当然，前提是我们的青春漫画或者青春文学
足够给力。

艺恩咨询的数据显示，内地电影市场 2015 年第二周
（1.12—1.18） 的总票房约为 4.4亿元。其中，《重返 20岁》
以1.2亿夺冠，票房已经累计超3亿元，力压好莱坞大片《第
七子》、《博物馆奇妙夜》。而同天上映的王家卫的《一代宗
师》，其票房就有些寒碜了。

《重返20岁》虽然讲的是返老还童的故事，但依然可以归
为青春电影的类型。和之前的《匆匆那年》、《微爱》、《同桌
的你》相比，把票房和口碑综合起来看的话，《重返20岁》更
胜一筹。不过，尽管取得了不错的战绩，但《重返20岁》的
腰杆儿还是不太硬，因为其核心竞争力来自韩国人写的剧本。

可以说，国产青春电影在磕磕碰碰中一直难言起色，缺
乏好故事、好创意、好剧本，是不可忽视的原因。

青春电影
遭遇剧本之痛

熊慕松

科隆国际家具展日前在德国科隆开幕。科隆国际
家具展是全球家具和内饰设计行业的重要展会，是最
新设计创意和潮流趋势的重要展示平台。

今年的展会吸引了全球1300余个展商，其中70个
来自中国。中国元素成为本次展会的一大亮点。

应展会邀请，北京国际设计周带来了 《中国设
计：大设计、新丝路》 主题展。这是中国家具设计在
该国际展会平台的首次规模亮相。在 10 个“小房子”
的展览空间里，观众不仅能透过近25组中国家具设计
作品了解中国当代设计的发展趋势，还能更好地了解
中国人的居住文化。

此外，北京国际设计周还借助这一平台，正式对
外启动了与天猫、北京当代艺术基金会合作的“设计
猫”德国站计划，这是“设计猫”开启韩国站之后在
欧洲市场的首次尝试。中德优秀设计师及其作品将借
力“设计猫”综合电商平台获得推广。

分析人士指出，借助新合作平台，在引进德国优
秀设计的同时，中国民族产品、传统手工艺的当代创
新作品亦将有更多的机会“走出去”，将时下颇受消费
者青睐的电子商务与艺术设计相结合，将中西方优势
资源整合起来。

中国驻德国使馆文化参赞陈平说，中国在国外往
往偏重于展示传统文化艺术，而这次向世人展示中国
在现代设计、创新方面的一些内容，这对提升中国的
文化形象非常重要。

科隆展览会总裁卡塔琳娜·哈马女士说，中国不再
仅仅是世界制造工厂，不再只是一味地“复制”，中国
人也有许多非常棒的创意，很高兴在这个平台上让人
们感受到了这一点。

德国 Studio Vertijet设计事务所设计师斯特芬·克
罗尔表示：“我去过杭州一所很大的设计学校，其历史
虽没有欧洲的设计学院悠久，却拥有欧洲顶尖设计专
家，还有许多有才华的年轻人，他们的学习能力、领
悟能力都很强，有非常大的发展空间。中国设计行业
正逐渐强大起来，今后会有更多中国设计师和作品为
世人熟知。”

在德国学习设计的中国青年翁昕煜作为德国青年
设计比赛的获奖者，受邀在展会上展示了自己设计的
作品“愤怒的灯”。若房间的光线足够亮，那么这盏灯
会感应到，并且自己拉动灯绳熄灭。翁昕煜介绍说，
其中的设计理念来自中国传统儒家文化。

除家居产品外，科隆家具展上的一个重要亮点当
属“房子”单元了，组织方每年都会请全球知名设计
师在此建造一座“房子”，人们可在其中体会别样的住
房感受。

今年应邀建造“房子”的上海如恩设计室，为人
们呈现了上海弄堂的感觉：把沐浴、读书、睡觉的房
间串联在一起，伴随着上海弄堂的背景声，让穿行其
中的人们充分感受老上海的生活情趣。

由东方卫视联合韩国KBS电视台共同打造的喜剧综
艺秀 《生活大爆笑》 将于1月24日起每周六晚正式登陆
荧屏。这档大型喜剧综艺秀致力于开创内地喜剧文化的
新形式，邀请到大鹏、陈汉典、阿 ken、金炳万等海内
外一众笑星加盟。《生活大爆笑》将于同时段叫板综艺栏
目《快乐大本营》，两者必将掀起周六晚间黄金档的“笑
声争夺”。

两岸笑星产生化学反应

在近日播出的台湾综艺 《康熙来了》 中，谢娜受邀
作为嘉宾出场，节目中她展现了与《快乐大本营》中疯
癫搞怪所不同的知性一面，节目中，她还与小 S比赛唱
歌，而最终，她还是惜败给了小 S。作为内地最具人气
的综艺女主持之一，尽管谢娜在自己的节目中风头尽
出，来到台湾却似乎有点水土不服，在节目中的表现也
只能用平平来形容。

而此次，作为 《康熙来了》 主持人之一的陈汉典则
参与到了 《生活大爆笑》的录制，搭档阿 ken、大鹏、于莎
莎等人上演一出出爆笑故事，三人惊人的化学反应引得观
众们笑声掌声连连。在目前已经结束的两场录制中，陈汉
典都展现了自己模仿技能，并大秀演技，拥有不俗的表现。
为了节目效果，他更是当场吃下一整管芥末，获得台下惊
叫连连。尽管舞台上如此拼命，下台后的陈汉典却拉了好
几回肚子，如此敬业精神赢来了好友于莎莎和阿ken的赞
扬，获得了“拼命三郎”的外号。有台湾“综艺教父”之称的
王伟忠更是将其誉为综艺天王吴宗宪的接班人。

一触即发的“爆笑争夺战”

对于周六晚间即将一触即发的“爆笑争夺战”，《生
活大爆笑》、《快乐大本营》两档节目都有各自的王牌明
星团队。何炅、谢娜、维嘉、杜海涛、吴昕组成的快乐
家族长久以来深受观众喜爱，而东方卫视 《生活大爆

笑》 也是集结了大鹏、陈汉典、阿 ken、于莎莎。孙建
弘等人的“爆笑天团”也十分引人期待。“爆笑天团”与

“快乐家族”，两队不仅人数相当，阵势也是互不相让。
孙建弘与杜海涛身形相似，且都善于逗乐观众，但

在喜剧的表现形式上，作为 《笑傲江湖》 的冠军得主，
孙建弘在自己原创的爆笑节目中一定会带来更多的惊
喜。而于莎莎和吴昕都是长相甜美的女艺人，但对比于
莎莎近年来在《极品女士》、《意外的恋爱时光》等节目
中越发收放自如的表现，也让观众们看见了这颗演艺界
新星的潜力。陈汉典和何炅都是经验丰富的主持人，何
炅稳定诙谐的台风一直深受观众喜爱，而陈汉典“用生
命在搞笑”的形象也是深入人心，颇具观众缘。

在 《生活大爆笑》 结束的两场录制中，观众现场反
应热烈。节目一改寻常喜剧节目的套路，更贴近生活，
更注重创意，而爆笑天团的五人也是表现抢眼，虽是第
一次搭档，却已经显得默契十足，更加引发了大家对于

《生活大爆笑》的期待。 （文 纳）

一边是 《武媚娘传奇》 因暴露镜头“回锅”进
行画面技术处理引发热议；另一边是 《老农民》、

《二炮手》 等获得收视和口碑双赢。伴随新剧登场，
1月中旬跨年荧屏大战渐近尾声，国内卫视的“一剧
两星”时代正式开启。

进入 2015 年，卫视电视剧播出实施“一剧两
星”新规，原来的“4+X”多个卫星频道联播模式
终结。各地卫视长期以来的荧屏“剧斗”是否会因

“两星剧”而改变？“两星”能否催生更多观众叫好
又叫座的良心剧呢？

对观众而言，“两星剧”与“多星剧”的最大区
别在于——当你打开电视机时，“多台一面”的概率
大大降低，理论上观剧选择余地更大。从影视业内
看，“两星剧”则意味着原来由多台分摊投资风险乃
至一路推高电视剧价的情况将有所收敛，高企的制
作成本或有所抑制，畸高的演员片酬也有望松动。

不过也有一些业内人士指出，市场上“拼资
本、拼实力、拼明星”的现象不会就此销声匿迹，
也可能上演几家大型卫视的新较量。

新闻出版广电总局监管中心副主任金文雄表
示，从“多星”到“两星”，再过渡到“一星”是大
趋势，一方面是为了鼓励更多的国产优秀电视剧在
卫视平台播出，另一方面也是对过热的影视制作市
场进行理性调控。

文艺评论人士指出，从“武媚娘”大战“群
雄”的荧屏开年格局看，“两星剧”乃至“独播
剧”，能否都变成良心剧，显然还有待观察。关键
看，在市场化程度相对较高的影视行业，电视台、
制作公司、编剧等能否都守住底线。

上海广播电视台影视剧中心主任王磊卿分析，
“一剧两星”将增加卫视购剧成本，一线大台的成本
预算或有更大幅度增长，但电视剧节目的高质量和
高收视显然不能单纯靠“拼金钱”来实现，更多的
卫视将侧重考虑风格定位、节目编排等综合因素。
他认为，“格局大、视野大、创作魄力大”才是“两
星剧”乃至独播剧的核心竞争力。

业内预测，2015 年各地卫视荧屏上还将有不同
风格的大剧挑战“一剧两星”。而在广大观众看来，
无论一部电视剧由几家卫视播出，最重要的是——
千万别忽悠老百姓的智商。

搜狐视频与 56 网日前正式启动“寻找好歌曲”
活动，宣布共同进行全民歌手选拔，帮助普通音乐
人圆梦。

“寻找好歌曲”鼓励原创音乐人大胆上传作品，
展现自己。经过海选、网友投票、专业评审、线下
直播晋级选拔后脱颖而出的作品，将受到专业导师
的指点，拍摄制作原创单曲MV，并有机会入选搜狐
视频自制剧主题曲，未来还能被推荐至 《中国好歌
曲》的舞台。

搜狐视频和 56 网也同时推出自媒体音乐人平
台，让音乐人得到更好的展示。原创音乐视频所产
生的广告收益，搜狐视频按 40%的高比例分成，让
音乐人的人气转化成收益。音乐人不仅能实现粉丝
互动零距离，还对视频播放量、收益量、粉丝量一
目了然，借助搜狐的大数据分析，将自己的视频精
准推荐给目标粉丝。 （岳小乔）
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大型明星婆媳厨艺真人秀 《美味星婆媳》 于日
前登陆山东卫视，该节目秉持真婆媳、真情感、真
生活三大基本原则，以全新的视角，审视当前社会
中的婆媳关系，并以明星为切入点，直击明星家庭
故事，揭秘明星婆媳生活，进而引发社会对现代婆
媳关系的思考。

该节目从美味切入，通过明星婆媳之间的厨艺
比拼，多层面展现民间美食文化的智慧与魅力。节
目通过美食观照夫妻关系、婆媳关系，在家庭观念
日异淡薄、婆媳关系普遍紧张的当下，可以说是对传
统家庭关系和伦理的一次温暖“回归”和“逆袭”。值得
一提的是，节目还特别邀请国际媳妇或婆婆，从餐饮
礼仪的视角展现多元文化的冲突与融合，如长幼的入
座、布菜、食用讲究等，通过享用和消费美食的不同方
式，观察不同族群的文化性格，张扬 “礼之用和为
贵”、 “家和万事兴”的传统价值观。 （文 纳）
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孙建弘善于逗乐观众


