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“倒逼式创新”助力亿赞普全球精准布局

成功之人必有过人之处。
罗峰是工程师出身，严谨、认真，有“技术高手”的

特质，这完全在意料之中；一袭合身优雅的西装，衬托高
大帅气的形象、温和朴素的气质，也不让人感到意外。在
两个小时的采访里，罗峰说定位、谈战略、讲目标、展布
局，思路清晰更娓娓道来，其独到的创新思维和不断挑战
新高度的激情，极富感染力。

采访伊始，话题自然是他参加李克强总理主持召开的
那次企业家座谈会。“我当时在现场感受最深的有两点：一
是总理说大众创业、万众创新；另一个是创造公平的机
会。亿赞普的发展就是一个‘倒逼式创新’的过程。”

罗峰介绍说，亿赞普最早是做大数据平台，目前在全
球89家国家和地区建立了大数据平台。“通过大数据平台，
我们发现了一些很有趣的现象。比如在非洲一些国家，女
性喜欢把头发拉直；在委内瑞拉，电饭锅可以卖到200美元
等，这些信息对中国商品走出去都非常有价值。”

罗峰告诉记者，通过部署在全球的大数据平台，可以
有效地帮助中国企业了解全球的市场需求、消费倾向，于
是在这个基础上亿赞普开创了中国第一个面向全球的跨境
营销网络，帮助中国企业的品牌到达世界任何有互联网覆
盖的地方；面对关税壁垒的挑战，亿赞普通过投资海外保
税仓、贸易合作园区、海外干线物流建立跨境物流网络；
面对跨境支付的挑战，‘钱宝’应运而生，现在已经建立了
覆盖104个国家的收单和跨境结算网络。

“钱宝的使命是让人们使用本币，哪怕这是一串贝壳，
也能购买来自世界的商品。”罗峰笑着说。

在当天的发言中，罗峰展示了一幅图片，称其为“充
满魅力的冰山”。

“中国有 13 亿人口，但世界人口达到 70 亿，海外的人
口就像海面上冰山水下80%的部分，他们对中国商品都有刚

性的需求，所以既神秘，又充满消费的能量；而另一方
面，低成本智能手机、4G技术使得网民数量快速增长，购
买中国商品的途径更加便利。”罗峰说，通过亿赞普在国外
的基础设施，尤其是利用易赞普在营销网络、电子通关标
准、海外保税仓、海外贸易合作园区、海外发卡组织等方
面打下的深厚基础，将来国内的每个企业都可以到国外生
产，每个企业都可以通过跨境电子商务向全球销售商品。

“企业的海外市场也不再受制于国外的中间商，而可以
直接面向全球消费者，实现最短供应链的F2C（工厂直达用
户）。通过F2C的创新模式，也会实现供应链各个环节成本
的极大优化。”罗峰说。

“海选网”引领跨境电商良性生态圈建设

在“双 11”、“双 12”等网络狂欢购物节中，2014 年 9
月上线的进口平台“海选网”异军突起。

“海纳百川有选而大。”罗峰说，目前海选网已有 5000
品牌 10万款商品，他很自信地说，海选网是目前国内“入
驻国家最多、品类最全、商品最多的跨境电商平台”。

“ 没 有 之
一。”罗峰笑言，
自己之前从不网
购，但是现在却
是海选网的忠实
粉丝。

目 前 ， 阿
里、京东等“老
牌”电商平台也
纷纷开始布局跨
境业务，罗峰会
把 谁 作 为 对 手 ？
作为亿赞普跨境
电 商 的 重 要 平
台，“海选网”如
何定位？

“我没有看对
手，我想的是增
量市场。”罗峰轻
松地回应。

“海选网也是
国内第一个社交购
物网站。在这个平
台上，不仅可以购
买商品，也可以社

交、通信、推荐、分享，还可以做一些很好的游戏，还可以
每天都能抽到奖。”罗峰笑着说。

说到海选网的定位，罗峰直言，就是面向中国正在崛
起的中产阶层。

“他们消费心理成熟，不盲从，渴望的不是奢侈品，他
们渴望真实的、有特色的、原产地的产品。他们希望了解
品牌文化，希望直接与品牌拥有者沟通。”

“目前很多平台只是提供平台，让一些所谓的海淘入
驻，它们不能建立消费者沟通的平台和渠道。”罗峰告诉记
者，海选网的优势很明显。“海选网不仅做平台，更做服
务。”

罗峰特别强调海选网创立之初就坚持无论进口还是出
口业务都要秉承“永不售假”的宗旨。“也就是说，我们只
对品牌拥有者或品牌的授权经销商开放，而不是谁有商品
谁就能卖。而且，货物运到国内，放在我们的保税仓里，
可以做到全流程监管。”

“另外，海选网的商品价格低，有些甚至比原产地还
低。”罗峰说，“这得益于我们的跨境基础设施的建设。
比如，我们与对方海关对接，中国公民不需要交国外
的消费税。”

“在行业趋势及政策倾向的双重利好下，海
选网要引领整个行业进行跨境电商良性生态
圈的建设。”罗峰笑言，“正如海选网所追
求的：努力营造‘美好而简单的生
活’。”

“全球人口分布表”孕育中国企业巨大商机

2014 年 10 月，亿赞普以“快、准、狠”的方式收购
了意大利第四大的国际机场帕尔玛国际机场。如此大手
笔，意欲何为？

“帕尔玛机场的用途是双向的，一是进口，欧洲商品
直接运到中国放到保税仓，降低消费者的物流成本；一
是出口，打造成中国商品面向欧洲及中东北非的展示窗
口和‘丝路驿站’。”罗峰告诉记者，未来，亿赞普将
进一步扩大帕尔玛机场的规模，将其打造成为服务全
球企业的中欧物流中转中心。届时，亿赞普会结合自
有的跨境支付工具钱宝等优势，在跨境贸易的关键环
节上发力，解决商家、物流、支付等诸多跨境电商
企业所面临的瓶颈问题。

罗峰笑着透露说，在他的电脑桌面上有一个表
格——“全球人口分布表”。“我在任何时候看到这
个表格就觉得热血沸腾。”“如同你看到那幅冰山
图一样？”记者笑着打趣道。

其实，不仅在罗峰的电脑桌面上，在他的办
公室，也挂着一面非常醒目的世界地图。

“尼日利亚有1.4亿人，印尼有2.2亿人，拉
丁美洲有 5.7 亿人……”罗峰如数家珍，十分
兴奋。“这些人口对中国的商品有刚性的需
求。同样，对于中国制造业和中国企业来
说，他们也想把产能转移出去。所以亿赞普
通过技术的创新和模式的创新以及基础设施
的建设，助力中国企业以及中国商品、中国
品牌渗透到冰山下面的 80%，是现实可行
的。”罗峰补充说，“是让人热血沸腾的。”

不说梦想，因为梦想很大。放眼全球，
罗峰和他的亿赞普在创新的路上，攀登
着、颠覆着……
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大数据大数据，，是当下最火的产业之一是当下最火的产业之一。。目前目前，，在全球有两个通过大数据帮助候选人成在全球有两个通过大数据帮助候选人成
功竞选总统的案例功竞选总统的案例：：一个是美国奥巴马团队通过大数据获得了一个是美国奥巴马团队通过大数据获得了500500万张选票万张选票；；另一个另一个
是一家中国公司运用大数据于是一家中国公司运用大数据于20132013年帮助某国总统候选人竞选成功年帮助某国总统候选人竞选成功，，这家公司就是这家公司就是
全球领先的大数据和跨境电子商务公司全球领先的大数据和跨境电子商务公司——亿赞普集团亿赞普集团。。

对于很多人来说对于很多人来说，，亿赞普很神秘亿赞普很神秘。。不久前不久前，，亿赞普集团董事长罗峰参加了李克强亿赞普集团董事长罗峰参加了李克强
总理主持召开的企业家座谈会并做了重要发言总理主持召开的企业家座谈会并做了重要发言，，逐渐逐渐““浮出水面浮出水面”。”。日前日前，，罗峰来到海罗峰来到海
外网演播室外网演播室，，分享了自己对大数据分享了自己对大数据、、跨境电子商务跨境电子商务、、支付等的思考支付等的思考。。不说梦想不说梦想，，只谈目只谈目
标标，，放眼全球放眼全球，，势在必得势在必得。。
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罗峰在海外网演播室罗峰在海外网演播室 谢谢 明明摄摄

罗峰展示的冰山图罗峰展示的冰山图

本报电 2014 年的最后一天，京东与美的签
订了 2015 年实现 100 亿元的销售目标。据透露，
除了美的产品在京东平台上的销售之外，两家将
达成在渠道共享及智能家居的战略合作。

2014 年 3 月，美的发布了 M-Smart 智慧家居
战略，发布了空气管家、营养管家、水健康管
家、能源安防管家系统，并同时成立了美的集团
电子商务公司，加速自身智能化和互联网化转型。

与此同时，京东推行了智能云和 JD+计划，
并发布了“超级 APP”。据京东介绍，已有接近
300款智能硬件设备完成了超级APP的接入，其中
50款在京东销售。目前与智能硬件对接的产品超
过500款，绝大部分来自家电产品。

据介绍，目前智能家居市场只实现了单机智
能的突破，还无法大规模进入用户家庭。未来智
能家居市场是一个看不见的系统，无法由哪一两
家企业去完成，因此，美的未来智能家居会和任
何系统平台融合、开发、联合。

接下来，美的智能家电也将全面接入京东超
级APP，包括数据化服务和共享。

目前，京东大家电运营中心已达 40个，预计
在 2015 年的大家电运营中心总数达 50 个，覆盖
269 个地级市，区县市 1982 个，县级市达 1080
个。京东目前还未渗透到农村市场。

2014年 11月，全国首个大家电“京东帮服务
店”在河北开业，京东通过“京东帮服务店”计
划，将家电渠道下沉。

相比京东，美的已在农村市场覆盖更广，目
前的线下渠道已拥有12000个，美的计划将线上线
下打通。

本报电 中央网络安全和信息化领导小
组办公室 （国家互联网信息办公室） 官方网
站“中国网信网”于2014年12月31日上线运
行，网址为www.cac.gov.cn。

中国网信网上线运行

2014年 6月，罗峰代表亿赞普旗下跨境结算平
台钱宝公司与波兰 eCardS.A 公司签订战略合作协
议。图为罗峰与波兰eCardS.A公司总裁合影。

20142014年年 66月月，，罗峰代表亿赞普旗下跨境结算平罗峰代表亿赞普旗下跨境结算平
台钱宝公司与波兰台钱宝公司与波兰 eCardS.AeCardS.A 公司签订战略合作协公司签订战略合作协
议议。。图为罗峰与波兰图为罗峰与波兰eCardeCardS.AS.A公司总裁合影公司总裁合影。。

去年的智能穿戴产品可谓大爆发，
但是商业化的普及却并没有概念火爆。可

穿戴产品从谷歌眼镜、娱乐控制、儿童监
护、健康医疗、智能家居、智能服饰到通讯等

领域，资本云集，技术比拼加速。
尽管可穿戴设备犹如一只站在风口上的猪，但如

果盲目地跟随国外的路径，这是一件很危险的事情，容
易掉入陷阱。今天的智能穿戴不是比拼技术、硬件的时

刻，而是需要冷静下来思考商业化路径的时刻。
面对2015年，资本要冷静，技术人员要冷静，创业者们更要

冷静。智能穿戴产业是一个非常特殊的产业，它不是单纯的互联网
产品，也不是单纯的硬件产
品，而是一个以人、设备、智
能三者融合的产品，所以不能
简单的以互联网的思维去思考
智能穿戴产品，也不能简单的
以硬件的思维来思考智能穿戴
产品，而是要抓住智能穿戴的
核心，就是与人绑定，并为人
提供更为有效、便捷的生活方
式。只有理解了可穿戴设备的
本质，才能让我们在产业商业
化路径的思考中不至于迷失。

回顾可穿戴设备这两年所
走过的路，似乎业内外目前对
于可穿戴设备的理解都有些局

限。当然这跟产业的发展阶段有关系，毕竟是一个新兴产
业，从产业探索者自身的角度出发也处于一个摸索的过程；
从消费者的认知角度看，也还处于一个比较模糊的阶段。

之所以目前大部分人对于可穿戴设备的认知停留在智能
手表、手环的层面，主要有两方面原因：一是受国外企业技
术路线的影响，比如耐克、三星等；二是产业在商业化的过
程中，由于受到产业链技术的限制，迫使大部分的创业人群
选择了从手表环节下手。

其实对可穿戴设备真正的理解是在计算机技术微型化
之后，一种基于移动互联网的小型计算机，并不局限于人
体。当然就人体可穿戴而言，也分为体表外的可穿戴设备
与植入式可穿戴，智能手表、手环只是体表外可穿戴设备
的一种形态。

除人体可穿戴之外，还有给动物、宠物的可穿戴设备，
给花草树木监测的可穿戴设备，以及给工业设备所穿戴的设
备。其中最典型的就是GE的工业互联网，最为核心的技术要
素就是借助于给工业设备穿上可穿戴设备以监测其工作，而
国内在工业领域的可穿戴设备起步较国外相比稍晚了一点。
这些将会是2015年以及未来的一个重点方向。

如果要用一句话来定义可穿戴设备的话，那就是：“连接
人与智能设备的钥匙”。这也正是可穿戴设备与手机以及其它
智能硬件之间最核心的区别，就在于人与物之间的数据化连
接，这是手机无法做到的，也是智能家居、智慧城市、抑或
是物联网等产业无法做到的，只有可穿戴设备可以实现。不
仅可以实现数据化，更是将物与人进行有效连接的一把智能
钥匙。

布局智能家居

京东美的签订战略协议

可穿戴设备：是馅饼，也有陷阱
陈 根

可穿戴设备：是馅饼，也有陷阱
陈 根


